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Isi Ringhkasan

Mediz massa merupakan sarana yang efisien di dalam menyain-
paikan berita-berita, saran—-saran, dan sebagainya. DPalam
media itu juga dapat dipakai untuk tujuan bisnis yenyg dilak-
ukan oleh para pengusaha. Penelitian in: membabas masalah
kalimat—-talimat dalam bahasa Inggris yang digunakarn dalam
iklan vang dimuat di The Jakarts post.

Dalam penelitian ini ingin mencari deskripsi bagalimana
kalimat yang digunakan dalam iklan yang dimaksud. Cara vang
dipakai vyaitu dengan mengambil korpus data dari tanggel 2
Agustus 1993 sampsai dengan 31 Agustus 1993, Berdasarkan data
itu akan diaralisis secara struktural.

Dalam kajian—kajian sebelumnya yang membahas bahasa  iklan
dalam media cetak {(harian) dalam bahass Inggris beiwm dilak-
vkan, kecuali dalam bahasa Indonesia telah ada yang melabu—
kan penelitian.

Berdasarkan data vyang diperoleh senunjubikan  babwa ik lan-
iklan yvang digunakan dalam media cetak (harian) [he Jakarts
Post menggunabkan kalimat lengkap dan kalima. tidak lengkap.
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