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lsi Rl.ngkasan 

Media massa mer-upakan sarana yang e'f isien di da,lam menyam
paikan berita-berita, saran-saran~ dan sebagainya. Dal~m 

media itu juga dcilpat dipakai untuk tujuan bisnis ya,ng dilak
ukan oleh para pengusaha. Penelit:...an ini memb<"ihas masalah 
kalimat-kalimat dalam bahasa Lnggris yang digunakan dalam 
iklan yang dimuat di The Jakarta post.. 

Dalalll penelitian ini ingin mencari deskripsi bagaimana 
kalimat yang digl.lnakan dalam iklan yang dimaksud. Cara yang 
dipakai yaitu dengan mengambii korpus data dar~ tang~al 2 
Ayustus 1993 sampai dengan 31 Agustus 1993. Berdasat-kan oata 
itu akan dianalisis secara struktural. 

Dalam kajian-kajian sebelumnya yang membahas bahasa iklan 
dalam media cetak (harian) dalcilm bahasa lnggris b~lwm dilak
ukan, kecuali dalam bahasa Indonesia telah ada yang melaku
kan penelit1.an. 

Berdasarkan data yang diperolwh menunju~kdn bdhwa ikl~n


iklan y~mg digunakan d,:llam media cetak (hen-ian) .fh..:c! :J..£1t:..§.L.ta 

Pas'\;. menggunakan' kalimat_ lengkap dan kaliffld'_ tid''i(k lengkap. 
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