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ABSTRAK

Meningkatnya minat masyarakat uniuk  menempub  pendidikan
pascasarjana dalam beberaps tahun terakhir juga dibarengl meningkatnya
persaingan antar penyelenggara program pascasariana, khususnya Magister
Mangjemen sehagal salah satu program studi pascasariana yang paling
banyak diselenggarakan oleh lembaga pendidikan (perguruan tinggl) di
Surabaya. Untuk jtn, pemasar program Magister Manajemen (MM} harus
mermahami  konsumennya, termasuk  proses  pencarian  informass
prapembelian  sebagal salah satu mhapan dalam  progses  Reputusan
pembelian.

Dengan latar belakang diates dapat dirumuoskan masalah sebagal
berikut:  Apakah  Keterlibatan Konsumen, Persepsi ierhadap Resiko,
Pengetahuan tentang Produk, Tujuan Pencarian informasi, Wakio vang
Tersedia, Harga Produk, Keragaman Produk, dan Efektvitas Usaha
Pencarian Informasi secara passial maupun bersama-sama mempangarahi
usaha pencarian  informasi oleh calen mabhasiswa Program Magister
Manajemen di Surabaya?

Tujuan penelitian ind adalah untok mengetahu apakah Keteriibatan
Kopsumen, Persepst terhadap Resiko, Pengetahuan tentang Produk, Tujuan
Pencarian Informasi, Waktu yang Tersedia, Harga Produk, Keragamen
Produk, dan Efekiivitas Usahs Pencarian Informasi secara parsial maupun
hersama-sama  mempengarubl  usaha  pencarian nformasi oleh  calon
mahasiswa program Magister Manajemen di Surabaya.

Analisis dalam penelitian ini menggunakan model regrest linier
berganda. Muodel ini menuniukkan hubungan spesifik antara varisbel-
variabel bebas dan variabel terikat. Sedang Uit hipotesis penelitan
mengnunakan uii statistik yang terdinl dari Uit , vaitu peaguilan yang
dilakukan untuk mengetahul atau pengaruh dari rmasing-masing variahel
secara parsial {independent} atau individu atau secarn terpisab terhadap
variabel terikat (depeadent), dan Ul - T yaity panguiian yvang dilekukan
untuk  mengetahui  hubungarn ateu - pengaruh  dan o variabel bebas
{independent} secara simuiten atau serempak terhadap variabel terikat
{dependsnt).

Dari penguitan hipotesis dapat disimipuikan bahwa hasil penelitian
menunjukkan ada hubungan antara Keterlibatan Konsumen (X1), Persepsi
tarbadap Resike (X2} Pengetahuan tentang Prodduk (X3), Tujuan Pencarian
(X4), Hargs {X5), Wekwy {X4), Keragaman {X7) dan Efsktivitas Pencarien
(X8} dengan Usasha Pencanan Informasi oleh calon mahasiswa MM i
Surabaya, baik secara parsial maupun simultan (bersama-samaj. Dari hasil
penslitian didapatkan persamasn model regresi;

Y = 1,1009 + 08987 X,+ 0,1668 X, - 0,4106 X.+ 02768 X, +
0,2852 %, + 0,1990 X, + 0,0812 X, + 0.4920 ¥,
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