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PERNYATAAN ORISINALITAS

TUGAS AKHIR

Saya, Fajar Mardiansyah (151710813005) menyatakan bahwa:

1. Tugas Akhir yang saya buat ini merupakan asli dan benar-benar karya saya 

sendiri, bukan karya orang lain yang mengatasnamakan saya, serta bukan 

merupakan hasil peniruan atau penjiplakan dari karya orang lain.

2. Dalam Tugas Akhir tidak terdapat karya yang telah ditulis atau dipublikasikan 

orang lain, kecuali secara tertulis dengan dicantumkan sebagai acuan dengan 

disebutkan nama pengarang dan dicantumkan dalam daftar pustaka.

3. Pernyataan ini dibuat dengan sebenar-benarnya dan apabila dikemudian hari 

terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam penyataan ini, maka saya 

bersedia menerima sanksi akademik berupa pembatalan mata kuliah yang 

telah lulus karena karya tulis serta sanksi-sanksi lain sesuai dengan norma dan 

peraturan yang berlaku di Universitas Airlangga

Surabaya, 05 Juli 2020

Fajar Mardiansyah 
NIM. 151710813005
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KATA PENGANTAR
Alhamdulillah, segala puji syukur kehadirat Allah SWT, karena atas 

limpahan rahmat dan karunia-Nya penulisan Tugas Akhir ini dapat terselesaikan 

dengan baik dan lancar. Tugas Akhir ini disusun sebagai salah satu syarat kelulusan 

pada Program Studi Diploma III Manajemen Pemasaran Fakultas Vokasi 

Universitas Airlangga.

Dalam menulis Laporan Tugas Akhir ini, tentunya penulis mendapatkan 

banyak dukungan, saran, bantuan, pengalaman serta bimbingan dari berbagai pihak 

di sekitar penulis. Maka pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan ucapan 

terima kasih kepada beberapa pihak yang telah membantu dalam penyusunan 

Laporan Tugas Akhir:

1. Allah SWT atas segala limpahan rahmat dan hidayah-Nya.

2. Keluarga yang selalu memberikan dukungan moril maupun materi, do’a, 

dan juga pengarahan yang baik bagi penulis.

3. Dr. H. Widi Hidayat, SE., M.Si., Ak., CA., CMA., selaku dekan Fakultas 

Vokasi Universitas Airlanga.

4. Bapak Edwin Fiatiano, S.Sos., M.Si., selaku koordinator program studi 

Diploma III Manajemen Pemasaran Fakultas Vokasi Universitas 

Airlangga.

5. Ibu Phima Ruthia Dwikesumasari, S.E., M.SM., selaku dosen 

pembimbing Tugas Akhir (TA) program Diploma III Manajemen 

Pemasaran yang memberi semangat, bimbingan, masukan, koreksi, dan 

pengarahan yang baik bagi penulis.

6. Seluruh Bapak dan Ibu dosen Manajemen Pemasaran Universitas 

Airlangga yang telah memberi ilmu yang bermanfaat bagi penulis.

7. Seluruh karyawan One Event yang telah membimbing penulis selama 

praktik kerja lapangan.

8. Teman-teman Kasatmata Indonesia yang telah memberi support bagi 

penulis.

9. Sahabat saya Adam Adjie, Faqih, Kodir, Novi, dan Dinar yang telah 

memberi motivasi dan dukungan bagi penulis.
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10. Teman-teman Manajemen Pemasaran 2017 yang menjadi teman berjuang 

selama ini, semoga kita semua menjadi orang yang sukses.

Akhir kata penulis mohon maaf apabila terdapat kekurangan dalam 

penulisan Laporan Tugas Akhir ini. Kritik dan saran selalu penulis harapkan guna 

penyempurnaan dalam Laporan Tugas Akhir. Semoga Laporan Tugas Akhir ini 

dapat memberikan manfaat bagi semua pihak yang membacanya.

Surabaya, 05 Juli 2020

Fajar Mardiansyah 

151710813005
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