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Istilah Keterangan 

Ahrefs Web tool yang digunakan dalam pengukuran visibility 

dalam perankingan di Webometrics yang digunakan 

untuk pembuatan tautan, penelitian kata kunci, analisis 

pesaing, pelacakan peringkat, dan audit situs. 

Backlink  Link dari atau menuju URL atau situs lain. 

Black hat SEO Mengacu pada teknik dan strategi yang berupaya 

melakukan spam / menipu mesin pencari  yang membuat 

situs web berisiko besar terkena sanksi dan / atau tidak 

diindeks (dihapus dari hasil pencarian) dan memiliki 

implikasi etis. 

Bulk Backlink 

Cheker  

Salah satu fitur dalam SEO tool yang digunakan untuk 

mengetahui backlink untuk banyak domain sekaligus. 

Lighthouse Open-source untuk meningkatkan kualitas halaman web 

Majestic SEO Web tool yang digunakan untuk penelitian Webometrics 

untuk mengevaluasi indikator dampak situs web dan 

untuk menghitung backlink. 

Off-Page SEO Membangun tautan berkualitas untuk meningkatkan 

peringkat halaman situs web yang dilakukan di luar 

halaman situs web. 

On-Page SEO Salah satu teknik SEO untuk menata ulang konten situs 

web sehingga menjadi SEO-friendly. 

Organis Search Sebuah metode kerja sama periklanan di internet yang 

berarti pemilik situs akan dibayar atas setiap klik dari 

pengunjung situs pada link iklan yang terpasang di 

situs web. 

Pay per click Metode untuk memasukkan satu atau beberapa istilah 

pencarian sebagai satu string teks ke mesin pencari. 
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Search Engine 

Results Page 

Halaman yang berisi hasil pencarian dari suatu kata 

kunci atau keyword pada mesin pencari. 

SEOQuake Plugin gratis untuk browser yang menyediakan data 

penelitian organik. 

Software as a 

System (SaaS) 

Salah satu dari tiga jenis layanan Cloud Computing yang 

merupakan suatu model penyampaian aplikasi 

perangkat lunak oleh suatu vendor perangkat lunak yang 

mengembangkan aplikasi web untuk digunakan oleh 

pelanggannya melalui internet. 

Web Browser  Program atau software yang digunakan untuk 

menjelajahi internet atau untuk mencari informasi  

Web Crawling  Perayap web atau bot Internet yang secara sistematis 

menelusuri World Wide Web, biasanya untuk tujuan 

pengindeksan web 

White hat SEO Teknik SEO yang mengkategorikan halaman web 

berdasarkan kata kunci atau istilah penting yang relevan 

dengan konten halaman yang sesuai dengan kaidah dan 

pedoman SEO. 

 


