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ABSTRAK 

 

Terdapat berbagai iklan berbentuk video yang ditayangkan di televise setiap harinya. 

Iklan yang ditayangkan dalam bentuk video itu sendiri merupakan salah satu cara untuk 

mempromosikan produk yang diproduksi oleh suatu perusahaan. Iklan berbentuk video 

juga merupakan kombinasi antara komunikasi verbal dan visual. Terdapat berbagai 

jenis produk yang diiklankan di televise setiap harinya, salah satunya adalah produk 

sabun mandi. Iklan yang digunakan dalam penelitian ini merupakan iklan sabun LUX. 

Teori yang akan diaplikasikan dalam penelitian ini adalah teori Multimodality oleh 

Kress dan van Leeuwen. Dalam iklan LUX yang dibintangi oleh Maudy Ayunda, 

digunakan berbagai elemen multimodality untuk membentuk konsep kecantikan. 

Dengan menggunakan teori multimodality, penelitian ini menggali pesan mengenai 

konsep kecantikan yang disampaikan melalui iklan tersebut. Melalui analisis, 

ditemukan beberapa kata yang mewakili konsep kecantikan dalam iklan tersebut. Di 

antaranya adalah percaya diri, lembut, dan penuh kekuatan.     

 

Kata kunci: Iklan, Konsep kecantikan, Multimodaliti 

 

 


