
EFEK MEDIASI IDENTIFIKASI MEREK PADA HUBUNGAN 

ANT ARA IDENTIT AS SOSIAL TERHADAP INTENSI PASCA 
PEMBELIAN DALAM KOMUNITAS WISATA VIRTUAL 

DIAJUKAN UNTUK MEMENUHI SEBAGIAN PRASYARA T 
DALAM MEMPEROLEH GELAR SARJANA MANAJEMEN 

DEPARTEMEN MANAJEMEN 
PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

r~-·······M·"1:,.·'··J'·7~"·i"'''ff~.···''''·· M' • .. • .. 1 

! ;1#: ~""Mltl',t,I;:A.~'11 
i:!1~H\,-;"HWi J.I. ~!; ,llltll'i,,,tll.iIHt.:J 

fi 'd ~. ,t, I,M ,', 't' ," 
• ... · ................... ·•• ••• , •• 'a ••• i ..................................... ,. 

DIAJU~l\l OLEH 

FAJAR HERVIA SARI 

NIM : 041112053 

FAKULTAS EKONOMl DAN BISNIS 
UNIVERSITAS AIRLANGGA 

SURABAYA 
2016 

\:t~ 
y.,V;., ' 

~ .\~ I\~ 
_~(A 'f' 

IR-PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

SKRIPSI EFEK MEDIASI IDENTIFIKASI MEREK ... Fajar Hervia Sari



IR-PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

SKRIPSI EFEK MEDIASI IDENTIFIKASI MEREK ... Fajar Hervia Sari



IR-PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

SKRIPSI EFEK MEDIASI IDENTIFIKASI MEREK ... Fajar Hervia Sari



IR-PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

SKRIPSI EFEK MEDIASI IDENTIFIKASI MEREK ... Fajar Hervia Sari



IR-PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

SKRIPSI EFEK MEDIASI IDENTIFIKASI MEREK ... Fajar Hervia Sari



IR-PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

SKRIPSI EFEK MEDIASI IDENTIFIKASI MEREK ... Fajar Hervia Sari




