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Distributor sebagai ujung tombak dalam menjalankan usaha Multi Level Marketing harus 
menj di perhatian utama. sebab dengan tidak adanya iklan dan promosi maka aktivitas para 
distri utorlah yang akan membuat usaha ini berkembang. Jaringan distributor yang luas merupakan 
aspe' yang harus selalu diperhatikan oleh para distributor untuk menambah pcnghasilan serta 
pertl mbuhan usahanya yang mandiri. 

Penelitian ini bertujuan lIntllk mcngetahui seberapa besar pengaruh sistim kompensasi, produk 
• pr til perusahaan dan harga dapat mempengaruhi minat seseorang untuk bergabung mcnjadi 
dist butor pad a perusahaan Multi Level Marketing di Surabaya, sehingga informasi ini dapnt 
digu akan oleh manajemen perusahaan pengelola Multi Level Marketing agar mengetahui kelebihan 
dan ekurangan sistem ini. saat in,i untuk digunakan sebagai tolok ukur pengembangan perusahaan 
di m sa yanng akan datang. Dalam penelitian ini yang diteliti adalah distnbutor pada dua perusallaan 
Mul i Level Marketing terbesar di Indonesia yaitu PT CNI (Centra Nusa Insancemerlang) dan PT 
Am ay. 

Penelitian ini mencoba menjawab permasalahan: 
"Ap 'ah faktor-faktor sistim kompensasi ,produk. profil perusahaan dan harga mempunyai pengaruh 
yan" berarti terhadap minat seseorang untuk bergabung dengan perusahaan Multi Level Marketing 
, dal m hal ini PT CN! dan PT Amway ?" .. 

Penelitian ini mempunyai tujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh yang signifikan 
r-faktor sistim kompensasi, produk. profil perusahaan dan harga terhadap minat sesorang 
bergabung dengan perusahaan Multi Level Marketing. 
Hipotesis dalam penelitian ini adalah 

ga ,faktor-fal1or sistim kompensasi ,produk ,profil perusahaan dan harga mempunyai pengaruh 
yan berarti terhadap minat seseorang untuk bergabung sebagai distributor dengan perusahaan Multi 
Lev I Marketing". 

Dengan menggunakan model analisis Chi-Square maka kesimpulannya adalah faktor-faktor 
yan signifikan terhadap faktor-faktor yang mempengaruhi minat seseorang untuk bergabung dengan 
pe sahaan multi level marketing adalah sistim kompensasi yaitu sistim kompensasi yang 
me ungkinkan mendapatkan penghasilan besar dengan resiko minimal dan sistim kompensasi yang 
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me berikan kehidupan masa depan yang cerah, profile perusahan yaitu para distributor 
tida -meragukan aspek legalitas perusahaan multi level marketing, faktor harga yaitu harga produk 
mul ilevel marketing sebanding dengan manfaat produk.Dari keseluruhan faktor-faktor yang ditetiti, 
fakt r harga yang sebanding dengan manfaat produk mempunyai pengaruh terbesar sehubungan 
den Jan minat seseorang bergabung dengan perusahaan multilevel marketing. 
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PENGANTAR 

Atas berkah dan rahmahNya dan dengan didorong oteh keinginan dan motif yang luhur , 
tapar n penelitian yang berjudul Analisis Faktor-Faktor Yang mempcnguruhi Minnl Scscorung 
Berg bung Dengan Perusahaan Multi Level Marketing dapat diselesaikan dengan baik 

Penyusunan laporan penelitian ini tentu telah membuat sib uk banyak pihak .karenanya terima 
epada semua pihak yang telah turut menyukseskan penelitian ini. Semoga hasil penelitian ini 

dapa mcmberikan kontribusi yang cukup berarti kepada kita semua. 

Sura aya,1 Pebruari 2000 

Pene iti 
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