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RINGKASAN PENELITIAN
DAMPAK BAHASA IKLAN TERHADAP PERKEMBANGAN
BAHASA ANAK PADA MASA KANAK-KANAK:
SUATU STUDI KASUS

( Dwi Handayani, Retno Asih Wulandari, Eni Sugiarti: 2006, halaman).

Pada dasarnya, iklan merupakan suatu cara berkomunikasi yang efektif

dgn efisien yang berfungsi untuk mengungkapkan suatu ide maupun produk.
hasa yang digunakan di dalam iklan biasanya dapat memberikan
ngsangan bahkan dampak pada orang-orang yang melihatnya sehingga
empengaruhi bahasa seseorang, terutama anak-anak. Termyata, dengan
melihat sebuah iklan, seorang anak dapat mengenal kata-kata di luar
Kemampuan bahasanya. Sebagai contoh, tiba-tiba seorang anak bisa
mengatakan kondom setelah melihat iklan Sutra, dapat mengatakan kado
Huat mama setelah melihat iklan Irex. Selanjutnya kajian ini akan
memfokuskan pembahasan pada dampak bahasa ikian di televisi pada
perkembangan bahasa anak.

Bahasa dalam iklan merupakan bahasa yang mempunyai karakteristik

yang cukup unik. lklan sebagai media komunikasi pada televisi membawa
gampak yang sangat besar terhadap masyarakat, terutama pada masa kanak-
kanak. Sebagai contoh pernah ditayangkan sebuah iklan tentang KB dengan
pilihan kata meong. Hal ini dapat menimbulkan penafsiran tertentu yang bisa
mengarah ke asosiatif yang bersifat negatif. Perkembangan bahasa pada
masa kanak-kanak merupakan suatu proses alamiah sejak seorang anak
dilahirkan. Perkembangan bahasa tersebut tentunya melalui beberapa

tahapan yang harus ditempuh. Namun, masing-masing anak memiliki daya

ii
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keTnampuan atau kompetensi tersendiri. Hal ini bergantung pada lingkungan

di

mana pola pemikiran dan perilaku sudah terbentuk dan salah satu bentuk
saran yang mudah mempengaruhi dan pola berpikir seorang anak pada masa

kanak-kanak adalah media iklan di televisi. Oleh karena itu, dengan adanya

anayangan produk iklan di televisi, perkembangan berbahasa pada anak

nunjukkan suatu gejala perubahan yang begitu cepat, baik posistif maupun

negatif.
Kunct = Palaia Lk—!a‘lﬂj f%‘(s anale 2 S g

(|Jurusan Sastra Indonesia, Fakultas Sastra, Universitas Airlangga: 036/

PP/ PP-PM/ DP3M/ IV/2005, 11 April 2005)

iii
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SUMMARY

INFLUENCES OF ADVERTISING LANGUAGE TOWARD
CHILDHOOD LANGUAGE DEVELOPMENT:
A CASE CTUDY

Basically, an advertising is an efficient way of communication function

t¢ express an idea and a product. Language used in advertising ussually give

n stimulus, even influences on people seeing it so it will influence the
rought of people, especially children.In fact, by seeing an advertising,
hildren can recognize words out of their language competence. For example,
uddenly a child recognize thr word kondom after seeing the advertising Sutra,
nd can say that the phrase kado buat mama, after seeing the advertising

x. Further, this study will focus on the discussion on the impact of language

Used in advertising in television on children’s language acquisition.

Language in the advertising is has its own kharacteristic of special.

Advertising as a communication medium on television contributes a big

[nfluence to word community especially in the children. For example, an

ladvertising contraception KB with uses a diction meong, this can give

negative influence arising certain association especially toward children.

Language development in the children’s as a natural process since a child was

bomn. The development, of course happen through several fases. However,

each child has his own abilty or competence. This depends on the
enviroument in which the mainset and behaviour have been formed. One of
the means that easly influences the mainset and behaviour of children is

advertising on television. Its clear that the advertising on television can

. iv
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-

nfiuence children language development showing a change phenomenoun

quickly either positive or negative.

(/indonesian Departement Faculty of Letters, Airlangga University: 036/ SPPP/

HP-PM/ DP3M/ IV/ 2008, April 11 2005).

\J
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BAB |
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Bahasa merupakan sarana komunikasi yang sangat penting dalam
kehidupan sehari-hari. Dengan bahasa kita dapat menyampaikan ide-ide
maupun gagasan kepada orang lain. Disamping itu, bahasa juga dapat
digunakan sebagai alat untuk berinteraksi dan bersosialisasi dengan anggota
masyarakat lainnya. Oleh karena itu, dapat dikatakan bahwa segala macam

bentuk interaksi sosial di dalam masyarakat akan terhenti tanpa bahasa

—

Keraf 1994: 3). Hal ini sejalan dengan pendapat Pateda (1992 4) bahwa
bahasa merupakan alat untuk berhubungan dan bekerja sama dengan
anggota masyarakat lainnya.

Pada hakekatnya, bahasa mempunyai dua fungsi utama, pertama,
Hahasa berfungsi sebagai sarana komunikasi antarmanusia, kedua, bahasa
berfungsi sebagai sarana budaya yang mempersatukan kelompok manusia
yang mempergunakan bahasa tersebut. Sebagai sarana komunikasi, bahasa
mengandung tiga unsur utama, yakni sebagai alat komunikasi untuk
menyampaikan pesan, untuk mengekspresikan diri dan alat untuk berpikir
sedangkan sebagai sarana budaya, bahasa digunakan sebagai alat untuk
mempersatukan kelompok masyarakat untuk berinteraksi dan bekerja sama (
Nasution dan Warjiyati, 2001:7).

Bahasa sebagai medium utama dalam berkomunikasi memiliki
bermacam-macam variasi dan kegunaan dalam bidang pemakaian. Misalnya,
bahasa Indonesia dapat digunakan sebagai jembatan komunikasi dalam

wujud berbahasa, baik ragam tulis maupun ragam lisan. Bahasa tulis sering

LR
s PUST AKA
A £ 1 HIA
TNFVERSITA RWHHANDAVARE

sUR ABAYA

aw
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digunakan dalam surat kabar, majalah, surat dinas, dan sebagainya
seédangkan bahasa lisan sering digunakan dalam media elektronik, misalnya di
radio dan televisi, semua bentuk komunikasi yang melibatkan pembicaraan ,
baik secara monologika dan dialogika. Semua bentuk komunikasi tersebut ,
baik tulis maupun lisan tersebut cenderung digunakan sebagai bentuk
informasi kebutuhan bagi setiap Individu dan masyarakat, terutama
Komunikasi dalam media elektronik. Salah satu bentuk media yang cukup
rhenarik untuk menyebarkan informasi dan layanan kepada masyarakat
ddalah bahasa iklan . Temyata, melalui tayangan iklan ini lebih banyak
menyedot perhatian publik atau masyarakat sehingga dapat mempenggaruhi
massa dengan cepat.

Pada hakekatnya, iklan merupakan suatu usaha komunikasi yang

fektif dan efisien yang berfungsi untuk memperkenalkan dan menjual
Eagasan atau produk (Kleppner, 1979:23). Selain itu, iklan merupakan
Barana promosi, baik perseorangan maupun kelompok organisasi untuk
menyampaikan pesan dan informasi yang akurat kepada khalayak sehingga
lsering dikatakan bahwa iklan sebagai bentuk aktivitas yang sangat penting
dalam sebuah bisnis (Wijana, 1991:1). Selain itu, iklan dapat ditinjau dari
berbagai aspek, yaitu aspek bahasa, pembawa ikian dan sefting. Aspek
bahasa berkaitan dengan bahasa yang digunakan dalam iklan, baik
menyangkut penggunaan kata bahkan kalimat yang disampaikan dalam

bentuk yang menarik. Aspek pembawa iklan berhubungan dengan orang yang

membawakan iklan , baik sebagai bintang iklan secara langsung atau tidak,

sedangkan sefting berkaitan dengan tempat dan suasana iklan tertentu.

LAPORAN PENELITIAN DAMPAK B%HASA IKLAN... DWI HANDAYANI
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Masalah bahasa iklan sudah sering diteliti oleh oleh para ahli bahasa,
ngmun penelitian yang berhubungan dengan dampak bahasa iklan terhadap
pdrkembangan bahasa anak belum pernah dilakukan. Hal ini didasarkan pada
slatu fenomena bahwa iklan yang sering ditayangkan di media televisi
memberikan dampak yang luar biasa terhadap perkembangan bahasa bahkan
tingkah laku seorang anak yang dijadikan sebagai pedoman untuk tindakan
berbahasa. Tentu masih ingat ketika ditayangkan iklan KB yang menggunakan
pllihan kata meong dengan bintang iklan Rieke Dyah Pitaloka dengan Abidin
Oomba. Tayangan iklan tersebut menggulirkan protes keras yang dilontarkan
para ibu rumah-tangga kepada pembuat iklan dan pihak televisi agar lebih
bprhati-hati dan selektif dalam menggunakan bahasa sebab berdampak
sangat besar terhadap anak-anak.

Perkembangan bahasa anak pada masa kanak-kanak merupakan

uatu proses alamiah sejak anak dilahirkan. Oleh karena itu, seorang anak
kan mudah mencema dan meniru terhadap apa yang dilihat di sekitamya.
engan adanya berbagai tayangan iklan di televisi sangat mudah
empengaruhi pola pemikiran bahkan tingkah laku seorang anak dalam
kehidupan sehari-hari. Berdasarkan fenomena inilah , peneliti merasa tertarik
Intuk mengkaji secara mendalam tentang dampak bahasa iklan terhadap
herkembangan bahasa anak pada masa kanak-kanak. Hal ini disebabkan
pahwa penayangan iklan tentang berbagai produk dapat menunjukkan suatu

gjala perubahan terhadap bahasa anak, baik mengarah pada dampak yang

bersifat positif maupun negatif.
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1.2|Perumusan Masalah

Masalah bahasa yang digunakan dalam periklanan memang

mempunyai laras bahasa tersendiri, yaitu mengandung berbagai variasi,
tampak bebas, dan kompetitif. Hal ini didasarkan bahwa sebuah ikian harus
ditayangkan dengan bahasa yang cukup menarik sebab selain menjual
produk, sebuah iklan juga menjual gagasan untuk disampaikan kepada
kgnsumennya. Oleh karena itu, masalah tersebut dapat dirumuskan sebagai
berikut:

1.| Bagaimanah karakteristik bahasa yang digunakan dalam iklan di televisi?

2| Bagaimana dampak bahasa iklan di televisi terhadap perkembangan

bahasa anak?

4
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BAB I
TINJAUAN PUSTAKA

[x)

1 Tahap Perkembangan Bahasa Anak

Penelitian tentang perkembangan bahasa anak tidak terlepas dari dua
gandangan, vyaitu nativisme dan behaviorisme. Pandangan nativisme
Heranggapan bahwa penguasaan bahasa anak-anak bersifat alamiah atau
nature sejak anak dilahirkan sedangkan pandangan behaviorisme
herpendapat bahwa bahwa penguasaan bahasa anak bersifat suapan atau
nurture. Selain dua pandangan di atas, terdapat pandangan yang cukup
penting bagi perkembangan bahasa anak, yaitu proses kognitif atau proses
mengetahui (Chaer, 2001:221). Selanjutnya, secara teoretis dapat dikatakan
bahwa proses koqgnitif atau proses mengetahui merupakan suatu proses yang
herawal dari persepsi sampai konsepsi, artinya pengalaman yang dapat
ditangkap oleh pencaindera dapat menimbulkan stimulus pada sel-sel syaraf
kertentu sehingga dapat diabstraksikan ke dalam bentuk-bentuk bahasa
dengan menghasilkan sebuah konsep (Spradley, 1972:8). Oleh karena itu,
menurut Morgan (1986) bahwa perkembangan koqnitif pada bahasa anak
dapat dibedakan atas beberapa tahap, yaitu tahap sensomotorik, tahap
praoperasional, tahap operasional konkret, dan tahap operasional formal
(dalam Chaer, 2003:225). Mengenai tahap-tahab tersebut dapat dijelaskan
sebagai berikut:
a. Tahap Sensomotorik
Pada tahap ini dapat dimulai ketika seorang anak dilahirkan hingga
berumur dua tahun sehingga memori atau daya ingat seorang anak dapat

dikatakan belum sempurna. Dengan demikian, tahap sensomotorik ini
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meerupakan tahap pertama dalam perkembangan koqnisi pada bahasa anak,
yaitu mula-mula seorang anak belum bisa membedakan dirinya dengan dunia
luar sedangkan tingkahlakunya hanya terbatas pada penggunaan
pancaindera. Jadi, pada akhir periode ini seorang anak dapat berpikir tentang

ngkungan yang ada dengan melakukan tindakan-tindakan berbahasa yang
sederhana dan kadang-kadang tidak mudah dipahami maksudnya.

b| Tahap Praoperasional

Pada tahap ini dapat mulai ketika seorang anak sudah menginjak usia

prasekolah, yaitu sekitar empat (4 }sampai enam (6) tahun bahkan menjelang

-

gjuh (7) tahun. Adapun tahap ini seorang anak sudah mempunyai daya ingat
yang cukup baik tetapi masih kurang operasional, artinya bahwa cara berpikir
dan berbahasa anak didominasi oleh hal-hal atau benda-benda yang
dilihatnya dan didengarnya. Jadi, akhir pada periode ini anak-anak lebih
gdenderung mudah memperhatikan, melihat, mendengar dan meniru berbagai
aktivitas dan bahasa di sekitamya.

¢. Tahap Operasional Konkret

Pada tahap ini dimulai ketika seorang anak berusia sekitar tujuh (7)
g$ampai menjelang sebelas (11) tahun. Pada tahap ini anak-anak sudah
memahami konsep-konsep yang ada dengan menggunakan bahasa yang
¢ukup jelas namun kadang-kadang tidak dapat menjelaskan secara logis.

. Tahap Operasional Formal

Pada tahap ini dapat dimulai ketika seorang anak sudah berusia sekitar
Hua belas (12) tahun ke atas. Dalam hal ini, ;seorané anak tersebut tentu saja
dapat berpikir dan berbahasa dengan jelas serta dapat menjelaskan alasan-

plasan dengan logis meskipun kadang-kadang masih belum sempma dan

6
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selama periode operasional formal ini, seorang anak sudah bisa
nfenggunakan aturan-aturan yang formal dari logika dan pikiran masing-
masing. Dengan demikian , pada akhir periode ini seorang anak dapat
rwenggeneralisasikan dengan menggunakan konsep yang abstrak sampai

pada konsep yang konkret.

Berdasarkan berbagai teori tahapan pada proses kognisi bahasa anak,
maka teori yang dapat diterapkan dalam penelitian ini perkembangan anak
pada tahap praoperasional, yaitu sekitar perkembangan bahasa anak sekitar

umur empat (4) sampai enam (6) tahun.

(NS

2 Perkembangan Bahasa dalam Iklan
Iklan sebenarnya bukan hanya persoalan kebutuhan produk atau jasa

melainkan merupakan konstruksi budaya masyarakat yang terus berkembang.

n

ejalan dengan perkembangan teknologi yang begitu cepat, penyajian produk

Klan selalu menampitkan bentuk-bentuk tertentu yang konservatif dan
inovatif. Dalam berbagai penelitian, iklan dianggap memiliki pengaruh kuat
uptuk dapat mempengaruhi publik dengan memanfaatkan pengaruh yang
dicitrakan melalui komposisi tipografi, kata dan kalimat, garis gambar dan
warna. Menurut Hoed (1992:5-6) bahwa iklan merupakan sarana upaya

menawarkan barang atau jasa kepada masyarakat selaku konsumen

jahingga diperiukan gagasan dan biaya untuk memperoleh keuntungan.

engenai wujud iklan dapat disampaikan dengan berbagai media, yaitu

3

jelalui media cetak dan media elektronik. Selanjutnya, Wijana (1991: 1-2)
mengatakan bahwa: “ Advertisement can be classified into five kind according

to the media which carry it: (1) The press (newspaper, magazines, trade press

7
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and directories), (2) Broadcasting ( television and radio), (3) Outdoor (posters

oh hoardings on or inside buses etc (4) Point of purchase (showcards and

(7]

pecial display in shop) and (5) Miscellanous (including cinema advertising

Q

nd speciality advertising such as give away calendars, pencil and match book

Berdasarkan sifat dan tujuan, iklan dapat dibedakan atas (1) iklan

=

omersial, (2) iklan nonkomersial, dan (3) iklan politik. lklan komersial adalah

[od

ayangan iklan yang bersifat menjual produk atau jasa dengan tujuan
mempengaruhi masyarakat agar membeli produk tertentu sehingga
remperoleh  keuntungan. lklan nonkomersial adalah tayangan iklan yang

menarik perhatian publik dengan tujuan mempengaruhi  pikiran dan

andangan masyarakat tanpa menarik sebuah keuntungan. lklan politik
erupakan iklan yang berisikan tayangan yang bersifat politik yang biasanya
enayangkan sindiran atau kecaman secara halus dengan tujuan agar
masyarakat berhati-hati dalam bertindak (Susanto, dalam Muhajir dkk,
992:8).

Selain sifat dan tujuan di atas, menurut Walija (1996:34) bahwa
fayangan sebuah iklan juga memiliki berbagai fungsi, yaitu (1) untuk menarik
berhatian masyarakat, (2) menimbulkan perhatian besar terhadap isi pesan,
3) menyatakan pokok-pokok masalah tentang sifat produk atau jasa agar
dapat dinikmati, (4) merangsang keinginan masyarakat sesuai dengan
xemampuan dan kepuasan terhadap suatu barang atau jasa, dan (5) dapat

mengasosiasikan penggunaan suatu barang atau jasa sesuai dengan

kebutuhan masyarakat.

8
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-

3.3 Ragam Bahasa dalam lklan

Ragam bahasa berkaitan dengan penggunaan bahasa dalam berbagai

fungsi dan situasi. Dalam hal ini, Nababan (1993:22-23) membagi ragam

bfahasa menjadi lima (5) tingkat, yaitu:

(1) Ragam baku (frozen), yaitu ragam bahasa yang paling resmi yang
digunakan dalam situasi-situasi yang khitmad dan upacara resmi,
misalnya dokumen-dokumen bersejarah.

(2) Ragam Resmi (formal), yaitu ragam bahasa yang dipakai dalam
pidato-pidato resmi atau rapat dinas pemerintahan.

(3) Ragam usaha (consultative), yailu ragam bahasa yang paling
operasional, misalnya pembicaraan yang digunakan di perusahaan,
rapat-rapat usaha yang berorientasi pada hasil atau produksi.

4) Régam santai (casual), yaitu ragam bahasa yang digunakan dalam
komunikasi sehari-hari.

(5) Ragam akrab (intimate), yaitu ragam bahasa antaranggota keluarga
atau bahasa yang digunakan pada sekelompok teman yang cukup
dekat.

Iklan sebagai media penawaran gagasan terhadap suatu barang atau

jasa, biasanya digolongkan pada ragam bahasa consultative atau casual. Hal

ini didasrkan bahwa sebuah iklan dibangun beberapa unsur, yaitu bahasa,
situasi, musik, gambar, substansi, partisipan, dan paralingual sehingga harus
dapat memanfaatkan potensi-potensi bahasa yang ada untuk mempengaruhi
bahkan menarik minat orang lain. Selain itu, dapat dikatakan bahwa bzhasa

dalam iklan mempunyai laras bahasa tersendiri, yaitu superiority,

9
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exclusiveness, comparison, metaphor, hyperbole and ply on words (Wijana,
1991:4).

Berdasarkan pada aspek kebahasaan, iklan dapat dibedakan menjadi
dua hal, yaitu dapat ditinjau dari aspek bahasa dan ditinjau dari cara
penyampaian bahasa. Aspek bahasa ini dapat meliputi penggunaan sturktur
bahasa, baik kata, frasa maupun kalimat sedangkan cara penyampaian
berkaitan persoalan retorik. Dengan demikian, baik bahasa maupun persoalan
retorik merupakan dua sisi yang saling berhubungan dalam menyampaikan

pesan kepada orang lain untuk memperkenalkan hal-hal yang cukup penting.

10
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BAB I
TUJUAN DAN MANFAAT PENELITIAN

3]1 Tujuan Penelitian

Tujuan merupakan sasaran yang ingin dicapai dalam setiap penelitian
agar kegiatan yang terencana mempunyai arah yang jelas. Penelitian dengan
jydul Dampak Bahasa Iklan terhadap Perkembangan Bahasa Ansk pada
HKanak-Kanak ini mempunyai tujuan atau pencapaian, yaitu:

(1) Mendeskripsikan karakteristik bahasa-bahasa dalam iklan di televisi.
(2) Mengungkapkan dampak atau pengaruh bahasa iklan terhadap

perkembangan bahasa anak.

)

|2 Manfaat Penelitian
Manfaat penelitian ini dapat memberikan sumbangan pemikiran tentang
ragam bahasa dalam iklan di televisi terhadap perkembangan bahasa anak.

Oleh karena itu, manfaat ini dapat memberikan kontribusi secara tepretis

b |

haupun praktis.

Secara teoretis, penelitian ini bermanfaat bagi pengembangan teori
hahasa dalam iklan serta perkembangan bahasa anak. Hal ini disebabkan
bhahwa masalah kebahasaan sangat berhubungan erat dengan pengguna
bahasa, terutama bahasa iklan di televisi memberikan dampak yang cukup
besar bagi perkembangan bahasa anak pada masa kanak-kanak.

Secara praktis, penelitian ini sangat bermanfaat bagi masyarakat luas,
yaitu praktisi periklanan, pemerhati bahasa, mahasiswa, para orangtua atau
para akademisi yang ingin mendalami bahasa dalam iklan dan perkembangan

bahasa anak. Dengan demikian, penilaian masyarakat, khususnya para
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grangtua dapat dijadikan sebagai juri keberadaan kode-kode etik dalam
bahasa iklan sehingga dampak yang bersifat negatif sedapat mungkin

diminimalkan pengaruhnya.
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BAB IV
METODE PENELITIAN

4.1 Pendekatan ‘
Metode merupakan cara kerja yang telah terpikir baik-baik untuk

mencapai maksud dalam suatu penelitian. Selanjutnya, Sudaryanto (1988:26)
mengatakan bahwa metode sebagai langkah cara kerja harus dijabarkan
lsesuai dengan alat dan sifat alat yang dipakai, yaitu melalui teknik-tekniknya.
Selain itu, metode ialah suatu prosedur atau cara untuk mengetahui sesuatu
dengan langkah-langkah yang cukup sistematis (Usman dan Purnomo S.A,
1996:42). Metode yang digunakan dalam penelitian ini yang berjudul Dampak
Bahasa Iklan terhadap Perkembangan Bahasa Anak pada Masa Kanak-Kanak
adalah metode deskriptif.

Penelitian dengan menggunakan metode deskriptif merupakan cara
kerja dengan menggunakan fakta-fakta atau fenomena yang ada berdasarkan
pengalaman yang bersifat empiris. Lebih dari itu, Sudaryanto (1988:62)
mengatakan bahwa hasil penelitian dengan menggunakan metode deskriptif
dapat dikatakan seperti potret, yaitu paparan apa adanya atau gambaran
yang sebenamya.

Metode dengan pendekatan deskriptif ini dapat dijabarkan melalui tiga
tahap, yaitu metode pengumpulan data, metode analisis data dan metode

pemaparan hasil analisis data. Adapun tahapan ini tersebut dapat dijelaskan

sebagai berikut:

13
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4{1.1 Metode Pengumpulan Data

Metode yang dikumpulan dalam pengumpulan data adalah

=

henggunakan metose simak atau penyimakan. Metode ini dilakukan dengan
dara menyimak data-data kebahasaan dalam periklanan yang ditayangkan di

media televisi. Penyimakan tersebut dilakukan dengan mencatat data-data

ada kartu data. Selain itu, untuk menghindari kesalahan data-data yang
erhasil dihimpun, peneliti juga menyiapkan tape recorder untuk merekam
ntuk merekam beberapa tayangan iklan di televisi. Hal ini dimaksudkan gar
gata-data yang belum terjaring dengan baik dapat diputar ulang sehingga
dapat ditulis secara ortografis. Dalam hal ini, Samarin (1996) menyatakan
hahwa data-data yang sudah berhasil diperoleh haruslah (1) bersiaf alami, (2)
beragam, (3) berulang, (4) lengkap dan (5) menarik. Dengan demikian, data-
data tersebut dapat dikelompokkan dan diklasifikasikan ke dalam kriteria-
kriteria tertentu.

Setelah  dilakukan penyimakan, perekaman, penulisan dan
pengelompokan terhadap data-data dalam periklanan di televisi, peneliti
melakukan observasi secara langsung dengan anak-anak selaku subjek
penelitian. Penentuan subjek penelitian ini dilakukan dengan cara accidental
sampling, yaitu pemilihan atau penentuan anggota yang dijadikan selaku
narasumber yang dijumpai secara kebetulan di lingkungan yang sudah
ditetapkan sebelumnya.Selanjutnya, metode observasi ini dilakukan dengan
cara berpartisipasi Simak Libat Cakap, artinya peneliti terlibat pembicaraan
secara langsung dengan anak-anak untuk merespon jawaban-jawaban
mereka sesuai dengan tujuan penelitian. Temyata, peneliti banyak mengalami

beberapa kendala ketika mengajukan pertanyaan dan memancing reaksi
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mereka berkaitan dengan bahasa iklan yang sering dilihat setiap hari. Oleh
Karena itu, peneliti minta bantuan para orangtua untuk memudahkan
memberikan pertanyaan sehingga penelitian ini dapat berjalan dengan baik
dan lancar.

4.1.2 Metode Analisis Data

Setelah melalui tahap pada metode pengumpulan data, selanjutnya

—

angkah yang harus ditempuh dalam penelitian ini adalah metode analisis
data. Metode analisis data ini merupakan tahapan yang paling penting karena
berusaha menganalisis dan membahas data-data sesuai dengan perumusan
masalah dan tujuan penelitian. Adapun metode ini dilakukan melalui dua tahap
penganalisisan, yaitu (1) mendeskripsikan karakteristik bahasa iklan di
felevisi, (2) menghubungkan bahasa iklan dengan perkembangan bahasa
anak dan menjelaskan berbagai dampaknya dalam pemerolehan bahasanya.

Pada tahap pertama, peneliti berusaha mendeskripsikan dengan jelas
fentang karakteristik bahasa dalam iklan di televisi , yaitu berupa data-data
secara tertulis. Kemudian, berdasarkan data-data tersebut peneliti
menganalisis faktor kebahasaan yang digunakan di dalam iklan sebagai
media informasi dalam menampilkan sebuah gagasan maupun produk. Pada
tahap kedua, peneliti menjelaskan pengaruh bahasa iklan terhadap
perkembangan bahasa anak dengan menghubungkan bentuk-bentuk iklan
yang sering ditayangkan di televisi. Akhirnya dapat diketahui bahwa besarnya
pengaruh tersebut dapat mengarah kepada perkembangan yang bersifat

positif atau negatif.
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Pemaparan hasil analisis data dapat dilakukan dengan dua cara, yaitu
metode formal dan metode informal. Bentuk pemaparan dengan metode
formal, yaitu menuliskan hasil analisis dengan cara menggunakan lambang-

lambang atau kode-kode tertentu yang sering digunakan dalam linguistik,

isalnya tanda +, tanda -, tanda anak panah, dan sebagainya. Bentuk
emaparan dengan metode informal, yaitu menuliskan hasil analisis dengan
ra menuliskan kata-kata atau kalimat biasa tanpa menggunakan lambang-
lembang atau kode-kode tertentu. Jadi, metode pemaparan hasil pada
gnalisis data dalam penelitian ini cukup dijelaskan dengan menggunakan kata-

kata biasa atau kalimat dalam bahasa Indonesia.

16

LAPORAN PENELITIAN DAMPAK BAHASA IKLAN... DWI HANDAYANI




IR-PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

BAB V
HASIL DAN PEMBAHASAN

Sebagai bentuk promosi, iklan yang sering ditayang di media televisi

—

herupakan suatu bentuk penawaran terhadap barang atau jasa untuk
disampaikan kepada masyarakat. Tujuan utama di dalam iklan adalah
menawarkan suatu produk berusaha mempengaruhi masyarakat dengan
menggunakan bahasa yang menarik, sederhana, informatif dan persuasif
[Pembicaraan tentang bahasa iklan, sebenarnya dapat dihubungkan dengan
berbagai komponen dalam bidang linguistik. Salah satunya adalah bagaimana
hubungan antara bahasa iklan dengan perkembangan bahasa anak. Hal ini
lentu saja berhubungan dengan gaya bahasa dalam iklan sehinggga dapat
mempengaruhi bahasa seseorang dengan cepat terutama anak-anak.
Pengaruh bahasa iklan terhadap perkembangan bahasa ini lebih ditukan pada
anak-anak dalam tahap praoperasional sebab pada masa-masa inilah seorang
bnak mudah terpengaruh dan cepat menyerap bahasa-bahasa dalam iklan

vang sering dilihat dan di dengarnya.

5.1 Karakteristik Bahasa dalam lklan

Pada dasamya, bahasa dalam iklan mempunyai laras bahasa
tersendiri, yaitu mempunyai ciri-ciri yang khas atau gaya bahasa yang hidup
untuk mempengaruhi masyarakat. Dengan demikian, bahasa yang digunakan
dalam iklan tidak terikat oleh aturan-aturan yang berlaku EYD asalkan masih
memperhatikan kode etik dalam iklan.Oleh karena itu, bahasa yang digunakan

dalam bahasa iklan cukup bervariasi karena ditayangkan dalam berbagai
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dituasi, baik formal maupun informal. Adapun karakteristik bahasa iklan iklan

dapat dijelaskan sebagai berikut.

$.1.1 Penggunaan Percampuran Bahasa
Percampuran bahasa atau dikenal dengar; istilah campur kode
merupakan penggunaan dua bahasa atau lebih dalam sebuah struktur bahasa
Han sering digunakan dalam situasi informal atau santai. Dalam bahasa iklan
hbanyak dijumpai pemakaian bentuk campur kode, yaitu pencampuran bahasa
Indonesia dengan bahasa-bahasa lain, misalnya bahasa Jawa, bahasa
IMadura, bahasa Inggris, dan sebagainya. Perhatikan cuplikan iklan berikut ini:
(1) Iklan KissPray
Hemat waktu, hemat uang
Istri cerdas, kiss!
(2) tklan Hemaviton Action
Hemaviton action
dua kali sehari siap action!
(3) lklan Pepsodent
Pasti, ndak bikin ndower!
(4) lklan Kunci Mas
Semua masakan, rancak banah!
(5) Iklan So Klin Power
Dengan So Klin ...it's grazy!
Berdasarkan data-data di atas menunjukkan bahwa dalam iklan
tersebut menggunakan campur kode atau pencampuran bahasa, misalnya

pada data (1) kiss dari bahasa Inggris, (2) action dari bahasa Inggris, (3)
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ndower dari bahasa Jawa, (4) rancak banah dari bahasa Sumatera, dan (5)
L’s grazy dari bahasa Inggris.

Selain data di atas, bahasa dalam ikian juga menggunakan berbagai
bercampuran bahasa, misalnya dalam iklan So Klin Smart. Perhatikan data
berikut ini:

Gimana udah coba So Kiin Smart-nya

Bagus!

Nyuci jadi gampang dan bersih sekali

Seragam mereka juga pakek So Klin Smart

Pantas lebih bersih, kirain seragam baru

Itu pasti karena karena technoguard yang melapisi serat kain

So Klin Smart value for money juga ...

Dari data di atas, dapat dilihat bahwa di dalam iklan tersebut telah
digunakan percampuran bahasa, yaitu dari bahasa bahasa Jawa, bahasa
Indonesia dialek Jakarta, dan bahasa Inggris. Misalnya, pada kata nyuci,
merupakan pembentukan preffiks bahasa Jawa {N-} dan cuci sehingga
menjadi nyuci. Di samping itu, juga menggunakan prefiks {-in} dari dialek
Jakarta, yaitu kirain serta menggunakan istilah dari bahasa Inggris, yaitu

value for money.

5.1.2 Kombinasi Bahasa dengan Lagu-Lagu Populer

Untuk menarik minat masyarakat tehadap produk iklan, tayangan iklan
di televisi sering memanfaatkan lagu-lagu populer untuk dijadikan sebagai
layanan dalam memperkenalkan sebuah produk atau jasa tertentu. Tayangan

lagu-lagu dalam iklan tersebut dimodifikasi dengan kalimat-kalimat yang cukup
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menarik dengan nada yang masih sama. Misalnya, berdasarkan kepopuleran
Jagu Cicakrowo, maka muncul iklan Sozzis dengan menggunakan syair
tefsebut. Perhatikan data berikut ini:

Sekarang zamannya makan s0zzis

Sozzisnya enak sehat bergizi

Dibuka bungkusnya

Dimakan sozzisnya

Sozzisnya enak sehat bergizi

Semua tahu toh...semua tahu toh

Tinggal lep...tinggal lep

Aduh enaknya

Selain keberadaan lagu Cicakrowo di atas, masih banyak ditemukan
tayangan iklan dengan memanfaatkan lagu-lagu yang sudah terkenal. Hal ini
tentu saja berdampak besar terutama perhatian masyarakat pada produk-
groduk tertentu dalam iklan tersebut. Misalnya, dalam iklan Coca-Cola juga
mengambil lagu dengan tema Lirnikan Matamu. Perhatikan data ikian berikut
ini:

Lirikan matamu menarik hati

Oh senyumanmu manis sekali

Memang mantap

Seribu tiga ratus

Pasti kubayar...

Demikian halnya dengan iklan Wings Ekonomi juga memanfaatkan lagu

vang cukup populer Aku Makin Cinta oleh Vina Panduwinata. Perhatikan

contoh berikut:
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Ternyata aku makin cinta

Cinta wings ekonomi

Wings ekonomi ...
Yang kucinta

Demikian juga iklan-iklan lain, dalam tayangannya meniru nada lagu
yang cukup terkenal, misalnya iklan Molto Pewangi menyesuaikan dengan
lagu Bukit Berbunga, iklan Rexona menyesuaikan dengan lagu Kuaku, iklan
Ting-Ting Garuda menyesuaikan dengan lagu Kring-Kring Ada Sepeda, dan

sebagainya.

5.1.3 Pembalikan Bentuk Kata

Pembalikan bentuk kata dalam iklan merupakan suatu bentuk yang
dapat dijumpai apabila kata-kata yang dianggap penting dibalik susunannya.
Hal ini dimaksudkan untuk memberikan penegasan tertentu terhadap kualitas
produk dalam sesbuah iklan tertentu. Oleh karena itu, dalam iklan sering
digunakan pembalikan bentuk kata atau frase dalam sebuah kalimat untuk

memberikan kesan aksentuasi. Perhatikan contoh berikut;

(1) Tayangan iklan Daktarin dengan menggunakan slegan Jamur Ko,

Kulit Ok!

(2) Tayangan iklan Kacang Dua Kelinci dengan menggunakan kalimat

harga sama gopek dapatnya kacang kulit , bukan kulit kacang.
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4.2 Dampak Bahasa Ikian terhadap Perkembangan Bahasa Anak

Pada masa kanak-kanak terutama dalam tahap praoperasional,
bhahasa anak-anak mudah dipengaruhi oleh bahasa-bahasa lain yang berada
di sekitarnya. Hal ini disebabkan mereka cukup peka dan tanggap terhadap
peristiwa-peristiwa berbahasa bahkan dengan mudah meniru terhadap
bahasa-bahasa yang sering didengarnya.Begitu pula dengan bahasa dalam
iklan, cukup memberikan dorongan bahkan pengaruh yang cukup besar bagi
herkembangan bahasa anak Berdasarkan hasil pengamatan dalam penelitian
ni, bahasa dalam ikian dapat memberikan dampak terhadap perkembangan

hahasa anak, baik menyangkut dampak positif maupun negatif.

5.2.1 Dampak Positif

Dampak bahasa iklan terhadap perkembangan bahasa anak masih
ditemukan hal-hal yang bersifat positif. Dampak positif ini berkaitan dengan
tayangan iklan iklan di televisi yang menampilkan gerak dan bahasa yang
mudah dilafalkan seorang anak. Adapun pengaruh yang bersifat positif ini
dapat dijelaskan dengan menampilkan berbagai contoh dalam iklan sebagai

berikut.

5.2.1.1 Dapat Menghafal lklan Panjang

Pada dasamya, seorang anak sangat kesulitan dalam mengingat
bahkan menghafal kata-kata bahkan kalimat yang cukup panjang. Narﬁun,
dalam memahami dan menirukan bahasa dalam iklan dengan kalimat yang
panjang agaknya bukan menjadikan persoalan bagi mereka. Halrini tampak

ketika dalam iklan di televisi menayangkan suatu produk atau barang tertentu
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dengan menayangkan dalam bentuk lagu, misalnya dalam ikian Rexona versi
Keti dance compelition dan Snack Garuda. Perhatikan data Rexona berikut
ni:
Kacau balau musik ketiku
Jauh dalam hayalku
menggodaku dengan hitammu
Ternyata aku tak kuasa
Menahan segala rasa oh oh...
Ku harus bagaimana
Untung tak hitam ketiku wow...
Perlahan tetapi pasti wow...
Keti putihku karena rexonaku

Kuakui keti ini, semakin hilang kendali

karena rexonaku

Kuakui keti ini, semakin hilang kendali

karena rexonaku...selalu uh..
Dari data pada iklan rexona di atas, peneliti dapat mengatakan bahwa
hampir setiap anak-anak yang dijumpai dapat meniru bahkan menyanyikan
kalimat di atas dengan jelas dan tegas meskipun disajikan dalam bentuk
kalimat yang panjang. Hal ini juga disebabkan bahwa lagu dalam Rexona versi
Keti dance competition mempunyai nada yang sama dengan versi lagu
Kuakui yang cukup populer. Selain data di atas, anak-anak juga bisa meniru

dan mudah menghafal kalimat dalam iklan Snack Garuda. Perhatikan data
iklan Snack Garuda berikut ini:

Snack pilus garuda
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Serunya nggak habis-habis

Sack pilus garuda

Maunya lagi dan lagi

Snack pilus garuda

Serunya nggak habis-habis

Snack Garuda...seru layaou!

Data pada iklan Snack Garuda di atas menampilkan kata-kata bahkan
kalimat yang sangat sederhana sehingga mudah dihafal anak-anak.
Disamping itu, kata-kata dalam iklan tersebut sering diulang dalam kalimat-
kalimat berikutnya sehingga memudahkan pemahaman seorang anak
terhadap lagu itu. Selain iklan Rexona dan Snack Garuda tersebut, masih
banyak iklan-iklan berbentuk lagu yang mempengaruhi perkembangan bahasa

anak-anak, misainya So Klin Lantai, Molto, Pop Ice, dan sebaginya.

5.1.1.2 Dapat Menerapkan Bahasa lklan dalam Kehidupan Sehari-hari

Dengan melihat berbagai tayangan iklan di televisi, ternyata anak-anak
mampu mengingat sebagaian kata maupun kalimat untuk diterapkan dalam
kehidupan sehari-hari. Hal ini dapat menambah bahkan meningkatkan
perbendaharaan kata-kata yang sebelumnya belum pernah diperolehnya.
Oleh karena itu, anak-anak dapat menggunakan pengaruh bahasa iklan
dalam berbagai kesempatan, baik di dalam lingkungan keluarga seindiri
maupun di luar lingkungannya. Adapun pengambilan bagian kata atau kalimat

dalam bahasa iklan yang sering mempengaruhi bahasa anak-anak dapat

diberikan contoh berikut ini.
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(1) Tayangan iklan Fren dengan kalimat_Hari_gini nggak punya
handphone!!

Dengan adanya iklan di atas, anak-anak sangat mudah
mengingatnya sehingga dapat menggunakan sebagian kalimatnya
dalam pembicaraan di lingkungan keluarga, misalnya mereka
mengatakan_Hari gini bapak belum pulang atau_Hari gini masih hujan,
dan sebagainya.

(2) Tayangan iklan Do Re Mi (Kids Cologne) dengan kalimat Doremi,
wangi gitu tho?

Penggunaan bentuk gitu /ho pada iklan di atas ternyata
membawa pengaruh yang cukup besar terhadap bahasa anak-anak
dalam pembicaraan sehari-hari. Dengan pemakaian bentuk di atas
sebagai akibat pengaruh iklan, bahasa anak-anak terkesan mengikuti
perkembangan bahasa dengan pilihan kata-kata yang cukup gaul.
Misalnya, pada saat berbicara dengan temannya, mereka mengatakan
Kamu kok gitu sih , sewot gitu tho? atau Aku ndak tahu gitu 1ho?

(3) Tayangan iklan Sozzis versi camping : Inj sozzis, nggak perlu masuk
kulkas, nggak periu digoreng ,bergizi lagi, tinggal leep!

Dari data di atas, kata-kata yang sering digunakan oleh anak-
anak yaitu tinggal leep. Bentuk ini mempengaruhi bahasa mereka
ketika sedang makan sesuatu, misalnya sedang makan pisang, roti
goreng atau makanan lain yang bukan sozzis, Jadi, sebelum anak-
anak memasukkan makanan tersebut di mulutnya, secara spontan

mereka mengatakan tinggal lep!
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(4) Tayangan iklan Kacang Sukro: Namanya Siapa Mas? Sukro Pak!
Iklan Sukro ini memberikan pengaruh yang cukup besar
terhadap bahasa anak-anak dalam komunikasi sehari-hari. Misainya,
pada saat ditanya namanya oleh orang lain ketika orangtuanya
kedatangan tamu, maka dengan lantang anak-anak menjawab: Sukro
Om atau Sukro Tante.
(5) Tayangan iklan Daktarin dengan menggunakan slogan Daa Jamur.
Iklan tersebut juga mempengaruhi bahasa anak dalam sehari-
hari, misalnya ketika mereka berangkat ke sekolah maka sering

melafalkan sapaan kepada orangtuanya: da... da... da jamur!

5.1.1.3 Dapat Mengganti Istilah Tertentu dengan Istilah Lain

Dampak bahasa iklan yang ditayangkan di televisi dapat mempengaruhi
perkembangan bahasa anak terutama dalam hal pengenalan berbagai
kosakata tertentu . Akibat dari pengaruh tersebut, mereka mengganti kata-
kata yang sudah dikenalnya dengan istilah lain sebagai bentuk padanan kata
yang sering muncul dalam bahasa iklan. Misalnya: istilah ketiak diganti
menjadi keti (pengaruh iklan Rexona) , bau ketiak diganti dengan burket
(pengaruh iklan Rexona) , cium diganti dengan kiss(pengaruh iklan Kissprai),

susu diganti dengan bantal (pengaruh iklan Real-Good) , dan sebagainya.

5.2.2 Dampak Negatif
Selain berdampak positif terhadap perkembangan bahasa anak,
bahasa dalam iklan juga dapat mempengaruhi secara negatif terhadap anak-

anak. Pengaruh tersebut dengan sendirinya muncul dalam berbagai tindakan
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berbahasa tanpa disadari oleh mereka. Oleh karena itu, dampak yang bersifat

negatif tersebut dapat dijelaskan sebagai berikut.

5.2.2.1 Meniru Lafal Yang Tidak Tepat

(1) Tayangan iklan Mie ABC dengan menggunakan kalimat Mie ABC
enyak-enyak-enyak!

(2) Tayangan iklan Rexona Pro Balance dengan Kalimat Ya ampyun!!

(3) Tayangan iklan Inza dengan kalimat Anda filek di inza aza, sumpeh!

(4) Tayangan iklan KFC dengan kalimat Menu Lengkap dengan

goceng.

(5) Tayangan iklan Cosmos dengan kalimat Ada tongolannya, ideanya

siapa?

Berdasarkan pengaruh iklan-iklan di atas,yaitu iklan Mie ABC, Rexona
Pro Balance, Inza, KFC dan Cosmos, temyata dapat berdampak negatif
terhadap penggunaan kosakata bahasa anak. Dengan adanya iklan tersebut,
maka anak-anak lebih senang melafalkan istilah enyak daripada enak,
ampyun daripada ampun, filek daripada pilek, gocing daripada goceng dan
tongkol daripada tongol. Ketidaktepatan dalam pelafalan pada kata-kata

dalam iklan televisi tersebut sering digunakan dalam penggunaan bahasa

sehari-hari.

5.2.2.2 Menimbulkan Pertanyaan yang Sulit Dijawab
Dengan adanya berbagai tayangan iklan di televisi dapat menyebabkan
sebagian anak-anak berpikir di luar kemampuannya. Berpikir dengan cara

seperti ini sering diungkapkan melalui beberapa pertanyaan yang dilontarkan
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mereka setelah melihat dan mendengar iklan tertentu di televisi. Adapun
pertanyaan-pertanyaan itu sangat sulit untuk ditemukan jawabannya sebab
para orangtua berkeyakinan bahwa daya pikir anak-anak mereka masih polos.
Misalnya, ketika menonton iklan Prenagen, muncul beberapa pertanyaan:

(1) Ketika adik keluar lewat mana sih?

(2) Gimana sih Ma kok bisa muncul adik bayi?

(3) Apa perutnya dikasih boneka terus ditiup oleh Allah supaya hidup.

Semua jenis pertanyaan pada kalimat di atas muncul setelah anak-
anak melihat tayangan iklan di atas dan tentu saja hal ini berdampak negatif
bagi perkembangan bahasa anak. Dengan tidak sadar mereka menanyakan
hal-hal yang kurang relevan dengan usia mereka sehingga dapat
menimbulkan ketidapuasan dalam memperoleh jawaban. Dengan kata lain,
bahwa anak -anak yang dapat berpikir secara kritis selalu menanyakan
sesuatu di luar kemampuan mereka tetapi kadang-kadang tidak menemukan
jawabannya dengan tepat.Demikian juga ketika menonton iklan Sutra, mereka
sering melontarkan pertanyaan:

(3) Sutra itu makanan apa sih Ma?

(4) Katanya dapat menyelamatkan nyawa Anda, memangnya Polisi!

(5) Oh, Sutra itu supaya mobilnya ndak ngglendeng ya?

(6) Kalo ada sutra , mobilnya ndak jadi nabrak kereta ya?

Dengan adanya tayangan iklan-iklan di atas, tentu dapat menimbulkan
berbagai pertanyaan sebagai akibat rasa ingin tahu anak-anak terhadap
sutatu produk iklan tersebut. Hal ini tentu saja dapat berdampak negatif bagi
anak-anak juga para orangtua yang merasa kesulitan untuk memberikan

jawaban yang tepat dan masuk akal sebab bab tayangan iklan tersebut belum
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ayak dikonsumsi oleh anak. Oleh karena itu diperlukan peran aktif orangtua
selaku pembimbing anak-anak di rumah sehingga perkembangan bahasa

anak dapat diperhatikan dengan baik.
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BAB VI
SIMPULAN DAN SARAN

6.1 Simpulan

lklan sebagai suatu bentuk penawaran gagasan maupun produk
memerlukan kreativitas dalam penggunaan bahasa. Oleh karena itu, bahasa
yang digunakan dalam iklan seharusnya menarik, sederhana, informatif dan
dinamis, yaitu selalu mengikuti perkembangan zaman. Selain itu, kode-kode
etik dalam iklan harus diperhatikan dengan baik sehingga pelayanan dalam
iklan dapat dijadikan sebagai ajang penggunaan bahasa yang cukup variatif
dan kompetitif.

Berdasarkan uraian pada bab-bab sebelumnya, penelitian yang
berjudul Dampak Bahasa Iklan terhadap Perkembangan Bahasa Anak pada
Masa Kanavk-Kanak dapat ditarik suatu simpulan, antara lain:

(1)Bahasa dalam iklan mempunyai berbagai karakteristik dalam
pemilihan bahasa, yaitu (a) penggunaan percampuran bahasa atau
campur kode terutama percampuran bahasa Indonesia dengan
bahasa-bahasa lain, (b) dapat mengkombinasi tayangan iklan
dengan bentuk lagu yang populer.

(2) Bahasa dalam iklan dapat mempengaruhi perkembangan bahasa
anak pada masa kanak-kanak, yaitu berdampak positif dan
berdampak negatif.

(3) Dampak positif lebih mengarahkan pada dalam kemampuan

menghafal iklan yang cukup panjang, dapat menerakan bahasa iklan
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dalam kehidupan sehari-hari, dan dapat mengganti istilah-istilah
tertentu dengan istilah lain.
(4) Dampak negatif lebih menekankan pada meniru dalam melafalkan
istilah-istilah tertentu sebagai akibat pengaruh dalam iklan dan dapat
menimbulkan pertanyaan yang sulit dijawab sehingga berdampak

negatif pada orangtua untuk memberikan jawaban yang paling

tepat.

6.2 Saran

Penelitian yang  berjudul Dampak Bahasa Iklan terhadap
Perkembangan Bahasa Anak pada Masa Kana-Kanak ini belum merupakan
penelitian yang tuntas. Hal ini masih diperlukan penelitian lanjutan untuk
mendalami masalah ini sehingga kendala-kendala yang dijjumpai selama
peneltian segera diatasi dengan serius. Oleh Kkarena itu, peneliti
mengharapkan agar peneliti-perieliti lain dapat mengkaji lebih lanjut masalah
[ni sehingga dapat memahami dampak bahasa dalam iklan terhadap
perkembangan bahasa anak.

Keberadaan iklan yang ditayangkan di televisi memang memberikan
&!ampak yahg cukup besar bagi anak-anak. Oleh karena itu, sangat
diperlukan suatu bentuk kerja sama untuk saling memberikan dorongan dan
bantuan agar tercipta suasana kebersamaan antara berbagai pihak. Dengan
gemikian, diharapkan pihak televisi, para pembuat iklan, pemerhati bahasa,
Rara orangtua dan seluruh masyarakat dapat mencermati perkembangan

Bahasa anak sejak dini terutama pengaruh dari luar.
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