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RINGKASAN PENELITIAN' 

(IDEOLOGI GENDER DALAM IKLAN KOSMETiK 01 TELEVISI 
Dayanti, Liestianingsih OM, 2002) 

Peran media Massa dalam membentuk gaya hidup cukup besar. Hal ini 
dapat dilihat dan maraknya gaya hidup yang ditandai dengan perkembangan 
industri mode dan kosmetika yang cukup pesat. Salah satu industri yang berkait 
dengan gaya hidup adalah industn kosmetik. Peran media massa daiam industn 
kosmetik cukup besar antara lain dalam menyebaMuaskan gaya hidup modern. 
Melalui berbagai media seperti televisi gaya hidup ini dibentuk dan 
disebaMuaskan secara global. Iklan kosmetik merupakan salah satu alat untuk 
membentuk gaya hidup. Iklan kosmetik di televisi tidak hanya menawarkan 
produk nsmun juga membangun citra penampiian, citra cantik . 

Kosmetik merupakan produk dengan segmen perempuan khususnya 
perempuan usia muds. Denga" sasaran in maka tampiian iklan kosmetik di 
tetevisi tidak hanya menjual produk nemun juga mengkonstruksi "iilli-nilai cantik 
yang berujung pada pengkonstruksian nilai yang bias gender. Berka~ dengan hal 
te"",but studi tentang ikJan kosmetik di televisi menjadi kajian yang menank. 
Studi tentang ideologi gender dalam iklan kosmetik di televisi bermaksud ingin 
mengetahui bagaimana penggambaran peran perempuan dan ideologi gender 
yang termuat dalam iklan kosmetik di televisi. Selain itu studi ini ingin 
mengetahui bagaimana representasi perempuan ideal delam iklan kosmetik di 
teievisi. 

Untuk memperoleh hasil maka teon yang digunakan adalah media dan 
konstruksi relaitas serta konstruksi ideologi gender dalam iklan televisi. Metode 
yang digunakan dalam studi ini adalah metode kua~a~ anal isis isi dan metode 
kual~atrt analisis wacana tehadap teks. Metode analisis isi kuantitat~ dilakukan 
untuk mengetahui bagaimana kecenderungan isi iklan kosmetik dalam 
menampilkan citra cantik, sementara itu metode analisis kualitatif wacana 
dilakukan untuk mengetahui bagaimana muatan ideologi gender dan 
pengkonstruksian perempuan ideal yang dibangun iklan kosmetik melalui slogan 
dan narasi iklan. 

Hasil yang diperoleh dan studi ini adalah bahwa iklan kosmetik sara! dengan 
ketidakadilan gender. Hal ini tercermin dan penggambaran model yang 
didominasi perempuan dengan peran lradisional. Selain itu ideologi gender yang 
termuat masih bias dan perempuan ideal yang dikonstruksi adalah berkul~ halus, 
pooh, cantik, berambut hitam, tinggi, langsing dan tubuhnya harum. Perempuan 
merupakan obyek seks belaka dan diposisikan sebagai pemuas laki-Iaki. 

ii 

IR - PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA

LAPORAN PENELITIAN Ideologi Gender Dalam ... Licstianingsih Dwi Dayanti



Uesllanillg.nh D. lde%gt (jentkr Daiam Iklan Kosmeflk Di TeieVisis l.aporan PetteJiliWl' :002 

ABSTRACT 

(IDEOLOGY GENDER IN TELEVISION'S COSMETICS ADVERTISEMENT, 
Dayantl, Llestlaningsih Owl, 2002) 

The role of the mass media are significant in shaping I~e slyle. It can be 
seen from the growth of mode and cosmetics industries. The role of the mass media 
in cosmetics industry are in disseminating modem I~e style globally. Trough 
advertisement, cosmetics are offered not only products but also image of 
appearance. 

Cosmetics that are intended for young "NOmen as its segment. With this 
segmentation, they are not only selling products but also constructing beauty values 
that lead to gender-biased values. This research aims to know the construction of 
women's role and gender ideology in television cosmetics advertisement. 
Furthermore this study wants to describe the representation of ideal women in 
television cosmetics advertisement. 

Media theory as well as construction of realtty and construction of gender 
ideology in television advertisement are used in this study. A quantitative content 
analysis and qualitative discourse analysis are used as the method. They are used 
to get the cosmetics advertisement content tendencies in representation beauty 
image, gender ideology and ideal women construction trough slogans and 
advertisement narratives. 

It reveals that cosmetics advertisement are full of gender inequalrties. It can 
be seen from the way they represent women models with traditional roles. Moreover 
gender ideology is still bias and ideal women is constructed as having soft silky, 
bright skin, tall, slender and perfumed. Women are seen as sex objects only and 
positioned to satisfy men. 
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KATA PENGANTAR 

Iklan kosmetik di televisi merupakan alat produsen untuk menjual produk 

pada konsumen. Iklan yang bertujuan untuk menawarkan prod uk tidak dapat 

dihindari memuat berbagai macam idealogi yang salah satunya adalah ideologi 

gender. Seperti diketahui iklan kosmetik lebih ditujukan untuk segmen perempuan 

terutama perempuan usia muda, karena itu jika iklan kosmeflk lebih banyak memuat 

nijai-nilai yang bias gender maka iklan kosmetik tidak berbeda dengan ildan lain 

menjadi piranti untuk melestarikan nilai-nilai yang tidak adi!. 

Studi yang dilakukan terhadap iklan kosmetik di televisi ini terlaksana berkat 

bantuan banyak pihak , dan melalui lembar ini peneliti menyampaikan terimakasih 

kepada: 

1. Katua Lembaga Penelitian Universitas Airlangga yang telah memberikan 

kesempatan kepada peneJiti untuk melakukan studio 

2. Stat Lembaga Penelitian Universitas Airlangga yang telah membantu 

peneliti dalam administrasi. 

3. Ternan-ternan di Pusat Penelitian Studi Wanita Lembaga Penelitian 

UNAIR yang telah membantu dan kerjasama. 

Akhir kata penulis berharap agar laporan penelitian ini bermantaat dan 

men am bah kajian di studi gender dan media. 

Surabaya, Nopember 2002 

Peneliti 
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BABI 
PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Penelitian 

Industri produk kecantikan dalam dua puluh tahun terakhir berkembang amat 

cepat. Hal ini se iring dengan perubahan gaya hidup masyarakat terutama ketompok 

perempuan. Perubahan gaya hidup ini dipicu oleh globalisasi informasi yang 

membawa perubahan pada cara berpakaian. penampilan. berperilaku. yang 

ditebarkan oleh media massa. McQuail (1989) menyatakan bahwa media massa 

menjadi salah satu perangkat alau wahana kebudayaan. bukan saja dalam 

pengertian pengembangan bentuk seni dan simbol, tetapi juga dalam pengertian 

pengembangan tata cara, mode, gaya hidup dan norma·norma. 

Peran media massa dalam membentuk perilaku utamanya dalam gaya hidup 

seseorang tidak dapat dibantah. Hal ini dapat dilihat dari semakin berkembangnya 

industri mode: pakaian, sepatu, aksesoris, tas dan kosmetiks. Perilaku masyarakat 

lerularns kelas menengah atas dalam mengikuti gaya hidup seperti yang ditampilkan 

media mendorong mereka mengkonsumsi produk-porduk tersebut dan rela 

mengeluarkan biaya besar untuk tidak tertinggal dalam gaya hidup modem, 

termasuk perempuan. Mereka re la mengeluarkan biaya besar untuk meraih 

penampilan yang sempurna. Kondisi ini ditangkap secara jelj oleh para pengelola 

industri produk kecantikan. Terjadi suatu titik temu antara produsen kosmetik dan 

kebutuhan perempuan, karena itu bisnis produk kecantikan dalam dua puluh tshun 

terakhir menjadi bisnis yang amat menjanjikan. Bahkan di tengah situasi krisis 

ekonomi di Indonesia dalam kurun waktu lima tahun terakhir, bisnis prod uk 

kecantikan tidak tergoyahkan. la telap eksis dan berkembang, in; terti hat dari 

{
MIL/ I" l 

PER PUSTAK ...... N 
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