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ABSTRAK 

Pada tahun ini perkembangan dalam bidang industri telah meningkat dengan drastis, 

hal tersebut dapat dlihat dari perkembangan industri telah mencapai pada titik Industri 4.0. 

Dengan peningkatan tersebut tentunya membuat potensi pada sektor UMKM supaya dapat 

mengembangkan kepiawaiannya dalam dunia bisnis. Akan tetapi untuk mendapatkan hasil 

yang bagus tidak lah semudah membalikan tangan, tetapi dengan metode yang telah 

diterapkan oleh PT. Green Angelica akan berguna bagi UMKM – UMKM yang akan 

memulai bisnisnya dengan Industri 4.0 atau dengan proses bisnis online. 

Kata kunci: Industri 4.0, Toko Online, Pengelolaan Toko Online 
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