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ABSTRAK 
 
 

Korea Selatan merupakan suatu negara yang berhasil mengembangkan budaya 

sebagai instrumen soft power. Keberhasilan tersebut memberikan jalur bagi Korea 

Selatan untuk memberikan pengaruhnya terhadap rekan-rekan negara yang lebih 

kuat. Budaya populer Korea Selatan yang dikenal sebagai Hallyu telah mendorong 

komunikasi kultural antara Tiongkok dan Korea Selatan. Namun pada tahun 2016, 

Tiongkok melakukan serangkaian tindakan pembatasan terhadap Hallyu yang 

dikaitkan dengan meningkatnya gesekan politik antara Korea Selatan dan 

Tiongkok. Hal ini menghambat penyebaran konten budaya Korea Selatan yang 

mana Tiongkok merupakan pasar unggulan bagi Hallyu. Dalam penelitian ini, 

penulis menjelaskan bagaimana upaya Korea Selatan dalam pemasaran Hallyu 
pasca pemboikotan konten budaya oleh Tiongkok, yang mana tindakan tersebut 

mempengaruhi eksistensi Hallyu sebagai penggerak industri kreatif Korea Selatan 

di Tiongkok. Penulis berupaya untuk menjelaskan upaya Korea Selatan dengan 

fokus kepada tiga sektor industri kreatif yakni musik, film dan penyiaran. 

Berdasarkan hal tersebut, penulis memiliki hipotesis bahwa Korea Selatan 

melakukan upaya pemasaran Hallyu melalui kerjasama dengan Tiongkok dalam 

sektor industri kreatif yang dilakukan melalui kolaborasi dan joint venture, serta 

melakukan upaya lokalisasi konten budaya di Tiongkok sebagai bentuk akomodasi 

nilai Tiongkok dalam produk Hallyu. Upaya tersebut didorong oleh peran 

pemerintah dan aktor swasta Korea Selatan yang memiliki andil besar dalam 

penyebaran konten budaya Hallyu di Tiongkok. 

 

 
Kata kunci: Korea Selatan, Tiongkok, Hallyu, Pemasaran, Industri Kreatif, 

Lokalisasi. 


