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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini untuk menguji pengaruh kompetisi pasar produk
terhadap praktik manajemen laba. Kompetisi pasar produk diproksikan menggunakan
Herfindahl-Hirschman Index (HHI). Praktik manajemen laba diproksikan menggunakan
Descretionary Accrual (DAC).

Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan non keuangan yang terdaftar di
Bursa Efek Indonesia (BEI) periode tahun 2016-2020. Jumlah sampel yang digunakan
adalah 244 perusahaan menggunakan metode purposive sampling. Program pengolah data
menggunakan program Statictical Product and Service Solution (SPSS) versi 19. Metode
analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji regresi linier berganda.
Berdasarkan hasil uji analisis linier berganda hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa:
Kompetisi pasar produk berpengaruh negatif signifikan terhadap manajemen laba.

Kata kunci: Kompetisi Pasar Produk, Manajemen Laba
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ABSTRACT

This study aims to examine the effect of product market competition on earnings
management. Product market power proxied through Herfindahl-Hirschman Index
(HHI). Earnings management proxied through Descretionary Accrual (ETR).

Population in this research were non finance companies listed on the Indonesia
Stock Exchange (BEI) during 2016 to 2020. The amount of sample used is 244 firms
collected with purposive sampling. Data program using Statistical Product and Service
Solution (SPSS) version 19. Analysis method used in this research is multiple linear
regression. Based on the test results of multiple regression analysis then the results of
this study concluded that : (1) product market competition has negative effect on earnings
management.

Keywords: Product Market Competition, Earnings Management
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