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ABSTRAK

Fenomena dalam dua tahun terakhir menampilkan ketertarikan masyarakat pada
kendaraan bermotor yaitu sepeda motor klasik. Dari ketertarikan tersebut peneliti
menggali motif apa yang mendasari pembelian motor Binter Merzy di Surabaya.
tujuan penelitian yaitu untuk mengetahui dan menganalisis alasan konsumen
bersedia membeli motor klasik “Binter Merzy” dengan harga mahal dan untuk
mengetahui dan menganalisis nilai yang didapatkan konsumen setelah memiliki
motor klasik “Binter Merzy” di Surabaya. nilai-nilai yang didapatkan konsumen
dalam pembelian motor Binter Merzy yaitu nilai kebanggaan dan nilai nostalgian
yang memberikan dampak positif dalam suatu pembelian sehingga sudah
terdukung bahwa keunggulan pada kualitas,desain akan meningkatkan
kepuasan,kebanggaan dan akan meningkatkan loyalitas konsumen terhadap merk
Kawasaki. Penelitian ini dengan menggunakan pendekatan kualitatif dengan
menggunakan data primer yang merupakan data yang diperoleh secara langsung
melalui wawancara terhadap para informan untuk menggali fenomena yang terjadi
di dalam dunia otomotif Binter Merzy,wawancara mendalam dilakukan pada
suatu komunitas motor Binter Merzy di Surabaya dengan jumlah informan 10
orang yang berguna untuk menggali informasi-informasi mengenai motif
pembelian motor klasik Binter Merzy di surabaya dalam penelitian ini. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa motif pembelian dikarenakan beberapa hal di
antaranya terdapat nilai kebanggaan serta nilai nostalgia kemudian menimbulkan
harga menjadi tinggi karena memiliki keunikan,keunggulan dan kelangkaan suatu
produk menjadikan harga lebih tinggi atau mahal. Dengan keunggulan-
keunggulan yang ada mulai dari mesin,kenyamanan,tampilan,kelengkapan serta
asli produk impor dari Jepang membuat para konsumen percaya akan kualitasnya
walaupun dengan harga yang premium.

Kata kunci: Motif pembelian,nilai kebanggaan,dan nostalgia menimbulkan
kenaikan harga dari motor Binter Merzy di Surabaya.
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ABSTRACT

The phenomenon in the last two years has shown public interest in motorized
vehicles, namely classic motorcycles. From this interest, the researcher explores
the motives that underlie the purchase of a Binter Merzy motorbike in Surabaya.
The purpose of this research is to find out and analyze the reasons why consumers
are willing to buy a classic motorbike "Binter Merzy" at an expensive price and to
find out and analyze the value that consumers get after having a classic motorbike
"Binter Merzy" in Surabaya. the values obtained by consumers in purchasing
Binter Merzy motorbikes are the value of pride and nostalgia which have a
positive impact on a purchase so that it is supported that excellence in quality,
design will increase satisfaction, pride and will increase consumer loyalty to the
Kawasaki brand. This study uses a qualitative approach using primary data which
is data obtained directly through interviews with informants to explore
phenomena that occur in the automotive world of Binter Merzy, in-depth
interviews were conducted on a Binter Merzy motorcycle community in Surabaya
with a total of 10 informants. which is useful for digging up information about the
motives for buying a classic Binter Merzy motorcycle in Surabaya in this study.
The results of the study indicate that the purchase motive is due to several things
including the value of pride and the value of nostalgia which then causes the price
to be high because it has the uniqueness, advantages and scarcity of a product
which makes the price higher or expensive. With the advantages that exist from
the engine, comfort, appearance, completeness and original imported products
from Japan, consumers believe in the quality even at a premium price.

Keywords: Purchase motive, pride value, and nostalgia lead to an increase in the
price of Binter Merzy motorcycles in Surabaya.
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