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ABSTRACT 

 
 People in general can be a celebrity apart from various background. Social 

media is a big ground-breaking of how people perceive the world to be consume 

and produce as a celebrity. Richard Tyler Blevins, an American Twitch Streamer, 

YouTuber, and professional gamer who as an icon of video game Fortnite has 

successful ranks him as the streamer with video game content having highest 

income in Twitch and YouTube. The streaming culture gives a cultural 

perspective as an internet sensation, a place to gain identity, and the source of 

income. This study aims to examine the process of celebrification in the streaming 

game culture of a celebrity streamer in streaming game culture Richard Tyler 

Blevins also known as @Ninja as a part of his product life cycle since he is 

assumed as the commodity of a social media and the Fortnite game. Using the 

qualitative method, the writer classified the population into three phases: the birth 

of @Ninja, the rise of @Ninja, and the fall of @Ninja. The data were analysed 

with Alice Marwick's concept techniques of online-self presentation and the 

concept of Celebrification by Turner. This study indicates that there are changes 

in personality and how people perceived Richard Tyler Blevins as @Ninja during 

the 3 phases to keep gaining an engagement in his YouTube channel. 

 

Keywords: Celebrification, DIY celebrity, Live streaming, Video game, YouTube 
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ABSTRAK 
 

 Orang-orang pada umumnya bisa menjadi selebriti terlepas dari berbagai 

latar belakang mereka yang bervariasi. Media sosial adalah terobosan besar 

tentang bagaimana orang memandang dunia untuk dikonsumsi dan memproduksi 

sebagai selebriti. Richard Tyler Blevins, seorang Twitch Streamer Amerika, 

YouTuber, dan gamer profesional yang sebagai ikon video game Fortnite telah 

berhasil menempatkannya sebagai streamer dengan konten game memiliki 

pendapatan tertinggi di Twitch dan YouTube. Budaya streaming memberikan 

perspektif budaya sebagai sensasi internet, tempat untuk mendapatkan identitas, 

dan sumber pendapatan. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji proses selebrasi 

dalam budaya streaming game seorang selebriti streamer dalam budaya streaming 

game Richard Tyler Blevins yang juga dikenal sebagai @Ninja sebagai bagian 

dari siklus hidup produknya karena ia dianggap sebagai komoditas media sosial 

dan juga di game Fortnite. Dengan menggunakan metode kualitatif, penulis 

mengklasifikasikan populasi menjadi tiga fase: lahirnya @Ninja, bangkitnya 

@Ninja, dan runtuhnya @Ninja. Data dianalisis dengan teknik konsep Alice 

Marwick of online-self presentation dan konsep Celebrification oleh Turner. Studi 

ini menunjukkan bahwa ada perubahan kepribadian dan bagaimana orang 

memandang Richard Tyler Blevins sebagai @Ninja selama 3 fase untuk terus 

mendapatkan perhatian di kanal YouTubenya. 

 

Kata kunci: Selebrifikasi, Siaran langsung, Selebritas buatan sendiri, Video 

game, YouTube.


