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ABSTRAK

Iklan yang menggunakan onomatope sudah bukan hal yang asing di Jepang. Salah
satu jenis produk yang banyak menggunakan metode tersebut dalam periklanannya
yaitu produk skincare. Dengan menggunakan onomatope, produsen dapat
menunjukkan daya tarik dan kesan yang diberikan dari produk. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis makna dan sensasi onomatope yang digunakan pada
kemasan produk skincare Jepang. Metode yang digunakan pada penelitian ini
merupakan deskriptif kualitatif dengan teknik catat dalam menghimpun data.
Proses analisis data menggunakan pendekatan jenis onomatope teori Kindaichi
yang terbagi menjadi lima jenis (giongo, giseigo, gitaigo, giyogo, dan gijogo) dan
menggunakan pendekatan onomatope dalam linguistik kognitif teori Osaka. Hasil
dari penelitian dari 115 data produk menunjukkan bahwa; 1) jenis onomatope yang
paling banyak digunakan merupakan gitaigo, 2) kategori produk skincare yang
paling banyak menggunakan onomatope ialah produk masker, 3) onomatope yang
paling umum digunakan merupakan shittori (digunakan dalam produk untuk
menjelaskan hasil kondisi dengan sedikit kelembapan), 4) Onomatope sebagai
sensory word yang paling banyak digunakan ialah onomatope yang menimbulkan
sensasi fisik, lantaran dapat merepresentasikan bentuk dan kondisi nyata dari suatu
produk kepada konsumen.

Kata Kunci: iklan, onomatope, skincare Jepang, sensasi onomatope
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ABSTRACT

In Japan, using onomatopoeia for an advertisement isn’t uncommon. One of the
most common products applying it in their advertisements is Japanese skincare
products. By using onomatopoeia, the producer can show its appeal and its image
of products. This study objective is to analyze the meaning and the sensory words
of onomatopoeias on skincare product packaging. The method for this study is
descriptive qualitative with a note-taking technique for collecting data. Data
analytic processes are using onomatopoeia types of theory from Kindaichi divided
into five categories (giongo, giseigo, gitaigo, giyogo, and gijogo) and using
onomatopoeia for linguistic cognitive theory from Osaka. The results are 1) the
most frequent onomatopoeia’s type is gitaigo, 2) the most common category of
skincare products using onomatopoeias is mask, 3) the most common onomatopoeia
is shittori (used on products to explain the results of moisturized condition), 4) the
most common sensory words are physical sensation, which is to represent the shape
and the actual condition of the product for consumers.

Keywords: advertisement, Japanese skincare, onomatopoeia, sensory word
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