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ABSTRACT

Urban Decay is one of the most famous makeup brands from America. In
promoting its eyeshadow products, Urban Decay uses several male models
as the face of the product. The portrayal of masculinity usually comes from
cigarettes, alcohol, and automotive advertisements. However, Urban
Decay, as a makeup brand, hired men in promoting their eyeshadow palette
product. Therefore, this study aims to analyze how Urban Decay portrays
masculinity through promotional contents on its Instagram. The content that
will be used in this study is taken from the promotional content of
eyeshadow in the last three years (2019-2021). This study is a study with a
qualitative method. The theory used in analyzing the object of study is the
semiotic theory by Roland Barthes and also the New Man theory. The
results of this study found that Urban Decay is still negotiating with the
portrayal of hegemonic masculinity from Western culture in promoting their
eyeshadow products. However, the depiction was repackaged in the
depiction of New Man.

Keywords: beauty boys, hegemonic masculinity, new man, promotional

content
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ABSTRAK

Urban Decay merupakan salah satu merk makeup ternama asal Amerika.
Dalam mempromosikan produk eyeshadownya, Urban  Decay
menggunakan beberapa model pria sebagai wajah produknya.
Penggambaran maskulinitas biasanya berasal dari iklan rokok, alkohol, dan
otomotif. Namun, Urban Decay, sebagai merk makeup, memilih laki-laki
dalam mempromosikan produk eyeshadow palette mereka. Oleh karena itu,
penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana Urban Decay
menggambarkan maskulinitas melalui konten promosi di Instagram-nya.
Konten yang akan digunakan dalam penelitian ini diambil dari konten
promosi eyeshadow dalam tiga tahun terakhir (2019-2021). Penelitian ini
merupakan penelitian dengan metode kualitatif. Teori yang digunakan
dalam menganalisis objek penelitian adalah teori semiotika Roland Barthes
dan juga teori New Man. Hasil penelitian ini menemukan bahwa Urban
Decay masih bernegosiasi dengan penggambaran hegemoni maskulinitas
dari budaya Barat dalam mempromosikan produk eyeshadow mereka.
Namun, penggambaran itu dikemas ulang dalam penggambaran New Man.

Kata kunci: beauty boys, hegemoni maskulinitas, konten promosi, new man
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