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ABSTRAK

Penelitian yang berjudul “Gaya Bahasa dalam Slogan Iklan Rokok di Televisi
Nasional: Kajian Semantik” bertujuan untuk: (1) mendeskripsikan gaya bahasa yang
digunakan dalam slogan iklan rokok di televisi; (2) mendeskripsikan makna yang
terkandung dalam gaya bahasa slogan iklan rokok di televisi. Penelitian ini menggunakan
subjek dari iklan rokok yang ditayangkan pada saluran televisi nasional yakni RCTI,
SCTV, INDOSIAR, ANTV, MNC TV, TRANS TV, dan GLOBAL TV edisi tahun 2021-
2022. Objek penelitian adalah gaya bahasa yang terdapat pada slogan iklan rokok di
televisi edisi tahun 2021-2022. Data diperoleh dari slogan iklan produk rokok di televisi
yang berupa frasa, kalimat, dan gambar iklan produk rokok. Metode penelitian ini adalah
deskriptif kualitatif. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan teknik pengamatan dan
teknik catat. Data dianalisis dengan menggunakan analisis deskriptif kualitatif. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) gaya bahasa metafora paling banyak ditemukan
dalam iklan rokok. Pemilihan gaya bahasa metafora dikarenakan produsen iklan ingin
menunjukkan kualitas produk yang diiklankan dengan bahasa yang penuh nuansa makna
dan ingin mendefinisikan suatu produk tersebut ke dalam suatu kalimat yang menarik
melalui perbandingan; (2) makna kias merupakan makna yang paling banyak ditemukan.
Penggunaan makna kias membuat iklan menjadi unik sehingga produk yang diiklankan
menjadi populer dan cepat laku di pasaran.

Kata Kunci : gaya bahasa, iklan rokok, slogan, semantik
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ABSTRACT

The research entitled “Gaya Bahasa Dalam Slogan Iklan Rokok di Televisi
Nasional : Kajian Semantik” aims to : (1) describe the language style used in the slogan
of cigarette advertisements on television; (2) describe the meaning contained in the
slogan language style of cigarette advertisements on television. This study uses the
subject of cigarette advertisements broadcast on national television channels, namely
RCTIL, SCTV, INDOSIAR, ANTV, MNC TV, TRANS TV, and GLOBAL TV editions of
2021-2022. Data obtained from advertising slogans for cigarette products on television in
the form of phrases, sentences, and image of advertisements for cigarette products. This
research method is descriptive qualitative. Data collection techniques were carried out by
observation and note-taking techniques. Data were analyzed using qualitative descriptive
analysis. The results of this study indicate that: (1) metaphorical language style is most
commonly found in cigarette advertisements. The choice of metaphorical style is because
advertising producers want to show the quality of the advertised product in meaningful
language and want to define a product in an interesting sentence through comparison; (2)
the figurative meaning is the most commonly found meaning. The use of figurative
meanings makes the advertisement unique so that the advertised product becomes popular
and sells quickly in the market.

Keywords : language style, cigarette advertisement, slogan, semantics
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