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ABSTRAK

Skripsi yang berjudul “Diksi dan Gaya Bahasa dalam Iklan Produk Minuman
Marjan di Televisi”. Penelitian ini bertujuan mendeskripsikan penggunaan diksi
dalam iklan minuman Marjan dan untuk mendeskripsikan gaya bahasa dalam iklan
minuman Marjan. Teori yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Gorys Keraf.
Metode yang digunakan penelitian ini yaitu deskriptif kualitatif. Data dalam
penelitian ini diperoleh dari iklan produk minuman Marjan yang berupa
percakapan, slogan dan narasi. Sumber data dalam penelitian ini dari smart TV yang
bisa di akses menggunakan internet edisi tahun 2010-2022. Metode pengumpulan
data dalam penelitian ini dilakukan rekam, simak dan catat. Dalam penelitian ini
dapat ditunjukkan bahwa (1) Diksi yang ditemukan dalam iklan produk minuman
Marjan terdapat 6 jenis diksi, yaitu (1) diksi denotasi, (2) diksi konotasi, (3) diksi
kata khusus, (4) diksi kata umum (5) diksi kata slang, dan (6) diksi kata populer.
Diksi konotasi merupakan diksi paling banyak ditemukan pada penelitian ini hal
tersebut dikarenakan bentuk pemilihan kata yang mengandung pesan moral kreatif
dan bersahabat yang mendominasi pada iklan Marjan series selama bulan
Ramadhan. (2) Gaya bahasa yang ditemukan dalam iklan produk minuman Marjan
terdapat 7 jenis gaya bahasa, yaitu (1) gaya bahasa repetisi, (2) gaya bahasa aliterasi,
(3) gaya bahasa asonansi, (4) gaya bahasa erotesis atau pertanyaan retoris, (5) gaya
bahasa elipsis, (6) gaya bahasa personifikasi, dan (7) gaya bahasa hiperbola. Gaya
Bahasa Aliterasi merupakan gaya bahasa paling banyak ditemukan pada penelitian
ini yang merupakan perulangan konsonan di akhir kata dalam slogan tersebut
dengan gaya bahasa yang menarik digunakan untuk memikat daya tarik konsumen.

Kata kunci: diksi, gaya bahasa, iklan Marjan, televisi.
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ABSTRACT

Thesis entitled "Diction and Language Style in Advertising Marjan Beverage
Products on Television". This study aims to describe the use of diction in the Marjan
drink advertisement and to describe the language style in the Marjan drink
advertisement. The theory used in this research is Gorys Keraf. The method used in
this research is descriptive qualitative. The data in this study were obtained from
advertisements for Marjan's beverage products in the form of conversations, slogans
and narrations. The source of data in this study is from smart TVs that can be
accessed using the internet for the 2010-2022 edition. The method of data collection
in this study was to record, listen and record. In this study, it can be shown that (1)
there are 6 types of diction found in the advertisement of Marjan beverage products,
namely (1) denotative diction, (2) connotative diction, (3) special word diction, (4)
general word diction (5) diction of slang words, and (6) diction of popular words.
Connotational diction is the most common diction found in this study, this is
because the form of word choice containing creative and friendly moral messages
dominates the Marjan series advertisements during the month of Ramadan. (2)
There are 7 types of language style found in the advertisement for Marjan's
beverage products, namely (1) repetition language style, (2) alliteration style, (3)
assonance style, (4) eroticism or rhetorical question style, (5) ellipsis, (6)
personification, and (7) hyperbole. Alliterative language style is the most common
language style found in this study which is the repetition of consonants at the end
of the word in the slogan with an attractive language style used to attract consumer
appeal.

Keywords: diction, language style, Marjan advertisement, television.
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