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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berfokus pada representasi perempuan dalam iklan jamu di televisi. Peneliti akan 

menggunakan pendekatan semiotika Roland Barthes karena peneliti ingin mengkaji mengenai 

bagaimana iklan-iklan jamu di televisi menampilkan imaji tentang perempuan. Peneliti telah 

memilih 9 iklan jamu dengan 4 merek yang berbeda untuk kemudian dianalisis bagaimana iklan-

iklan tersebut menampilkan sosok perempuan berdasarkan tubuhnya (body image), fashion yang 

dikenakan oleh perempuan dalam iklan tersebut, dan konteks sosial (background setting) dalam 

iklan-iklan tersebut. Selain itu, peneliti juga ingin melihat apakah ada perubahan pada bagaimana 

perempuan direpresentasikan dalam iklan-iklan jamu ini dengan perempuan pada iklan-iklan 

sebelumnya. 

 

Berdasarkan hasil penelitian, diketahui bahwa iklan-iklan jamu tersebut masih penuh dengan 

stereotip terhadap perempuan yang dilanggengkan dalam masyarakat. Mulai dari standarisasi 

kecantikan perempuan berdasarkan bentuk tubuhnya, gaya berpakaian perempuan yang 

seharusnya mencerminkan femininitas, pengidealan perempuan karier sebagai perempuan yang 

bekerja di perkantoran, hingga tugas/tanggungjawab yang seharusnya diemban oleh perempuan 

yang tidak jauh-jauh dari ungkapan Jawa “dapur-sumur-kasur” dan “masak (memasak), macak 

(merias diri), dan manak (melahirkan)”. Iklan-iklan jamu ini juga sudah terdampak globalisasi. 

Namun, dari iklan-iklan jamu ini dapat dilihat bahwa penggambaran fisik perempuan cenderung 

tetap walaupun sudah banyak muncul aktivis ataupun komunitas yang peduli terhadap isu 

kesetaraan gender. 

 

Kata kunci: Representasi, Perempuan, Semiotika, Roland Barthes, Iklan, Televisi, Jamu, Jawa, 

Perempuan, Perempuan dalam Periklanan, Gaya Berpakaian, Citra Tubuh, Konteks Sosial, 

Gender, Kesetaraan Gender 
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ABSTRACT 

 

This research focuses on the representation of women in herbal medicine advertisements on 

television. This research refers to Roland Barthes semiotic approach because the researcher 

wants to examine how herbal medicine advertisements on television display images of women. 

The researcher have selected 9 herbal medicine advertisements with 4 different brands and then 

analyzed how these advertisements display a female figure based on her body (body image), the 

fashion worn by women in the advertisement and the social context (background setting) in the 

advertisements. In addition, researcher also wanted to see if there’s a change in how women 

were represented in these jamu advertisements with women in previous advertisements. 

 

Based on the results of the study, it is known that the advertisements for herbal medicine are still 

full of stereotypes against women that are perpetuated in society. Starts from the standarization 

of women’s beauty based on their body shape, women’s clothing styles that should reflect 

femininity, the idealization of career women as women who work in the offices, to the 

duties/responsibilities that should be carried out by women who aren’t far from the Javanese 

expression “dapur-sumur-kasur” and “masak (cooking), macak (make-up) and manak (giving 

birth)”. These herbal advertisements have also been affected by globalization. However, from 

the advertisements for herbal medicine, it can be seen that the physical depiction of women tends 

to remain even though there have been many activist or communities that care about the issue of 

gender equality. 

 

Keywords: Representation, Women, Semiotics, Roland Barthes, Advertisement, Television, 

Herbal Medicine, Herbal Medicine Advertisement, Woman in Advertisement, Fashion, Body 

Image, Social Context, Gender, Gender Equality 
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