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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pertumbuhan penjualan 

terhadap struktur modal dengan profitabilitas sebagai variabel intervening. Sampel 

yang digunakan adalah 126 perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode 2016-2020. Variabel independen yang digunakan adalah pertumbuhan 

penjualan yang diukur menggunakan sales growth, variabel mediasi dalam 

penelitian ini menggunakan profitabilitas yang diukur dengan menggunakan Return 
on Asset (ROA), sedangkan variabel dependen dalam penelitian ini adalah struktur 

modal yang diukur dengan Debt to Equity Ratio (DER). Pengujian hipotesis 

dilakukan dengan menggunakan uji analisis jalur dan uji sobel. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan berpengaruh positif terhadap 

profitabilitas. Selain itu, profitabilitas memiliki pengaruh positif terhadap struktur 

modal. Namun, profitabilitas tidak mampu memediasi pengaruh pertumbuhan 

penjualan terhadap struktur modal.  

 

 

Kata Kunci : pertumbuhan penjualan, profitabilitas, struktur modal 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of sales growth on capital structure with 
profitability as an intervening variable. The sample used is 126 companies listed 
on the Indonesia Stock Exchange for the 2016-2020 period. The independent 
variable used is sales growth as measured by sales growth, the mediating variable 
in this study uses profitability as measured by Return on Assets (ROA), while the 
dependent variable in this study is capital structure as measured by Debt to Equity 
Ratio (DER). Hypothesis testing is done by using path analysis test and Sobel test. 
The results of this study indicate that sales growth has a positive effect on 
profitability. In addition, profitability has a positive influence on capital structure. 
However, profitability is not able to mediate the effect of sales growth on capital 
structure. 
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