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ABSTRAK

Berangkat dari permasalahan bahwa calon tunggal yang maju dalam Pilkada
belum tentu menang, pengalaman beberapa menunjukkan seperti itu. Penelitian ini
menjelaskan bagaimana strategi, bauran produk serta proses delivery pemasaran
politik dari calon tunggal dalam Pilkada melalui penelitian kualitatif berdasarkan
teori pemasaran politik Adman Nursal. Hasil dari penelitian ini adalah strategi
pemasaran serba-aneka (a differentiated marketing strategy) yang merangcang
program pemasaran sesuai semua segmentasi yang ada, terkhusus orang-orang
nasionalis dan agamais. Kondisi pandemi Covid-19 yang mempengaruhi semua lini
kehidupan masyarakat, kandidat dapat dengan sigap merespon kondisi yang ada
dengan berbagai kampanye yang sekaligus sosialisasi pengentasan pandemi Covid-
19. Lebih jauh dengan melakukan pertemuan-pertemuan terbatas dengan
masyarakat sebanyak 5-7 kali per hari. Sehingga bauran produk yang ada juga lebih
menekankan untuk menjaring masa orang-orang nasionalis-agamais. Bauran
produk ini didistribusikan melalui proses delivery melalui tiga pendekatan.
Pertama, Pull marketing melalui media poster dan spanduk, radio, iklan di media
instagram dan youtube. Kedua, Push marketing melalui aktivitas door to door atau
blusukan di berbagai tempat sekaligus membagikan masker, kaos, dan kalender.

Ketiga, Pass marketing melalui influencer aktif dan pasif.

Kata Kunci : Pemasaran Politik, Calon Tunggal, Pilkada Kabupaten Kediri.
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ABSTRACT

Departing from the problem that a single candidate who advances in the
Pilkada does not necessarily win, several experiences have shown that. This study
explains how the strategy, product mix and delivery process of political marketing
from a single candidate in the Pilkada through qualitative research based on Adman
Nursal's political marketing theory. The result of this research is a differentiated
marketing strategy that designs marketing programs according to all existing
segments, especially nationalists and religious people. The condition of the Covid-
19 pandemic that affects all lines of people's lives, candidates can swiftly respond
to existing conditions with various campaigns that are simultaneously socializing
the alleviation of the Covid-19 pandemic. Furthermore, by holding limited meetings
with the community as much as 5-7 times per day. So that the existing product mix
also places more emphasis on capturing the masses of nationalist-religious people.
This product mix is distributed through the delivery process through three
approaches. First, Pull marketing through posters and banners, radio,
advertisements on Instagram and YouTube. Second, push marketing through door
to door activities or blusukan in various places while distributing masks, t-shirts,

and calendars. Third, Pass marketing through active and passive influencers.

Keywords: Political Marketing, Single Candidate, Regional Head Election of
Kediri Regency.
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KATA PENGANTAR

Skripsi dengan judul “Pemasaran Politik Calon Tunggal Pilkada Kabupaten
Kediri Tahun 2020” membahas bagaimana pemasaran politik calon tunggal
Hanindhito Himawan Pramana-Dewi Mariya Ulfa dalam Pilkada Kabupaten Kediri
Tahun 2020 melalui metode kualitatif berdasarkan teori pemasaran politik dari
Adman Nursal. Meskipun calon tunggal, konsep pemasaran politik merupakan
suatu pendekatan penting untuk mendulang suara pemilih. Hal ini dikarenakan
masih timbulnya kekhawatiran kandidat atas peluang kekalahan dalam Pilkada,
seperti Pilkada Kota Makasar tahun 2018 yang dimenangkan oleh kotak kosong dan
pertarungan yang sengit antara calon tunggal dan kotak kosong di Pilkada
Kabupaten Humbung Hasundutan tahun 2020. Oleh sebab itulah, perlunya
penelitian yang membahas persoalan pemasaran politik yang dilakukan calon

tunggal dalam Pilkada, khusunya pada Pilkada Kabupaten Kediri tahun 2020.

Dalam skripsi ini berfokus menjelaskan bagaimana pemasaran politik yang
dilakukan calon tunggal, Hanindhito Himawan Pramana-Dewi Mariya Ulfa dalam
pemenangannya di Pilkada Kabupaten Kediri tahun 2020. Yang mana terdiri dari
empat bab. Bab 1 yang membahas latar belakang penelitian, rumusan masalah,
tujuan penelitian, definisi konseptual, teori pemasaran politik berdasarkan Adman
Nursal (2004) serta teknik pengumpulan data. Bab 2 menjelaskan Kabupaten Kediri
baik dari aspek letak astronomi, geografis serta lingkup administrasinya.
Kemudian, mendeskripsikan karakteristik masyarakat Kabupaten Kediri, kekuatan
politik orde baru dan pasca-orde baru serta profil pasangan calon hingga data-data
perolehan hasil suara. Bab 3 yang menjelaskan dari lingkungan pemasaran, strategi
pemasaran politik, bauran produk pemasaran politik, proses pengiriman atau
process delivery dan output pemasaran politik calon tunggal Dhito-Dewi. Terakhir,

Bab 4 merupakan kesimpulan dan saran.

Surabaya, 26 Oktober 2022
Arya Cahya Wiranata
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