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ABSTRAK

Penelitian ini membahas tentang strategi komunikasi terpadu PT.
Sukorintex dalam membangun brand image sarung Wadimor. Penelitian ini terjadi
dikarenakan persaingan produk terjadi lebih signifikan di era digital ini. Sehingga
sebuah produk perlu memiliki ciri khas tersendiri dan juga brand image yang
menggambarkan produk tersebut. Tentu saja hal tersebut dikarenakan adanya
strategi komunikasi terpadu yang baik sehingga tercipta brand image yang
diinginkan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi komunikasi terpadu
yang dilakukan oleh PT. Sukorintex dalam membangun brand image Wadimor
menjadi sarung yang dikenal di masyarakat.

Teori yang digunakan pada penelitian ini adalah teori komunikasi
pemasaran terpadu (IMC), serta teori brand image. Tipe penelitian yang
digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif-deskriptif dengan metode
wawancara terpusat. Setelah data terkumpul akan dilakukan proses interpretasi
data dan dilakukan analisis guna menyampaikan hasil yang didapatkan.

Hasil penelitian menyimpulkan bahwa strategi komunikasi terpadu yang
dilakukan oleh PT. Sukorintex dapat membangun brand image produk Wadimor
menjadi sarung eksklusif dikarenakan adanya kesesuaian antara teori yang
digunakan dengan strategi yang diterapkan. Sehingga menghasilkan sebuah brand
image yang dimiliki oleh produk Wadimor. Perusahaan PT. Sukorintex
menunjukkan kepada masyarakat bahwa terdapat strategi yang diterapkan oleh
perusahaan dalam melangkah guna mencapai sebuah brand image yang

diinginkan oleh perusahaan.

Kata Kunci : strategi komunikasi terpadu, brand image, wadimor, sarung

This study discusses the integrated communication strategy of PT.
Sukorintex in building the Wadimor sarong brand image. This research occurs
because product competition occurs more significantly in this digital era. A

product needs to have its own characteristics and also a brand image that
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describes the product. Of course this is due to the existence of a good integrated
communication strategy to create the desired brand image. This study aims to
determine the integrated communication strategy carried out by PT. Sukorintex in
building Wadimor's brand image to become a sarong that is known in the
community.

The theory used in this study is integrated marketing communication
theory (IMC), as well as brand image theory. The type of research used in this
research is qualitative-descriptive with a centralized interview method. After the
data has been collected, the data interpretation process will be carried out and
analysis will be carried out in order to convey the results obtained.

The results of the study concluded that the integrated communication
strategy carried out by PT. Sukorintex was able to build a Wadimor product brand
image to become an exclusive sarong due to the compatibility between the theory
used and the strategy implemented. As to produce a brand image that is owned by
Wadimor products. Company PT. Sukorintex shows the public that there is a
strategy implemented by the company in moving to achieve a brand image desired

by the company.

Keywords: integrated communication strategy, brand image, wadimor, sarong
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