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ABSTRAK 

 

Merek lokal Indonesia dalam kegiatan adventure khususnya kategori produk 

hiking memiliki banyak variasi dengan spesifikasi masing-masing dari tiap brand, 

hal tersebut membuat pendaki semakin dihadapkan dengan banyak pilihan. Saat 

memutuskan memilih suatu merek tertentu, pendaki tetap mempertimbangkan 

untung rugi yang didapatkan. Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui 

alasan rasional pendaki dalam memilih suatu merek tertentu dengan beberapa 

indikator yang melatarbelakangi. Serta untuk mengetahui pengaruh interaksi 

sosial terhadap pilihan rasional mereka. Penelitian ini menggunakan tipe 

penelitian deskriptif dengan menggunakan pendekatan kualitatif. Teknik 

pengumpulan data peneliti menggunakan metode observasi dan wawancara. Data 

yang sudah diperoleh kemudian dianalisis menggunakan teori Pilihan Rasional 

dari James S. Coleman. Hasil dari penelitian ini menemukan bahwa dengan 

adanya interaksi yang terjadi diantara pendaki, mereka mendapat informasi dan 

gambaran terkait testimoni merek tertentu yang sehingga dapat mempengaruhi 

plihan rasional mereka. Begitu pula ditemukan alasan rasional yang dimiliki 

pendaki dalam memilih merek pada peralatan hiking sesuai rasionalitas mereka 

dengan beberapa indikator yang menjadi pertimbangan diantaranya (1) Harga dan 

kualitas (2) Keamanan dan kenyamanan (3) Kebutuhan dan kegunaan (4) Model 

(5) Review testmoni (6) Penilaian sosial. Dari adanya pertimbangan-pertimbangan 

tersebut dengan memaksimalkan sumber daya yang dimiliki, pendaki dapat 

mencapai tujuan yang diharapkan sesuai kepentingan/keinginan mereka. 

 

Kata kunci: Pendaki, Peralatan pendakian, Merek lokal, Pilihan Rasional. 
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ABSTRACT 

 

Indonesian local brands in adventure activities, especially hiking products 

category, have many variations with different specifications of each brand, this 

makes climbers increasingly encountered by many options. When deciding to 

choose a particular brand, climbers still consider the advantages and 

disadvantages obtained. This research was conducted aiming to reveals the 

rational reasons for climbers in choosing a particular brand with several 

indicators as the background. As well as to determine the effect of social 

interaction on their rational choices. This study applied descriptive method of 

research using a qualitative approach. The data collected by researcher through 

researcher observation and interviews. Collected data then would be analyzed 

using the theory of Rational Choice from James S. Coleman. The results of this 

study found that with the interactions that occur between climbers, they get 

information and descriptions related to certain brand testimonials that can 

influence their rational choices. Likewise, it was found that the rational reasons 

that climbers have in choosing a brand on hiking equipment according to their 

rationality with several indicators to consider such as (1) Price and quality (2) 

Safety and comfort (3) Needs and usability (4) Model (5) Review testimony (6) 

Social assessment. From these considerations by maximizing the resources they 

have, climbers can achieve the expected goals according to their interests/desires. 

Keywords: Climber, Climbing Equipment, Local Brand, Rational Choice. 
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