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RINGKASAN 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menggambarkan pengungkapan diri gay 

melalui konten di media sosial TikTok. Kebanyakan orang masih menganggap 

homoseksualitas sebagai penyimpangan dari sifat manusia. Akibatnya, tidak 

jarang kelompok gay menghadapi diskriminasi atas orientasi seksual dan 

identitasnya. Diskriminasi dalam bentuk penghinaan dan kekerasan, baik mental 

maupun fisik, tidak jarang terjadi karena dipandang sebagai pelanggaran terhadap 

apa yang selama ini dianggap normal oleh masyarakat. Sehingga, gay memilih 

untuk merahasiakan untuk mengungkapkan identitas dan mengekspresikan 

homoseksualitasnya agar tidak dikucilkan dari masyarakat.. 

Namun, seiring perkembangan media teknologi komunikasi, terutama media 

sosial, terdapat fenomena baru di mana yang dulunya gay memilih untuk 

menyembunyikan dirinya dikarenakan mengalami diskriminasi dan dianggap 

tidak normal oleh sebagian masyarakat, namun saat ini sudah mulai bermunculan 

beberapa gay yang mengungkapkan dirinya bahkan melalui media sosial, seperti 

TikTok yang memiliki jangkauan pengguna tidak terbatas. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, dengan metode Analisis 

Wacana Multimodal Gunther Kress & Theo Van Leeuwen. Analisis ini merujuk 

pada cara orang berkomunikasi menggunakan beberapa semiotics mode dalam 

desain produk seperti visual, audiovisual, teks, serta interaktifitas pada tanda suka 

(likes), komentar, membagikan kembali, hingga duet atau stitch yang merupakan 

fitur di media sosial TikTok. Analisis dalam penelitian ini merujuk pada 3 (tiga) 

sistem analisis, yaitu nilai informasi (information value), hal yang menonjol 

(salience), dan bingkai (framing). 

Kemudian, penggambaran konten-konten pengungkapan diri sebagai gay di 

media sosial TikTok dilihat dari fungsi-fungsi yang terdapat dalam sebuah konsep 

pengungkapan diri, yaitu ekspresi diri, penjernihan diri, keabsahan sosial, kendali 

sosial, dan perkembangan hubungan. Hal ini dikarenakan dalam sebuah konten 

pengungkapan diri, gay tidak hanya untuk mengekspresikan dirinya saja, namun 

juga memuat pesan komunikasi lainnya kepada pengguna media sosial TikTok. 

Konten-konten pengungkapan diri yang diteliti memiliki keberagaman 

penyampaian yang diperoleh dari 5 (lima) informan. Mereka adalah informan 

yang memiliki media sosial TikTok dengan nama @mrdung29, @by.iian, 

@awesomevin, @aastorynew, dan @ragilmahardika. 2 (dua) dari 5 (lima) 

informan tersebut dilakukan wawancara mendalam atau depth itnterview, yaitu 

bersama @mrdung29 dan @ragilmahardika. 

Hasil penelitian menunjukkan konten pengungkapan diri sebagai gay di 

media sosial TikTok yang diunggah dengan bentuk atau cara yang berbeda-beda 

dan didasarkan pada kreativitas, menunjukan makna komunikasi baik secara 

verbal atau tersurat maupun non verbal atau tersirat yang saling terikat dan tidak 

dapat dipisahkan untuk menjelaskan kepada pengguna media sosial TikTok. 

Kemudian, walaupun beragamnya bentuk atau cara penyampaian, namun konten 
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pengungkapan diri sebagai gay tersebut tidak hanya memiliki fungsi ekspresi diri 

saja, namun juga memiliki fungsi-fungsi lain yang termuat dalam konsep 

pengungkapan diri. Serta dengan dengan adanya konten-konten pengungkapan 

diri sebagai gay di media sosial TikTok, menunjukkan adanya usaha, harapan, dan 

keinginan agar gay dapat dianggap setara atau tidak berbeda dengan masyarakat 

lainnya, atau dengan arti lain adalah terciptanya kesetaraan gender atau 

keseimbangan untuk mendapatkan hak dan kewajiban secara adil, salah satunya 

dalam mengungkapan identitas pribadi di media sosial. 
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SUMMARY 
 

The purpose of this study was to determine the use of TikTok by gay as a 

media for self-disclosure. Most people still think of homosexuality as a deviation 

from human nature. As a result, it is not uncommon for gay groups to face 

discrimination over their sexual orientation and identity. Discrimination in the 

form of humiliation and violence, both mental and physical, is not uncommon 

because it is seen as a violation of what has been considered normal by society. 

Thus, gays choose to keep their identities secret and express their homosexuality 

so as not to be ostracized from society. 

However, along with the development of communication technology media, 

especially social media, there is a new phenomenon where previously gay choose 

to hide because they experience discrimination and are considered abnormal by 

some people, but now some gays have started to reveal themselves even through 

social media, such as TikTok, which has an unlimited user. 

This study uses a qualitative approach, with the method of Multimodal 

Discourse Analysis by Gunther Kress & Theo Van Leeuwen. This analysis refers 

to how people communicate using several semiotic modes in product design such 

as visuals, audiovisuals, text, and interactivity on likes, comments, re-shares, 

duets or stitches which are features on TikTok social media. The analysis in this 

study refers to 3 (three) systems of analysis, namely information value, salience, 

and framing. 

Then, the depiction of self-disclosure content as gay on TikTok is seen from 

the functions contained in a self-disclosure concept, namely self-expression, self-

purification, social legitimacy, social control, and relationship development. This 

is because, in self-disclosure content, gays do not only express themselves but 

also contain other communication messages to TikTok users. 

The self-disclosure content studied had a variety of submissions obtained from 5 

(five) informants. They are informants who have TikTok with the names 

@mrdung29, @by.iian, @awesomevin, @aastorynew, and @ragilmahardika. 2 

(two) of them conducted in-depth interviews, they are @mrdung29 and 

@ragilmahardika. 

The results of the study show that the content of self-disclosure as gay on 

TikTok is uploaded in different forms or ways and is based on creativity, showing 

the meaning of communication both verbally or explicitly or non-verbally or 

impliedly which is bound together and cannot be separated to explain to TikTok 

users. Then, despite the various forms or methods of delivery, the content of self-

disclosure as gay does not only have the function of self-expression but also has 

other functions contained in the concept of self-disclosure. And with the existence 

of self-disclosure content as gay on TikTok social, it shows that there is an effort, 

hope, and desire so that gays can be considered equal or not different from other 

communities, or in another sense is the creation of gender equality on social 

media. 

 

xi 

 



xiii 

IR - PERPUSTAKAAN UNIVERSITAS AIRLANGGA 

 

THESIS                                            PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL....              AKHMAD SALAFUDDIN 

 

 

 

 

 

ABSTRACT 
 

Using Social Media as a Self-Disclosure Media (Multimodal Discourse 
Analysis of Gay’s Content on TikTok). The purpose of this study was to 

determine the use of TikTok as a media for self-disclosure by gay in Indonesia. 

This is a new phenomenon where previously gay choose to hide themselves 

because of discrimination and they are considered abnormal by society, but now 

gay have started to emerge who reveal themselves even through social media 

which has an unlimited range of users. 

This study uses a qualitative approach, with data collection techniques from 

gay’s content which uploaded on TikTok, observations with other TikTok users 

who give the reactions such as, likes, comments, re-shares, and to do a duet or 

stitch. on homosexual gay’s content, and in-depth interview with some gay’s 

content creator. 

The method used in this research is Gunther Kress & Theo Van Leeuwen’s 

Multimodal Discourse Analysis. This analysis refers to the way people 

communicate using several semiotics mode in product design such as visuals, 

audiovisuals, text, and interactivity on likes, comments, re-shares, and to duets or 

stitches which are features on TikTok. The analysis in this study refers to 3 (three) 

systems of analysis, namely information value, salience, and framing. 

 
 
Keyword: Gay, Self Disclosure, TikTok 
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