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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perhatian masyarakat mengenai 
resepsi atas iklan televisi brand makanan dengan pendekatan superlatif. Peneliti 
tertarik melakukan penelitian ini karena ingin mengetahui proses persepsi oleh 
para informan. Terdapat empat iklan televisi brand makanan yang digunakan 
dalam penelitian ini yaitu Mie Sedaap Cup Selection Korean Spicy Chicken, Mie 
Sedaap Cup Rawit Bingit, Saus Sambal ABC, dan Kecap ABC. Penelitian ini 
menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif untuk memberikan 
hasil yang lebih mendalam. Peneliti juga menggunakan tujuh informan dengan 
berbagai latar belakang dan usia mulai dari 18-40 Tahun atau dewasa awal. Selain 
itu, penelitian ini juga mendapatkan beberapa insight  dari ketujuh informan 
sebagai penikmat iklan televisi yang menggunakan strategi pendekatan superlatif. 
Hasil penelitian ini ditunjukkan dengan menunjukkan posisi resepsi yang paling 
banyak dipilih oleh para informan yaitu oppsitional position. Posisi tersebut 
menyimpulkan bahwa masyarakat masih  perhatian terhadap iklan televisi brand 
makanan dengan pendekatan superlatif. 

Kata kunci: iklan, iklan televisi, brand makanan, resepsi dan pendekatan 
superlatif. 

 

ABSTRAC 

This study aims to determine the public's attention regarding recipes for 
food brand television advertisements with a superlative approach. The researcher 
was interested in conducting this research because he wanted to know the process 
of perception by informants as a community. There are four food brand television 
advertisements used in this study, namely Mie Sedaap Cup Selection Korean Spicy 
Chicken, Mie Sedaap Cup Rawit Bingit, Sambal Sauce ABC, and Kecap ABC. This 
study uses a descriptive method with a qualitative approach to provide more in-
depth results. Researchers also used seven informants with various backgrounds 
and ages ranging from 18-40 years or early adulthood. In addition, this study also 
obtained some insights from the seventh informant a connoisseur of television 
advertisements using a superlative approach strategy. The results of this study are 
indicated by indicating that the most widely chosen reception positions by 
informants are optional. This position concludes that the people still pay attention 
to food television brand advertisements with a superlative approach. 

Keywords: advertising, television commercials, food brands, reception and the 
superlative approach. 
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