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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas mengenai, online review beauty vlogger pada 

produk kecantikan PIXY dalam motivasi pembelian produk PIXY make it glow 

oleh mahasiswi Surabaya. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif, dengan 

menggunakan metode pengumpulan datanya melalui penyebaran kuesioner, dan 

menggunakan teknik analisis regresi linear sederhana. Populasi dalam penelitian ini 

merupakan seluruh mahasiswi di Surabaya. Teknik pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakakn purposive sampling, dan sampel yang ditetapkan oleh 

peneliti adalah dengan syarat; mahasiswi di Surabaya dan pernah menonton konten 

review beauty vlogger pada produk PIXY make it glow. Berdasarkan perhitungan, 

maka ditentukan jumlah sampel sebanyak 100 sampel.  

Hasil penelitian menunjukkan, online review oleh beauty vlogger memiliki 

pengaruh signifikan pada motivasi pembelian konsumen. Dibuktikan berdasarkan 

hasil uji linear, diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05, di mana hal ini 

berarti variabel X yaitu online review memiliki pengaruh pada variabel Y yaitu 

motivasi pembelian. Hasil dari uji parsial atau uji t juga menunjukan, H₀ (variabel 

X tidak memiliki pengaruh signifikan pada variabel Y) ditolak karena didapatkan t 

hitung = 10,807 > t tabel = 1,984 atau t tabel = 1,984 < t hitung = 10,807.  

Kesimpulannya, H₁ diterima, dan variabel online review (X) memiliki pengaruh 

signifikan pada motivasi pembelian (Y). 

 

THE EFFECT OF ONLINE REVIEW BEAUTY VLOGGER ON BEAUTY 

PRODUCTS ON THE MOTIVATION OF PURCHASE OF PIXY MAKE IT 

GLOW PRODUCTS BY SURABAYA STUDENTS 

By 

Fabyayni 

071711533004 

ABSTRACT 

This study discusses the online review of beauty vloggers on PIXY beauty 

products in the motivation to purchase PIXY Make it glow products by Surabaya 

students. This research is a quantitative research, using the method of collecting 

data through questionnaires, and using simple linear regression analysis 

techniques. The population in this study were all female students in Surabaya. The 
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sampling technique in this study used purposive sampling, and the sample set by 

the researcher was with the following conditions; student in Surabaya and has 

watched the beauty vlogger review content on the PIXY make it glow product. Based 

on the calculation, the number of samples is determined as much as 100 samples. 

The results showed that online reviews by beauty vloggers had a significant 

influence on consumers' purchase motivation. It is proven based on the results of 

the linear test, obtained a significance value of 0.000 <0.05, which means that the 

X variable, namely online review, has an influence on the Y variable, namely 

purchase motivation. The results of the partial test or t test also show, H₀ (variable 

X has no significant effect on variable Y) is rejected because it is obtained t count 

= 10.807 > t table  = 1.984 or t table  = 1.984 < t count = 10.807. In conclusion, 

H₁ is accepted, and the online review variable (X) has a significant effect on 

purchase motivation (Y). 
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