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MOTTO

1. Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu
telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh
(urusan) yang lain, dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu
berharap (Q. S. Al-Insyiroh: 6-8).

2. Sesungguhnya mengagumkan pribadi orang yang beriman. Bahwa segala
keadaannya baik bagi dia. Hal itu tidaklah dimiliki kecuali oleh orang
yang beriman. Apabila mendapat kebahagiaan ia bersyukur, itu yang
terbaik baginya. Dan bila ditimpa kemalangan, ia bersabar dan itulah yang

terbaik baginya (H. R. Muslim).
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Abstrak

Penelitian yang berjudul “Ambiguitas dalam Iklan Rokok Sampoerna: Kajian
Semantik™ ini bertujuan untuk: 1. Menjelaskan bentuk-bentuk ambiguitas yang
ada dalam iklan rokok Sampoerna, 2. Menjelaskan makna ambiguitas yang ada
dalam iklan rokok Sampoerna. Metode penelitian yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode penelitian kualitatif, dengan mendeskripsikan
bentuk-bentuk ambiguitas dalam iklan rokok Sampoerna dan juga analisis
ambiguitas dalam iklan tersebut. Dari penelitian yang dilakukan ditemukan
sejumlah iklan rokok Sampoerna yang mengandung ungkapan-ungkapan tertentu
di mana ungkapan-ungkapan tersebut jika diamati mengandung makna ganda atau
ambigu yang menarik untuk diteliti dengan menggunakan pendekatan semantik.
Dalam penelitian ini, ditemukan ambiguitas pada tataran leksikal dan gramatikal.
Beberapa makna yang ada dalam penelitian ini dari data-data yang ditemukan
antara lain: Jumlah yang bisa mengacu pada banyak hal; posisi yang bisa
bermakna keberadaan seseorang atau suatu benda, atau bisa bermakna jabatan;
terbang yang bisa bermakna terbang dengan menggunakan transportasi udara atau
bisa bermakna hilangnya nyawa seseorang; mau yang bisa bermakna akan
melakukan sesuatu atau bisa juga bermakna bersedia diajak melakukan sesuatu;
gue yang bisa mengacu pada artis, selebriti Instagram, pengusaha; adu domba
yang bisa bermakna memecah belah atau mengadu dua ekor domba; mimpi yang
bisa bermakna pengalaman seseorang saat tidur atau bisa juga bermakna
keinginan atau cita-cita; berisi yang bisa bermakna memiliki isi atau bisa juga
bermakna memiliki nilai; mengisi yang bisa bermakna mengisi kertas yang sedang
dipegang atau bisa juga bermakna mengisi baris dalam antrean; kenaikan harga
yang bisa bermakna kenaikan harga saham, kenaikan harga barang, atau bisa juga
bermakna kenaikan gaji pegawai; feman bantu lepas kemudian yang bisa
bermakna melepaskan celana dengan dibantu oleh teman atau bisa bermakna
pemerkosaan.

Kata kunci: ambiguitas, iklan rokok Sampoerna, dan semantik
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Abstract

The research entitled “Ambiguitas dalam Iklan Rokok Sampoerna: Kajian
Semantik” aims to: 1. The forms of ambiguity in Sampoerna’s cigarette
advertisements, 2. Meaning the analysis of ambiguity in Sampoerna’s cigarette
advertisements. The research method used in this study is a qualitative research
method, by describing the forms of ambiguity in the advertisements. From the
research conducted, it was found that the number of Sampoerna cigarette
advertisements revealed certain phrases where these expressions if observed
contain multiple or ambiguous meanings that are interesting to study using a
semantic approach. In this research, ambiguity was found at the lexical and
grammatical levels. Some of the meanings that exist in this study from the data we
found include: Jumlah that can refer to things; posisi that can mean the presence
of a person or thing, or it can mean a position; ferbang which can mean flying
using air transportation or can mean the loss of someone’s life; mau which can
mean will do something or it can also mean willing to be invited to do something;
gue which can refer to artist, Instagram celebrities, entrepreneurs; adu domba
which can mean splitting or pitting two sheep; mimpi which can mean a person’s
experience while sleeping or it can also mean desires or ideals; berisi which can
mean having content or it can also mean having value; mengisi which can mean
filling in the paper that is being held or it can also mean filling a line in queue;
kenaikan harga which can mean an increase in stock prices, an increase in the
price of goods, or it could mean an increase in employee salaries; teman bantu
lepas kemudian whih can mean taking off your pants with the help of a friend or it
can mean rape.

Key word: ambiguity, Sampoerna cigarette advertisement, and semantic
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