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ABSTRAK

Iklan judi online, sebuah strategi pemasaran produk-produk judi online. Mengikuti 

perkembangannya, menjadi sering muncul secara publik di jejaring internet dan 

dengan mudah menerpa netizen. Dalam tradisi dan kebiasaan masyarakat 

Indonesia, taruhan adalah hal lumrah untuk dilakukan, walaupun pandangan 

umumnya bahwa judi atau taruhan adalah ilegal. Sehingga penelitian ini ingin 

membahas bagaimana netizen menerima dan memaknai iklan-iklan judi online 

tersebut yang pernah ditemui di jejaring internet. Serta diharapkan menjadi gerbang 

pembuka untuk penelitian dengan topik sejenis dalam konteks Indonesia. 

Pendekatan deskriptif kualitatif serta metode reception analysis yang menganggap 

informan sebagai active audiences mendukung dalam proses penelitian. Dan 

dengan teori encoding/decoding (Stuart Hall) untuk proses analisinya. Ada 6 

penggambaran judi online yang digunakan sebagai objek penelitian dalam iklan 

judi online. Hasil menunjukkan bahwa pada penggambaran olahraga 

(kecenderungan Negotiated Code) dianggap untuk mendapatkan atensi khususnya 

penggemar sepakbola, namun tetap dilihat sebagai judi yang dilarang serta adanya 

pencemaran nama baik. Penggambaran perempuan (kecenderungan Oppositional 

Code) adalah strategi pemasaran ambigu dan curang untuk konsumen pria serta 

buruk untuk netizen muda. Penggambaran keterpercayaan (kecenderungan 

Negotiated Code) adalah cara melawan label buruk judi, namun tetap dianggap 

sebuah kebohongan. Penggambaran arkade (kecenderungan Negotiated Code) 

merupakan pendekatan permainan yang diinginkan konsumen, namun visual kartun 

tak berkorelasi dan hanya buruk bagi netizen muda. Penggambaran keuntungan dan 

kemudahan (kecenderungan Negotiated Code) sebagai pendorong motivasi 

bermain di awal, namun ada kesulitan di akhir dan buruk pada inovasi transaksi. 

Terakhir, penggambaran hadiah besar (kecenderungan Oppositional Code) sebagai 

senjata menggiurkan yang tidak masuk akal dan curang dari bandar serta kategori 

semi-ilegal judi online.

Kata kunci : Judi Online, Iklan Judi Online, Penggambaran Judi Online, Netizen 

Indonesia, Analisis Resepsi
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ABSTRACT

Online gambling advertising, a marketing strategy for online gambling products. 
Following its development, it often appears publicly on internet networks and easily 
known by netizens. In the traditions and daily of the Indonesian people, betting is a 
normal thing to do, despite the general view that gambling or betting is illegal. So 
this study wants to discuss how netizens receive and interpret these online gambling 
advertisements that have been encountered on internet networks. It is also expected 
to be an opening research on similar topics in the Indonesian context. Qualitative 
descriptive approach and reception analysis method that considers informants as 
active audiences support the research process. And with encoding/decoding theory 
(Stuart Hall) for the analysis process. There are 6 depictions of online gambling 
that researchers use as objects of research in online gambling advertisements. The 
results show that the depiction of sports (Negotiated Code tendencies) is considered 
to get attention, especially football fans, but is still seen as prohibited gambling and 
defamation. The depiction of women (Oppositional Code tendencies) is an 
ambiguous and fraudulent marketing strategy for male consumers and bad for 
young netizens. The depiction of trustworthiness (Negotiated Code tendencies) is a 
way to counter the bad label of gambling, but is still considered a lie. The depiction 
of arcade (Negotiated Code tendencies) is a game approach that consumers want, 
but cartoon visuals are uncorrelated and only bad for young netizens. The depiction 
of advantages and convenience (Negotiated Code tendencies) is to encourage 
motivation to play at the beginning, but there are difficulties at the end and bad in
transaction innovation. Lastly, the depiction of big prizes (Oppositional Code 
tendencies) as powerful one with an absurd and fraudulent from bookmaker and 
the semi-illegal category of online gambling.

Keywords : Online Gambling, Online Gambling Advertising, Depiction of Online 
Gambling, Indonesian Netizens, Reception Analysis
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