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ABSTRAK 

 

Tanaman empon-empon merupakan tanaman biofarmaka yang termasuk 

dalam salah satu jenis tanaman hortikultura. Tanaman ini sangat berbeda dengan 

rempah-rempah. Tanaman empon-empon menjadi salah satu sumber kehidupan 

bagi para petani lahan kering yang berada di wilayah pegungungan di Desa 

Ngrayun, Kabupaten Ponorogo. Mereka biasanya menjual hasil panen empon-

empon kepada pedagang lokal di Pasar Desa Ngrayun yang kemudian oleh 

pedagang lokal dijual kembali ke pedagang besar serta diteruskan ke pabrik. Dalam 

proses pemasaran empon-empon tersebut terbentuk suatu jaringan yang mengikat 

antara satu aktor dengan aktor yang lain.  

Metode yang digunakan untuk menjawab permasalahan dalam penelitian ini 

adalah metode kualitatif deskriptif dengan pendekatan studi kasus. Teori yang 

digunakan dalam menganalisis fenomena ini adalah teori modal sosial Robert D. 

Putnam dan teori jaringan Ronald Burt. Informan dalam penelitian ini berjumlah 

sepuluh orang yaitu petani empon-empon, pedagang kecil lokal dan pedagang atau 

tengkulak besar. Lokasi penelitian ini berada di Pasar Desa Ngrayun. Teknik 

penentuan informan dengan menggunakan teknik purposive. Metode pengumpulan 

data dalam penelitian ini adalah wawancara mendalam dan observasi partisipatory.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat tiga kategorisasi dalam 

jaringan pemasaran empon-empon di Pasar Desa Ngrayun yaitu kategosisasi 

jaringan pemasaran empon-empon level I, jaringan pemasaran empon-empon level 

II, dan jaringan pemasaran empon-empon level III. Kemudian, modal sosial yang 

berada dalam jaringan pemasaran empon-empon di Pasar Desa Ngrayun adalah 

jaringan, kepercayaan dan norma sosial yang berlaku di Pasar Desa Ngrayun. 

 

 

Kata kunci : jaringan, empon-empon, modal sosial, pasar pedesaan 
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ASTRACT 

Empon-empon plant is a biopharmaceutical plant which is included in one 

type of horticultural plant. This plant is very different from its spices. The empon-

empon plant is one of the sources of life for dry land farmers in the mountainous 

area of Ngrayun Village, Ponorogo Regency. They usually sell the local merchants' 

empon-empon harvest at the Ngrayun Village Market which is then resold by local 

traders to wholesalers and factories. In the marketing process of these empons, a 

network is formed that binds one actor to another. 

The method used to answer the problems in this research is descriptive 

qualitative method with a case study approach. The theory used in analyzing this 

phenomenon is Robert D. Putnam's social capital theory and Ronald Burt's network 

theory. Informants in this study found ten people, namely empon-empon farmers, 

local small traders and large traders or middlemen. The location of this research 

is in the Ngrayun Village Market. Informant technique using purposive technique. 

Data collection methods in this study were in-depth interviews and participatory 

observation. 

The results showed that there were three categorizations in the empon-

empon marketing network at Pasar Desa Ngrayun, namely the level I empon-empon 

marketing network categorization, level II empon-empon marketing network, and 

level III empon-empon marketing network. Then, the social capital in the marketing 

network of empon-empon at the Ngrayun Village Market is the network, trust and 

social norms that apply in the Ngrayun Village Market. 

Keywords: network, empon-empon, social capital, rural market 
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