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ABSTRAK

Semakin berkembangnya teknologi informasi telah mengubah cara konsumen

mencari informasi, membeli produk dan layanan pemesanan. Youtube adalah salah

satu platform dengan memanfaatkan media internet untuk menemukan informasi.

Penggunaan video memberikan lebih banyak kebebasan bagi video blogger
(vloggers) untuk mengekspresikan pendapat atau pandangan mereka dan berinteraksi

dengan penonton secara langsung, perusahaan yang bergerak di bidang kecantikan

atau fashion menjadikan vlogger sebagai celebrity endorser untuk mempromosikan

produknya dengan vlog sebagai medianya. Konten yang mereka bagikan juga

berpengaruh pada penonton. Self-disclosure merupakan fenomena baru yang terjadi

dalam aktivitas vlogging yang menjadi daya tarik tersendiri bagi penonton. Tasya

Farasya adalah seorang Beauty Vlogger yang dikenal sering mengunggah konten Self-
disclosure. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Self-
disclosure, Social Presence, Parasocial Interaction, Brand-user-imagery fit dan
Purchase Intention pada vlog di channel Youtube Beauty Vlogger Tasya Farasya.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif survei. Teknik
pengumpulan data yang dikumpulkan adalah kuesioner yang disebarkan secara online
kepada 200 responden. Pengambilan sampel menggunakan metode purposive

sampling dengan kriteria responden: Berjenis kelamin wanita, bertempat tinggal di
Indonesia, dan pernah menonton vlog Tasya Farasya di channel Youtube-nya. Teknik
pengujian data yang digunakan pada penelitian ini adalah SEM AMOS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Professional Self-Dislosure dan
Personal Self-Dislosure memiliki pengaruh positif terhadap Social Presence, Social

Presence juga ditemukan memiliki pengaruh positif terhadap Parasocial Interaction,

Parasocial Interaction memiliki pengaruh positif terhadap Brand-user-imagery fit,

dan Brand-user-imagery fit juga memiliki pengaruh positif terhadap Purchase

Intention.

Kata Kunci : Self-Dislosure, Social Presence, Parasocial Interaction, Brand-user-

imagery fit, Purchase Intention.
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ABSTRACT

The development of information technology has changed the way consumers

seek information, buy products and ordering service. Youtube is one of the platforms

by utilizing internet media to find information. The use of the video gives video

bloggers more freedom (vloggers) to express their opinions or views and interact

with the audience directly, companies engaged in beauty or fashion make vlogger a

celebrity endorser to promote their products with vlogs as their media. The content

they share also affects the audience. Self-disclosure is a new phenomenon that occurs

in vlogging activities which is the main attraction for the audience. Tasya Farasya is

a Beauty Vlogger who is known for uploading Self-disclosure content. The purpose of

this study was to determine the effect of Self-disclosure, Social Presence, Parasocial

Interaction, Brand-user-imagery fit and Purchase Intention on the Tasya Farasya’s
vlog as a Beauty Vlogger on her Youtube channel.

This study uses a quantitative survey approach. Data collection techniques

collected were questionnaires distributed online to 200 respondents. Sampling using

purposive sampling method with the criteria of the respondent: Female sex, living in

Indonesia, and had watched Tasya Farasya's vlog on her Youtube channel. The data

testing technique used in this study is SEM AMOS.

The results show that Professional Self-Dislosure and Personal Self-Dislosure

have a positive influence on Social Presence, Social Presence is also found to have a

positive influence on Parasocial Interaction, Parasocial Interaction have a positive

influence on Brand-user-imagery fit, and Brand-user-imagery fit is salso have a

positive influence on Purchase Intention.

Key words: Self-Dislosure, Social Presence, Parasocial Interaction, Brand-user-

imagery fit, Purchase Intention.
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