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ABSTRAK 

Penelitian ini mendeskripsikan penerimaaan khalayak perempuan terhadap 

seksualitas perempuan dalam sex toys marketing oleh @gthingsst. Bisnis sex toys 

secara global sedang mengalami kenaikan drastis. Gthinggts merupakan distributor 

mainan seks yang aktif di instagram dengan pengikut lebih dari 100.000 pengikut. 

Dengan kondisi pasar dan ketidakjelasan hukum mainan seks di Indonesia membuat 

@gthingsst tidak hanya sekedar menjual produk namun mencoba melakukan 

penetrasi pasar dengan menyelipkan konten mengenai edukasi seks. Penelitian ini 

menarik karena mainan seks dan pembicaraan mengenai seksualitas perempuan 

sendiri memiliki citra buruk, kotor dan tabu di masyarakat. Penelitian menggunakan 

pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode analisis resepsi. 

Hasil penelitian menjukkan bahwa perempuan memaknai seksualitas 

perempuan dalam @gthingsst sebagai berikut 1) Konten @gthinggsst membongkar 

tabu mengenai seksualitas karena dapat menjawab keingintahuan dan keresahan 

perempuan mengenai kehidupan seksual. 2) Melalui @gthingsst perempuan 

menyadari bahwa terdapat kebebasan seksualitas perempuan dari belenggu 

belenggu pernikahan dan heteronormativitas, perempuan setuju bahwa sexual 

pleasure sebagai hak setiap perempuan 3) Terdapat upaya @gthinggts dalam 

merenkonstruksi otonomi  tubuh perempuan yang selama ini langgeng dalam 

ketidakberdayaan 4) Melalui @gthingsst perempuan menyadari adanya 

kemandirian secara seksual yang dikampanyekan @gthingsst melalui produk 

mainan seks 5) Terakhir, selain dimaknai sebagai pemberdayaan dan kebebasan 

perempuan melihat seksualitas dalam @gthingsst merujuk pada commercializing 

pleasure.  

Kata  Kunci  :  Sex Toys, Sex Toys Marketing,  Seksualitas Perempuan, 

Reception Analysis 
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ABSTRACT 

This study tries to discusses and describes women's acceptance about 

female sexuality in sex toys marketing by @gthinggts. The sex toys business in he 

global area is undergoing drastic development increase accompanied by women's 

awareness of sexual wellness and pleasure. Gthinggts is a sex toys distributor active 

on Instagram with more than 100,000 followers. With market conditions and 

unclear legal sex toys in Indonesia, @gthingsst doesn't just sell products but tries 

to penetrate the market by inserting content about sex education. This research is 

interesting because sex toys and talk about women's sexuality themselves have a 

bad image, dirty and taboo in society. The study used a descriptive qualitative 

approach with reception analysis method. 

The results of the study show that women interpret women's sexuality in 

@gthingsst as follows: 1) The content of @gthinggsst dismantles taboos about 

sexuality because it can answer women's curiosity and anxiety about sexual life. 2) 

Through @gthingsst women realize that there is freedom in women's sexuality from 

the shackles of marriage and heteronormativity, women agree that sexual pleasure 

is the right of every woman 3) There are efforts by @gthingsst in reconstructing the 

autonomy of women's bodies that have been lasting in powerlessness 4) Through 

@gthingsst women are aware of the existence of sexual independence which is 

campaigned by @gthingsst through sex toy products 5) Lastly, apart from being 

interpreted as empowerment and freedom, women see sexuality in @gthingsst as 

referring to commercializing pleasure. 

Keywords: Sex Toys, Sex Toys Marketing, Female Sexuality, Reception Analysis
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