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ABSTRAK

Celebrity endorser merupakan salah satu betuk strategi pemasaran yang 

populer di dunia dan menjadi bagian penting dari suatu kampanye pemasaran 

produk. Dengan memanfaatkan ketenarannya beberapa celebrity berpindah dari 

hanya sebagai endorser produk menjadi pemilik merek dan juru bicara produknya 

atau disebut celebrity entrepreneur endorser. Celebrity  entreprenuer endorser
tersebut memanfaatkan media sosial untuk mempromosikan produknya, salah satu 

platform yang populer digunakan yaitu instagram.

Penelitian ini bertujuan untuk mengembangkan kerangka teoritis dan 

mengeksplorasi pentingnya pengaruh kredibilitas celebrity entrepreneur endorser
dan kredibilitas iklan serta pengaruhnya terhadap sikap pada iklan maupun sikap 

pada merek hingga dapat mempengaruhi niat beli terhadap produk yang di 

iklankan melalui media sosial Instagram.

Data responden yang digunakan dalam penelitian ialah sebanyak 150 

responden. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan pendekatan kuantitatif

dengan menitik beratkan pada uji hipotesis dengan memakai teknik analisis SEM 

program AMOS 20.0. Hasil analisis menunjukkan bahwa dari keseluruhan 

hipotesis, hanya hipotesis kredibilitas iklan terhadap sikap pada merek dan sikap 

pada iklan terhadap niat beli yang di tolak karena mempunyai nilai probability
lebih besar dari 0,05, sementara hipotesis lainnya diterima karena mempunyai 

nilai probability kurang dari 0,05.

Kata kunci: kredibilitas celebrity entrepreneur endorser, kredibilitas iklan, 

sikap pada iklan, sikap pada merek, niat beli dan Instagram
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ABSTRACT

Celebrity endorser is one of the most popular marketing strategies in the 

world and an important part of a product marketing campaign. By utilizing their 

fame some celebrity moves from just as a product endorser to a brand owner and a 

spokesperson for their product or called celebrity entrepreneur endorser. Celebrity 

entreprenuer endorser is utilizing social media to promote its products, one of the 

popular platform used is instagram.

This study aims to develop a theoretical framework and explore the 

importance of credibility of celebrity entrepreneur endorser and advertising

credibility as well as its effect on attitude toward ad and attitude toward brand to 

influence purchase intention to the product advertised through social media 

Instagram.

Respondents data used in the research are 150 respondents. This research 

was conducted by using quantitative approach with emphasis on hypothesis test 

by using SEM analysis technique of AMOS 20.0 program. The result of the 

analysis shows that from the whole hypothesis, only the credibility hypothesis of 

advertisement on the attitude toward brand and the attitude toward advertisement 

to the purchase intention is rejected because it has probability value greater than 

0.05, while the other hypothesis is accepted because it has probability value less 

than 0.05 .

Keywords: celebrity entrepreneur endorser credibility, advertising credibility, 

attitude toward ad, attitude toward brand, purchase intention and Instagram
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