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Bisnis Universitas Airlangga dari berbagai pihak termasuk pelajaran hidup. Ini 

membuat penulis bersyukur dan berterima kasih kepada pihak-pihak yang telah 
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Alhamdulillah telah selesai berkat kritik dan masukan dari 

berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis menyampaikan terima kasih kepada semua 

pihak yang telah membantu dalam penulisan skripsi ini, khususnya kepada: 
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dan Bisnis, Universitas Airlangga beserta jajarannya. 
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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui sikap audiens saat ini saat 

menyaksikan iklan non-stereotype gender role. Berkembangnya Hallyu atau Korean 

Wave yang sangat pesat secara global dan beberapa tahun terakhir membuat strategi 

pemasaranpun berubah menyesuaikan kondisi pasar saat ini khususnya dalam membuat 

konten iklan. Korea Selatan tidak hanya terkenal dengan drama ataupun musik K-Pop 

tetapi saat ini Korea Selatan juga terkenal dengan produk perawatan kulit dan juga 

produk kecantikanya. Bersamaan dengan drama dan musik, Korea Selatan juga 

menunjukan standar kecantikan mereka melalui artis dan idol yang mereka tampilkan, 

yang mana hal itu membuat seluruh orang yang melihat mereka berharap dapat 

memiliki kulit dan wajah yang rupawan seperti mereka. 

Dengan adanya fenomena tersebut produk perawatan kulit asal Korea Selatan pun saat 

ini ramai dipasaran, salah satu yang popular adalah Nature Republic yang pada tahun 

2020 lalu berkerjasama dengan boyband popular asal Korea Selatan yaitu NCT 127 

sebagai brand ambassador mereka. Sebuah hal yang sangat unik dimana produk 

perawatan kulit yang identik dengan wanita kini diperankan oleh sekumpulan pria.oleh 

karena itu peneliti mengangkat hal tersebut sebagai sesuatu yang baru atau Perceived 

Novelty (X1) sebagai variabel dalam penelitianya dengan Cognitive Resistant (X2) 

sebagai pola berfikir audiens saat mengambil Sikap Pada Iklan (Y). 

Hasil uji statistik menyatakan bahwa perceived novelty dan cognitive resistant 

berpengaruh positif signifikan terhadap sikap pada iklan. Dimana hasil penelitian ini 

sesuai dengan penelitian sebelumnya tetapi pada penelitian sebelumnya objek yang 

diteliti berbeda, pada penelitian kali ini peneliti menggunakan iklan non-stereotype 

gender role produk kecantikan tetapi pada penelitian sebelumnya menggunakan produk

mewah. 

Kata kunci: Perceived Novelty, Cognitive Resistance, Non-Stereotype Gender Role. 
Sikap Pada Iklan.
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to determine the current attitude of the audience when 
watching non-stereotype gender role advertisements. The rapid development of Hallyu 
or the Korean Wave globally and in recent years has made marketing strategies change 
according to current market conditions, especially in creating advertising content. 
South Korea is not only famous for K-Pop dramas or music but currently South Korea 
is also famous for its skin care products and beauty products. Along with drama and 
music, South Korea also shows their standard of beauty through the artists and idols 
they display, which makes everyone who sees them wish to have beautiful skin and 
faces like them.

With this phenomenon, skin care products from South Korea are currently busy on the 
market, one of the most popular is Nature Republic, which in 2020 collaborated with 
a popular boyband from South Korea, NCT 127 as their brand ambassador. This is a 
unique thing where skin care products that are identical to women are now played by 
a group of men. Therefore, the researcher raises it as something new or Perceived 
Novelty (X1) as a variable in his research with Cognitive Resistant (X2) as the 
audience's thinking pattern. when taking an Attitude on Advertising (Y). The results of 
statistical tests state that perceived novelty and cognitive resistance have a significant 
positive effect on attitudes in advertising. 

Where the results of this study are in accordance with previous studies but in previous 
studies the objects studied were different, in this study the researchers used non- 
stereotype gender role advertising for beauty products but in previous studies using 
luxury products. 

Keywords: Perceived Novelty, Cognitive Resistance, Non-Stereotype Gender Role. 
Attitude On Advertising. 
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