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ABSTRAK 

 

Iklan selalu terkait dengan simbol dan tanda yang beragam. Dalam kehidupan 

manusia sendiri terdapat beberapa macam tanda antara lain tanda gerak atau isyarat, tanda 

verbal atau berupa ucapan kata, maupun non verbal yang berupa bahasa tubuh. 

Penggunaan onomatope pada iklan juga bisa membantu karena kata - kata pada 

onomatope merupakan ekspresi dari sebuah kata. Onomatope bahasa Jepang dapat 

diklasifikasikan menjadi beberapa bagian yaitu: giongo, gitaigo, gijōgo dan giyōgo. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. Pada penelitian ini ditemukan 22 

data onomatope yang terbagi dalam dua bentuk yaitu 2 mora bentuk CVQCVri dan 2 

mora bentuk pengulangan. Terdiri dari 1 data giongo,  17 data gitaigo, 3 data gijōgo, dan 

1 data giyōgo. 

 

Kata kunci : bahasa Jepang, bentuk, iklan, makna, onomatope 
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ABSTRACT 

 

Advertising is always associated with various symbols and signs. In human life 

itself there are several kinds of signs, including signs of movement or gestures, verbal 

signs or in the form of words, and non-verbal signs in the form of body language. The use 

of onomatopoeia in advertisements can also help because the words on the onomatopoeia 

are expressions of a word. Japanese onomatopoeia can be classified into several parts, 

namely: giongo, gitaigo, gijōgo and giyōgo. This study used descriptive qualitative 

method. In this study, 22 onomatopoeic data were found which were divided into two 

forms, namely 2 forms of CVQCVri and 2 patterns of repetition. Consists of 1 giongo 

data, 17 giygo data, 3 gijōgo data, and 1 giyōgo data. 

 

Keyword: advertisement, format, japanese language, onomatopoeia 

 

 
 


