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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh media sosial dan
kemampuan ekonomi terhadap perilaku konsumtif remaja pada produk fashion.
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan data diperoleh dengan
membagikan kuesioner berupa google form kepada responden secara online.
Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan simple random
sampling. Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 100 sampel dengan
karakteristik berusia antara 16-24 tahun, berdomilisi di Surabaya, memiliki media
sosial Instagram, dan belum menikah. Teknik analisis data menggunakan regresi
linier berganda dan diolah dengan program SPSS 21. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa variabel media sosial secara parsial mempunyai hubungan dengan koefisien
regresi memiliki nilai positif sebesar 0,511 dan berpengaruh terhadap perilaku
konsumtif remaja pada produk fashion. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung 6,791
> t tabel 1,988 dan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05. Variabel kemampuan
ekonomi secara parsial mempunyai hubungan dengan koefisien regresi memiliki
nilai positif sebesar 0,531 dan berpengaruh terhadap perilaku konsumtif remaja
pada produk fashion. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung 6,091 > t tabel 1,988 dan
nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05. Dan secara simultan kedua variabel media
sosial dan kemampuan ekonomi mempunyai hubungan dengan nilai koefisien
determinasi regresi linier berganda memiliki nilai sebesar 0,587 atau 58,7% dan
berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif remaja pada produk fashion.
Hal ini dibuktikan dari nilai F hitung 68,873 > F tabel 3,09 dan nilai signifikansi
sebesar 0,000 < 0,05.

Kata Kunci: Media sosial, Kemampuan ekonomi, Perilaku konsumtif
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ABSTRACT

This study aims to examine the effect of social media and economic capacity
on the consumer behavior of teenagers in fashion products. This study uses a
quantitative approach and data is obtained by distributing questionnaires in the form
of google forms to respondents online. The sampling technique in this study used
random sampling. The number of samples used is 100 samples with characteristics
ranging from 16-24 years old, domiciled in Surabaya, has Instagram social media,
and is not married. The data analysis technique used multiple linear regression and
processed with SPSS 21. The results showed that the social media variable partially
has a relationship with the regression coefficient which has a positive value 0£ 0.511
and affects the consumer behavior of teenagers in fashion products. This is
evidenced by the t arithmetic value of 6.791 >t table of 1.988 and a significant
value of 0.000 < 0.05. The variable of economic ability partially has a relationship
with the regression coefficient which has a positive value of 0.531 and affects the
consumptive behavior of teenagers in fashion products. This is evidenced by the t
arithmetic value of 6.091 > t table of 1.988 and a significant value of 0.000 < 0.05.
And simultaneously, the two variables of social media and economic ability have a
relationship with the coefficient of determination of multiple linear regression
which has a value of 0.587 or 58.7% and has a significant effect on adolescent
consumptive behavior in fashion products. This is evidenced by the calculated F
value of 68.873 > F table 3.09 and a significance value of 0.000 <0.05.

Keywords: Social media, economic ability, consumptive behavior
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RINGKASAN PENELITIAN (SKRIPSI)

Penelitian ini di dalamnya membahas tentang pengaruh media sosial
Instagram dan kemampuan ekonomi terhadap perilaku konsumtif remaja Surabaya
pada produk fashion. Ada banyak penyebab remaja berperilaku konsumtif.
Penyebabnya adalah dengan adanya kemajuan teknologi dan informasi seperti
banyaknya iklan di media sosial Instagram sehingga mempengaruhi remaja dalam
mengonsumsi produk fashion. Selain itu adanya pendapatan dan uang saku yang
diberikan oleh kedua orang tua mereka yang mempengaruhi remaja dalam
mengonsumsi produk fashion secara simbolik. Penelitian ini berlokasi di Surabaya.
Sampel yang digunakan pada penelitian ini yaitu sebanyak 100. Data diperoleh
dengan membagikan kuesioner berupa google form kepada responden secara
online. Karakteristik sampel yang digunakan yaitu remaja berusia 16-24 tahun yang

berdomilisi di Surabaya, memiliki media sosial Instagram, dan belum menikah.

Berdasarkan data penelitian yang didapatkan dan telah diolah serta dianalisis

menggunakan teknik regresi linier berganda maka hasilnya adalah sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang pertama, diketahui bahwa variabel
media sosial secara parsial mempunyai hubungan dengan koefisien regresi
memiliki nilai positif sebesar 0,511 dan berpengaruh terhadap perilaku
konsumtif remaja pada produk fashion. Hal ini dibuktikan dari nilai t hitung
6,791 > t tabel 1,988 dan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05. Maka dapat
disimpulkan bahwa hipotesis yang menyatakan media sosial berpengaruh
signifikan terhadap perilaku konsumtifremaja pada produk fashion diterima
(Ha diterima).

2. Berdasarkan hasil uji hipotesis yang kedua, diketahui bahwa variabel
kemampuan ekonomi secara parsial mempunyai hubungan dengan
koefisien regresi memiliki nilai positif sebesar 0,531 dan berpengaruh
terhadap perilaku konsumtif remaja pada produk fashion. Hal ini dibuktikan
dari nilai t hitung sebesar 6,091 > 1,988 dan nilai signifikan sebesar 0,000
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< 0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa hipotesis yang menyatakan
kemampuan ekonomi berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumtif
remaja pada produk fashion diterima (Ha diterima).

Berdasarkan uji hipotesis yang ketiga, diketahui bahwa variabel media
sosial dan kemampuan ekonomi secara simultan mempunyai hubungan
dengan nilai koefisien determinasi regresi linier berganda memiliki nilai
sebesar 0,587 atau 58,7% dan berpengaruh signifikan terhadap perilaku
konsumtif remaja pada produk fashion sedangkan sisanya yaitu sebesar
41,3% dijelaskan oleh faktor lain. Hal ini dibuktikan dari nilai F hitung
68,873 > F tabel 3,09 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Maka
dapat disimpulkan pula hipotesis yang menyatakan bahwa media sosial
(X1) dan kemampuan ekonomi (X2) (secara simultan) berpengaruh
signifikan terhadap perilaku konsumtif (Y) remaja pada produk fashion

diterima (Ha diterima).
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