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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul “Tindak Tutur dalam Wacana Iklan  Selebriti 

Instagram (selebgram) Indonesia: Kajian Pragmatik”. Penelitian ini bertujuan untuk 

mendeskripsikan jenis tindak tutur, wujud tuturan dan fungsi tuturan yang ada pada 

iklan selebriti instagram (selebgram) Indonesia. Dalam penelitian ini diambil data 

dari beberapa akun selebgram dengan menggunakan berbagai pertimbangan.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif. 

Pengumpulan data yang dilakukan dalam penelitian ini adalah metode simak bebas 

libat cakap dan simak catat, yaitu dengan menyimak aspek tuturan lalu mencatat 

kalimat yang diucapkan dalam iklan lalu menggolongkannya ke dalam jenis tindak 

tutur,  wujud tuturan, dan  fungsi tuturan yang ada dalam iklan tersebut. Penelitian 

ini menggunakan teori pragmatik dan teori tindak tutur, hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa tindak tutur dalam wacana iklan selebritis instagram 

(selebgram) Indonesia berjenis tuturan ilokusi dan perlokusi kemudian tuturanya 

berwujud tuturan deklaratif, interogatif, imperatif, empatik, dan eklamasi. Dalam 

penelitian ini juga ditemukan fungsi tuturan yaitu  asertif, direktif, komisif, dan 

ekspresif. Pada penelitian ini terlihat bahwa setiap tuturan dalam iklan terdapat 

fungsi sesuai dengan tujuan yang diingkan oleh penutur. Seperti ilokusi yang 

memiliki fungsi asertif  ataupun perlokusi yang memiliki fungsi komisif.    

 

Kata kunci: Instagram, Pragmatik, Teori Tindak tutur, Wacana iklan.
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ABSTRACT 

This research is entitled "Actions of Speech in Indonesian Instagram 

Celebrity Advertising Discourse (celebgram): Pragmatic Study". This study 

aims to describe the types of speech acts, speech forms and speech functions 

that exist in Indonesian celebrity instagram (celebgram) advertisements. In 

this study, data were taken from several celebgram accounts using various 

considerations. The method used in this study is a qualitative descriptive 

method. The data collection carried out in this study was the free-to-play and 

note-taking method, namely by listening to aspects of the speech and then 

recording the sentences spoken in the advertisement and then classifying 

them into the types of speech acts, speech forms, and speech functions in the 

advertisements. This study uses pragmatic theory and speech act theory, the 

results of this study indicate that speech acts in the discourse of Indonesian 

celebrity instagram advertisements (celebgram) are illocutionary and 

perlocutionary types of speech then the speech is in the form of declarative, 

interrogative, imperative, empathic, and eclamatory speech. This study also 

found the functions of speech, namely assertive, directive, commissive, and 

expressive. In this study, it can be seen that every utterance in the 

advertisement has a function according to the purpose desired by the speaker. 

Such as illocutionary which has an assertive function or perlocutionary which 

has a commissive function. 

 

Keywords: Instagram, Pragmatics, Speech Act Theory, Advertising discourse. 
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