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ABSTRAK

Istilah pada parodi dikenal dalam hak cipta, seiring perkembangan zaman dari masa
ke masa maka merek sering dijadikan target dalam tindakan parodi. Banyak pelaku
usaha yang menggunakan parodi merek dalam produk yang mereka hasilkan
dengan sengaja. Tindakan parodi merek ini biasanya dilakukan atas keresahan
konsumen terhadap sebuah merek yang memiliki reputasi tinggi tetapi
menghasilkan produk yang kualitasnya menurun maka dilakukanlah tindakan
parodi ini tujuannya mengkritik merek tersebut agar lebih baik lagi, selain itu ada
juga yang memiliki tujuan mengambil kesempatan sebagai batu loncatan dengan
memparodikan merek terkenal untuk mengambil keuntungan sendiri. Saat ini
Undang-Undang Nomor 20 tahun 2016 tentang Merek dan Indikasi Geografis
belum mengatur secara eksplisit tentang tindakan parodi merek. Penulisan ini
mengkaji mengenai parodi merek seperti apa yang dapat dikategorikan sebagai
pelanggaran pada merek dan mengkaji batasan-batasan tindakan parodi pada
merek, dan upaya hukum apa yang dapat dilakukan pemilik merek terkenal
terhadap tindakan parodi merek. Metode yang digunakan dalam penulisan hukum
ini adalah metode yuridis normatif. Metode yuridis normatif digunakan untuk
melakukan pengkajian terhadap kaidah-kaidah hukum yang berlaku. Hasil kajian
memperlihatkan bahwa penggunaan parodi merek yang dapat dikatakan sebagai
pelanggaran merek ialah yang memiliki persamaan pada pokoknya dengan merek
terkenal dan dapat dibuktikan bahwa adanya kebingungan terhadap konsumen.

Upaya hukum yang dapat ditempuh oleh pemilik merek terkenal yaitu gugatan
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pidana dan gugatan perdata. Para pembuat Undang-Undang Merek sebaiknya
menambahkan ketentuan terkait pelanggaran merek untuk barang dan/atau jasa
tidak sejenis juga agar dapat mengakomodasikan permasalahan terkait parodi

merek.

Kata kunci : Merek, Parodi merek, Pelanggaran Merek
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ABSTRACT

The term parody is known in copyright, along with the times from time to time,
the brand is often the target of parody actions. Many businesses use brand
parodies in their products on purpose. This brand parody act is usually carried
out on the concerns of consumers of a brand that has a high reputation but
produces quality products, so parody acts in assessing the brand to make it even
better, besides that there are also those who have the aim of making decisions
as a stepping stone by parodying well-known brands to take action. own
advantage. Currently, Law Number 20 of 2016 concerning Marks and
Geographical Indications has not explicitly regulated the act of parody of
brands. This writing examines the parody that can be judged as a violation of
the brand and evaluates the parody of the brand, and what efforts are made by
the owner of the parody of the brand. The method used in writing this law is a
normative juridical method. The normative juridical method is used to conduct
an assessment of the applicable legal rules. The results showed that the use of
parody which can be regarded as a brand violation that has similarities in
essence to a well-known brand and can be proven to confuse consumers. Legal
remedies that can be achieved by brand owners are lawsuits and civil lawsuits.
Trademark lawmakers should add provisions regarding trademark infringement
for dissimilar goods and/or services as well in order to accommodate issues

related to trademark parody.
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services as well in order to accommaodate issues related to trademark parody.
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