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ABSTRAK

Pada era post-modernisme, kehidupan masyarakat semakin didominasi oleh
dunia maya yang dipenuhi oleh tayangan-tayangan hasil industri budaya populer,
seperti Korean Wave. Baru-baru ini, Indonesia kembali dihebohkan oleh perilaku anak
muda penggemar NCT Dream terhadap penjualan produk mi Lemonilo. Dalam kerja
samanya, Lemonilo menggandeng NCT Dream sebagai brand ambassador dan
menawarkan keuntungan yang bisa didapatkan oleh konsumen ketika membeli produk
mi instan mereka. Penelitian ini menjadi penting karena promosi berupa hadiah
menarik yang diberikan secara acak dalam kemasan mi Lemonilo mampu membuat
fans NCT Dream terperangkap dalam dunia simulasi yang penuh hiperrealitas. Tujuan
dari penelitian ini adalah untuk memahami perilaku fanatisme dan fenomena
hiperrealitas yang ada pada fans NCT Dream melalui iklan dan promosi produk mi
Lemonilo. Permasalahan yang diangkat dalam penelitian ini akan dianalisis dengan
menggunakan Teori Budaya Penggemar dan Teori Simulakra. Adapun penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan pemilihan informan yang dilakukan secara
purposive dan snowball. Hasil penelitian menunjukkan bahwa fans NCT Dream
dipandang mudah dimanipulasi karena menyukai segala hal yang dipromosikan oleh
NCT Dream hingga level tidak masuk akal, seperti membeli mi Lemonilo dalam
jumlah banyak meskipun tidak menyukai rasa dan kualitas mi instan tersebut.
Konsumen membeli Lemonilo bukan karena mi Lemonilo lebih baik dari mi instan
lain, tetapi lebih karena mi Lemonilo memiliki nilai simbol yang lebih tinggi. Fans
NCT Dream membeli Lemonilo karena citra baik produk tersebut setelah
menggandeng NCT Dream.

Kata kunci : fanatisme, hiperrealitas, budaya populer.
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ABSTRACT

In the era of post-modernism, people's lives are increasingly dominated by
cyberspace filled with shows produced by the popular culture industry, like the Korean
Wave. Recently, Indonesia has been shocked again by the behavior of young NCT
Dream fans towards the sale of Lemonilo noodle products. In his partnership,
Lemonilo partners with NCT Dream as the brand ambassador and offers consumers
the benefits they can get when buying their instant noodle products. This research is
important because promotions in the form of attractive prizes given randomly in packs
of Lemonilo noodles can make NCT Dream fans trapped in a simulated world full of
hyperreality. The purpose of this study is to understand the behavior of fanaticism and
hyperreality phenomena that exist among NCT Dream fans through advertising and
promotion of Lemonilo noodle products. The issues raised in this research will be
analyzed using Fan Culture Theory and Simulacra Theory. This research uses a
qualitative approach with the selection of informants which is done purposively and
snowball. The results of the study show that NCT Dream fans are seen as easily
manipulated because they like everything that is promoted by NCT Dream to an
unreasonable level, such as buying large quantities of Lemonilo noodles even though
they don't like the taste and quality of the instant noodles. Consumers buy Lemonilo
not because Lemonilo noodles are better than other instant noodles, but more because
Lemonilo noodles have a higher symbol value. NCT Dream fans bought Lemonilo
because of the product's good image after partnering with NCT Dream.
Keywords: fanaticism, hyperreality, and popular culture.
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