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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh dari corporate social 

responsibility terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas sebagai variable 

moderating pada perusahaan rokok yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2014 

– 2020. Pemilihan sampel dilakukan dengan metode purposive sampling dengan 

menggunakan kriteria tertentu, sehingga sampel akhir berjumlah 33 observasi. Teknik 

analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda dengan bantuan 

software SPSS. Hasil menunjukkan bahwa corporate social responsibility tidak 

berpengaruh pada nilai perusahaan secara individu hal ini dikarenakan kurangnya 

pelaporan CSR yang dilakukan oleh perusahaan. Lebih lanjut, hasil menunjukkan 

bahwa profitabilitas sebagai variabel moderating berhasil memoderasi antara CSR 

dan nilai perusahaan yang dimana dengan adanya profitabilitas mempunyai pengaruh 

positif dan jika bersamaan dengan CSR maka secara simultan dapat berpenaruh postif 

terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

kontribusi bukti empiris tentang pegaruh corporate social responsibility terhadap 

nilai perusahaan juga dengan profitabilitas sebagai moderating pada hubungan itu. 

Secara praktik, hasil penelitian ini dapat memberi informasi pada perusahaan tentang 

pentingnya corporate social responsibility dan profitabilitas untuk meningkatkan 

nilai perusahaan. 

 

 

Kata Kunci: corporate social responsibility, nilai perusahaan, profitabilitas, 

perusahaan rokok 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of corporate social responsibility on firm value 

with profitability as a moderating variable in cigarette companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange in 2014 – 2020. The sample selection was carried out by 

purposive sampling method using certain criteria, so the final sample is 33 

observations. The analytical technique used is multiple linear regression analysis 

with SPSS software. The results show that corporate social responsibility has no 

effect on the value of the individual company, this is due to the lack of CSR reporting 

carried out by the company. Furthermore, the results show that profitability as a 

moderating variable succeeds in moderating between CSR and firm value where 

profitability has a positive effect and if it is combined with CSR, it can simultaneously 

have a positive effect on firm value. The results of this study are expected to 

contribute empirical evidence about the effect of corporate social responsibility on 

firm value as well as profitability as a moderator of that relationship. In practice, the 

results of this study can provide information to companies about the importance of 

corporate social responsibility and profitability to increase company value. 

 

Keywords: corporate social responsibility, company value, profitability, cigarette 

company 
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