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Pengaruh Tayangan Beauty Viogger Sebagai Celebrity Endorsement
Terhadap Buying Intention Melalui Self Brand Connection
Pada Brand Image Produk Kosmetik Focallure

Fera Desi Megawati

ABSTRAK

Sektor bisnis Kosmetik saat ini berkembang sangat pesat. Para pelaku yang bekerja
di bisnis kosmetik modern menggunakan dukungan selebriti dan beberapa sarana
promosi lainnya yang dirancang untuk menarik perhatian klien potensial untuk
membujuk mereka mencoba merek tertentu. Kemungkinan ini akan membuat
pelanggan lebih cenderung melakukan pembelian. Melalui lensa ikatan emosional
pelanggan dengan berbagai perusahaan, tujuan dari penelitian ini adalah untuk
menyelidiki apakah dukungan beauty vlogger memiliki pengaruh yang sama
terhadap penjualan produk citra merek seperti halnya dukungan selebriti. Penelitian
ini akan dilakukan dengan mengirimkan kuesioner dengan jumlah sampel sebanyak
seratus dua puluh orang yang mengikuti penelitian. Hasil penelitian ini digunakan
untuk menentukan dampak langsung dukungan selebriti terhadap niat beli, serta
hubungan antara koneksi merek-diri dan niat membeli, citra merek dan niat
membeli, dan koneksi merek-diri dan niat membeli. Informasi untuk penelitian ini
dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dengan skala Likert. Temuan
penelitian ini menunjukkan bahwa dukungan selebriti berpengaruh positif terhadap
niat beli, bahwa koneksi merek diri juga berpengaruh positif terhadap niat beli, citra
merek juga berpengaruh positif terhadap niat beli, dan bahwa semua faktor ini
berinteraksi secara positif satu sama lain. Teknik analisis kuantitatif yang
digunakan yaitu berdasarkan Structural Equation Modeling dengan pendekatan
Partial Least Square (SEM-PLS). Dekomposisi komponen berbasis varian atau
komponen dapat digunakan dalam model SEM-PLS.
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Pengaruh Tayangan Beauty Viogger Sebagai Celebrity Endorsement
Terhadap Buying Intention Melalui Self Brand Connection
Pada Brand Image Produk Kosmetik Focallure

Fera Desi Megawati

The Cosmetics business sector is currently growing very rapidly. Actors working
in the modern cosmetics business use celebrity endorsement and several other
promotional tools designed to attract the attention of potential clients to persuade
them to try certain brands. This possibility will make the customer more likely to
make a purchase. Through the lens of customers' emotional ties with various
companies, the aim of this research is to investigate whether beauty viogger support
has the same effect on brand image product sales as celebrity endorsements (CE).
This research will be conducted by sending questionnaires with a total sample of
one hundred and twenty people who take part in the study. The results of this study
were used to determine the direct impact of celebrity endorsement on Buying
intention, as well as the relationship between self-brand connection and Buying
intention, brand image (Bl) and Buying intention, and self-brand connection and
Buying intention (BI). Information for this study was collected by distributing
questionnaires with a Likert scale. The findings of this study indicate that celebrity
endorsement has a positive effect on Buying Intention, that self-brand connections
(SBC) also have a positive effect on Buying Intention, brand image also has a
positive effect on Buying Intention, and that all of these factors interact positively
with each other. The quantitative analysis technique used is based on Structural
Equation Modeling with the Partial Least Square (SEM-PLS) approach. Variant or
component-based component decomposition can be used in the SEM-PLS model.
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