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ABSTRAK 

Drama korea ialah sebuah drama yang ditayangkan di stasiun televisi di negara Korea 

Selatan yang dibuat dalam format miniseries. Masyarakat Indonesia sangat antusias dengan 

adanya K-Drama, hal tersebut dilihat dari banyaknya para penggemar K-Drama yang berada 

di Indonesia sehingga membuat penayangan drama korea di Indonesia memiliki penilaian 

yang tinggi.  Saat ini drama korea tidak hanya memproduksi drama yang ditayangkan di 

televisi tetapi juga memproduksi barang fisik berupa merchandise. Munculnya produk 

merchandise drama korea membuat para penggemar K-Drama antusias dan tertarik untuk 

memiliki produk tersebut. Sehingga adanya merchandise drama korea menimbulkan 

fenomena perilaku konsumtif penggemar K-drama terhadap merchandise drama korea, tak 

terkecuali dengan penggemar k-drama di Kota Surabaya. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif serta menggunakan pendekatan 

fenomenologi. Teknik penentuan informan menggunakan purposive sampling, dan 

didapatkan 8 orang informan yang merupakan penggemar K-Drama di Kota Surabaya serta 

pernah membeli produk merchandise drama korea. Dalam pengumpulan data menggunakan 

Teknik wawancara mendalam serta observasi. Selanjutnya data yang diperoleh dianalisis 

dengan teori masyarakat konsumsi milik Jean Baudrillard serta konsep kelompok penggemar. 

Hasil dari penelitian ini adalah fenomena perilaku konsumtif penggemar K-Drama di 

Kota Surabaya terhadap produk merchandise drama korea merupakan perilaku konsumsi 

yang berlebihan. Tetapi dengan adanya perilaku konsumtif tersebut penggemar K-Drama 

dapat berdaya, sebab adanya produk merchandise unofficial mereka dapat mengembangkan 

potensi yang ada dengan membuat sendiri merchandise drama korea. Perilaku konsumtif 

penggemar K-Drama juga dilakukan bukan hanya sebagai suatu kenikmatan atau kesenangan 

semata, melainkan menjadi sebuah ikatan yang dipaksakan kepada penggemar K-Drama. 

Penggemar K-Drama juga mengalami pergeseran pemikiran, bahwa konsumsi saat ini untuk 

pemenuhan Hasrat, pemenuhan tanda-tanda dari merchandise drama korea. Penggemar K-
Drama juga memiliki perbedaan latar belakang dalam melakukan perilaku konsumtif 

terhadap merchandise drama korea. Dari perbedaan tersebut menjadikan penggemar K-
Drama di Kota Surabaya mengkonsumsi merchandise drama korea bukan lagi karena 

kebutuhan tetapi untuk keinginan mereka sebagai penggemar dari K-Drama itu sendiri. 

 

Kata Kunci: Penggemar K-Drama; Perilaku Konsumtif; Merchandise; Drama Korea; 

Konsumsi 
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ABSTRACT 

Korean dramas are dramas produced in a miniseries style and broadcast on South 
Korean television. Indonesians are particularly passionate about K-Drama, as seen by the 
large number of K-Drama fans there, Korean drama screenings there receive positive 
reviews. Currently, Korean dramas do not only produce dramas that are broadcast on 
television but also produce physical goods in the form of merchandise. The emergence of 
Korean drama merchandise products makes K-Drama fans enthusiastic and interested in 
owning these products. The existence of Korean drama merchandise raises the phenomenon 
of consumer behavior of K-drama fans towards Korean drama merchandise, not least among 
K-drama fans in the city of Surabaya. 

This study uses qualitative methods and uses a phenomenological approach. The 
technique of determining the informants used purposive sampling and obtained 8 informants 
who are fans of K-Drama in the city of Surabaya and have bought Korean drama 
merchandise products. Detailed interviewing methods and observation are used in data 
collection. Additionally, fan groups and Jean Baudrillard's theory of consumer society were 
used to examine the data. 

The findings of this study show that excessive consumption is a common phenomenon 
among K-Drama fans in the city of Surabaya when it comes to Korean drama merchandise. 
However, due to their unofficial merchandise, K-Drama fans can gain power through this 
conspicuous consumption. By creating Korean drama merchandise, they can maximize their 
current potential. Consumptive behavior among K-Drama fans also goes beyond just 
pleasure or enjoyment, it also turns into a connection that is imposed on K-Drama lovers. K-
Drama fans are also experiencing a shift in thinking, that current consumption is for the 
fulfillment of desires and the fulfillment of signs from Korean drama merchandise. K-Drama 
fans also have different backgrounds in consumptive behavior towards Korean drama 
merchandise. Because of these differences, K-Drama fans in Surabaya City buy Korean 
drama merchandise not for their needs but for their desires as K-Drama fans. 

 

Keywords: K-Drama Fans; Consumptive Behavior; Merchandise; Korean Drama; 

Consumption
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