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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penerimaan audiens terhadap 

makna dari tren kecantikan berupa konten video “Makeup Therapy” di YouTube. 

Penerimaan yang dilakukan oleh informan sebagai audiens yang menonton konten 

video YouTube “Makeup Therapy” dianalisis menggunakan metode analisis 

resepsi. Informan juga dikelompokkan berdasarkan tiga posisi pembacaan audiens 

milik Stuart Hall yang terdiri dari dominant-hegemonic reading, negotiated 
reading, dan oppositional ‘counter’ hegemonic reading. Informan yang dipilih 

merupakan siapa saja yang pernah menonton konten video dengan label atau judul 

“Makeup Therapy”. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif tipe 

deskriptif dengan metode pengumpulan data berupa wawancara mendalam. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa keenam informan melakukan penerimaan terhadap 

makna dari konten video YouTube “Makeup Therapy” berdasarkan latar belakang 

mereka masing-masing. Sebagian besar informan memahami konten video 

YouTube “Makeup Therapy” sebagai konten dengan tujuan untuk melakukan terapi 

melalui proses menonton video, dan beberapa informan lainnya memahami konten 

video YouTube “Makeup Therapy” sebagai konten yang sama dengan konten 

makeup pada umumnya. 

 

Kata Kunci : Makeup, Tren Kecantikan, Konten Video, Terapi.
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ABSTRACT 

This research aims to determine how the audience receptions the meaning of beauty 
trend in the form of “Makeup Therapy” video content on YouTube. Reception made 
by informants as “Makeup Therapy” video content’s audience was analyzed using 
the reception analysis method. Informants were also grouped by three audience 
reading position by Stuart Hall which consisted of dominant-hegemonic reading, 

negotiated reading, and oppositional ‘counter’ hegemonic reading. The selected 
informants are anyone who has watched video content with the title or labelled as 
“Makeup Therapy”. This research uses a qualitative approach and descriptive type 
with in-depth interview as the data collection method. The results showed that the 
six informants did the reception from the meaning of the “Makeup Therapy” video 
content on YouTube based on their respective backgrounds. Most of the informants 
understood the “Makeup Therapy” video content on YouTube as a content with the 
aim of doing therapy through the process of watching videos, and several other 
informants understood the “Makeup Therapy” video content on YouTube as the 
same content as makeup content in general. 

 

Keywords : Makeup, Beauty Trend, Video Content, Therapy.
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