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ABSTRAK

Religiusitas dewasaini menjadi topik yang hangat untuk dibahas, memberi kesan bahwa hanya
dengan membungkus sesuatu dengan label agama, kemudian memiliki nilai jual yang tinggi.
Salah satu contoh penerapan metode ini adalah promosi konten iklan pariwisata halal Lombok
di media digital, Lombok sendiri telah mendapat predikat wisata halal Indonesia pada tahun
2018. Pendlitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah tingkat religiusitas mempengaruhi
sikap terhadap konten iklan di mediadigital, sikap terhadap destinasi dan niat untuk berkunjung
ke destinasi wisata halal Lombok. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan data
yang diambil dengan menyebarkan kuesioner secara daring melalui GoogleForm kepada
responden yang beragama Islam dan belum pernah mengunjungi Lombok. Jumlah data yang
layak untuk dianalisis sebanyak 210 responden Teknik analisis datayang digunakan dalam riset
ini adalah SEM (Structural Equation Modelling), dengan menggunakan software SmartPLS.
Kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa religiusitas memiliki pengaruh pada sikap
terhadap konten iklan di media digital, sikap terhadap destinasi, dan niat untuk berkunjung.
Kemudian, sikap terhadap konten iklan di media digital berpengaruh terhadap sikap terhadap
destinasi, sementaraitu sikap terhadap destinasi juga mempengaruhi niat untuk berkunjung.

Kata Kunci: Religiusitas, Sikap terhadap konten iklan di media digital, sikap terhadap
destinasi, niat untuk berkunjung, Pariwisata halal Lombok.
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ABSTRACT

Religiosity is currently a hot topic for discussion, giving the impression that simply wrapping
something with a religious label will have a high selling value. One exampl e of the application
of this method is the promotion of Lombok halal tourism advertising content in digital media,
Lombok itself has received the title of Indonesian halal tourism in 2018. This study aims to
determine whether the level of religiosity affects attitudes towar ds advertising content in digital
media, attitudes towards destinations and intention to visit Lombok's halal tourist destinations.
This study uses a quantitative approach and data is collected by distributing online
guestionnaires via GoogleForm to respondents who are Muslim and have never visited
Lombok. The amount of data that deserves to be analyzed is 210 respondents. The data analysis
technique used in this research is SEM (Structural Equation Modeling), using SmartPLS
software. The conclusion of this study shows that religiosity has an influence on attitudes
towards advertising content in digital media, attitudes towards destinations, and intentions to
visit. Then, attitudes towards advertising content in digital media affect attitudes towards
destinations, while attitudes towar ds destinations also affect intentions to visit.

Keywords: Religiosity, Attitude towards advertising content in digital media, attitude towards
destination, intention to visit, Lombok Halal tourism.
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