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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini berjudul Representasi Perempuan Dalam Iklan-Iklan di Majalah 

Femina Tahun 1990-2000. Peneliti berfokus pada transformasi representasi 

kecantikan perempuan di majalah Femina, khususnya pada kanal iklan. Dalam 

kurun waktu satu dekade, peneliti menemukan pergeseran tentang bagaimana 

kecantikan perempuan dinilai dari aneka ragam produk yang diiklankan di majalah 

Femina. Femina adalah salah satu majalah perempuan terbesar di Indonesia. 

Majalah tersebut telah berdiri sejak 18 September 1972, dan telah eksis di 

gelanggang media Indonesia sekitar separuh abad. Sebagai salah satu majalah 

tertua dan terbesar, hegemoni majalah Femina terkait pergeseran tren kecantikan 

perempuan dewasa di tanah air memiliki peran yang vital. Penelitian ini adalah 

studi representasi dengan landasan teori yang dipopulerkan oleh Stuart Hall.  

 

Kata kunci: iklan, kecantikan, majalah Femina, majalah perempuan, 

representasi.  
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ABSTRACT 
 

 This research is entitled Representation of Women in Advertisements in 

Femina Magazine 1990-2000. The researcher focuses on transforming the 

representation of women's beauty in Femina magazine, especially on advertising 

channels. Within a decade, researchers found a shift in how women's beauty is 

judged from the variety of products advertised in Femina magazine. Femina is one 

of the largest women's magazines in Indonesia. The magazine was established since 

September 18, 1972, and has existed in the Indonesian media arena for about half 

a century. As one of the oldest and largest magazines, Femina magazine's 

hegemony regarding the shift in beauty trends for adult women in Indonesia has a 

vital role. This research use a representation method based on the theory 

popularized by Stuart Hall. 

 

Keywords: advertising, beauty, Femina magazine, representation, woman 

magazine.  


