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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi internet mengakibatkan munculnya berbagai 

macam media sosial yang mana media sosial digunakan oleh masyarakat untuk 

berbisnis secara online atau dikenal sebagai bisnis online. Dampak iklan pada 

masyarakat di zaman modern memiliki akibat terhadap masyarakat luas, sehingga 

periklanan seharusnya tidak hanya ditinjau dari sudut kepentingan kalangan bisnis 

periklanan, tetapi juga dari sudut kepentingan pengusaha pengiklan, konsumen dan 

masyarakat pada umumnya. Mengenai iklan yang menyesatkan bukan hanya 

konsumen yang dirugikan, tetapi juga berpengaruh pada pelaku usaha yang lain di 

mana dapat terjadi suatu persaingan tidak sehat (unfair competition). Tujuan dari 

penulisan ini Untuk mengetahui batas pertanggungjawaban hukum bagi pengiklan 

dalam mengiklankan barang atau jasa yang berisi Informasi menyesatkan, Serta 

batas mengiklankan yang dapat dipidana, dan yang tidak dapat dipidana Metode 

Penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah doctrinal research atau 

normatif. Tipe penelitian ini bertujuan untuk menemukan kebenaran berdasarkan 

kesesuaian aturan hukum dengan norma hukum dan asas hukum dengan norma 

hukum.iklan yang melanggar mengenai etika dan UUPK, serta ITE dapat dikatakan 

sebagai iklan yang menyesatkan. serta pertanggung jawaban pidana bagi pelaku 

sendiri dibagi menjadi 2 yaitu apabila ia korporasi maka harus melihat PERMA dan 

Perja apabila kriteria yang terdapat dalam PERMA dan Perja terpenuhi maka yang 

bertanggung jawab adalah korporasi, sedangkan bagi pelaku usaha akan 

bertanggung jawab berdasarkan UUPK, dan apabila dia seorang selebgram atau 

yang bergerak atas dirinya sendiri maka ia akan bertanggung jawab berdasarkan 

UU ITE Pasal 28 ayat (1)iklan dapat dikualifikasikan sebagai menyesatkan apabila 

terpenuhinya mengenai fakta materil, serta terpenuhinya unsur-unsur dari UU ITE 

Pasal 28 ayat (1). 

 

Kata Kunci: Pertanggungjawaban, Iklan, Menyesatkan, Televisi, Media sosial 
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ABSTRACT 

The development of internet technology has resulted in the emergence of various 

kinds of social media platforms where they are used by the public to do business 

online, better known as online business. Advertising during modern times brings 

impacts on the wider community, henceforth advertising should not only be viewed 

from the point of view of the interests of the advertising business, but also from the 

point of view of the interests of the advertisers, entrepreneurs, consumers and 

society in general. In regards to the misleading advertisements, costumers are not 

the only ones put to harm, but they can also affect other business actors where 

unfair competition may occur.  The purpose of this paper is to determine the limits 

of legal liability for advertisers in advertising goods or services that contain 

misleading information, as well as the limits of advertising that can be criminalized, 

and those that cannot be convicted. The research method used in this study is 

doctrinal research or normative.  This type of research aims to find the truth based 

on the conformity of the rule of law with legal norms and legal principles with legal 

norms. Advertisements that violate ethics and UUPK, and ITE can be said to be 

misleading advertisements.  as well as criminal liability for the perpetrator himself 

is divided into 2, namely if he is a corporation then he must look at PERMA and 

Perja.  Celebrities or those who operate on their own will be responsible under the 

ITE Law Article 28 paragraph (1) advertisements can be qualified as misleading if 

material facts are fulfilled, as well as the fulfillment of the elements of the ITE Law 

Article 28 paragraph (1). 

Keywords: Liability, Advertising, Misleading, Television, Social-media 
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