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ABSTRAK

Fenomena perkembangan budaya populer merupakan hal yang menarik untuk
diamati, hal ini termasuk juga pada budaya populer Tiongkok. Dewasa ini, budaya
populer Tiongkok mulai mendapatkan perkembangan popularitas, terutama apabila
diamati di dunia maya. Popularitas budaya populer, terutama manhua, novel, drama,
dan video game yang berasal dari Tiongkok ini dapat dilihat dari besarnya presensi
dari produk budaya-budaya populer tersebut di dunia maya. Selain itu, popularitas
ini juga dapat tercermin dari data-data yang menunjukkan adanya konsumsi
terhadap produk budaya-budaya populer Tiongkok yang cukup besar. Adanya
fenomena dari berkembangnya popularitas budaya populer Tiongkok ini
merupakan fenomena yang menarik untuk diteliti, terutama dengan melihat
bagaimana Tiongkok sebagai suatu negara masih belum memiliki program nasional
yang secara khusus ditujukan sebagai upaya untuk mempromosikan budaya populer
mereka, dan adanya dinamika yang bertolak belakang antara pemerintah Tiongkok
yang melakukan pembatasan konten-konten kreatif dengan adanya peraturan-
peraturan mengenai sensor budaya dan media dengan bagaimana industi kreatif
masih dapat menarik minat penggemar media-media budaya populer dalam pasar
internasional, terutama di dunia maya. Penulis ingin mengetahui alasan dibalik
perkembangan popularitas budaya populer dari Tiongkok terutama dengan
mempertimbangkan keunikan-keunikan dari kondisi fenomena ini. Dari penelitian
ini, terdapat tiga faktor yang memengaruhi perkembangan popularitas budaya
populer Tiongkok di dunia maya. Pertama adalah adanya presensi fandom dalam
membentuk subkultur di dunia maya sebagai media promosi budaya populer, kedua
adalah adanya globalisasi dan mediascape yang menyediakan banyak saluran media
penyebaran, dan ketiga adalah adanya representasi identitas konsumen budaya
populer dalam media.

Kata Kunci: Budaya Populer Tiongkok, Fandom, Globalisasi, Representasi
Identitas
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ABSTRACT

The phenomenon of the development of popular culture is an interesting
phenomenon to be observed, and this also includes Chinese popular culture.
Nowadays, Chinese popular culture has been starting to gain popularity, especially
in cyberspace. The popularity of popular culture, especially manhua, novels,
dramas, and video games originating from China can be seen from the large
presence of these popular culture products in cyberspace. In addition, this
popularity can also be seen from the data which shows that there is a large
consumption of these Chinese cultural products. The phenomenon of the growing
popularity of Chinese popular culture is an interesting phenomenon to study,
especially by looking at how China as a country still has no national program
specifically aimed at promoting their popular culture, and the contradictory
dynamics between the Chinese government, who is creating restrictive regulations
regarding cultural and media censorship, with the creative industry, who can still
attract fans of popular culture media in the international market, especially in
cyberspace. The author wants to know the reasons behind the development of
popular popularity from China by considering the peculiarities of this phenomenon.
From this research, there are three factors that influence the development of the
popularity of Chinese popular culture in cyberspace. First is the presence of fandom
in forming subcultures in cyberspace as a medium for promoting popular culture,
second is the existence of globalization and mediascape which provides many
channels for media dissemination, and third is the representation of popular culture
consumer identity in the media.

Keywords: Chinese Pop Culture, Fandom, Globalization, Identity
Representation
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