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ABSTRAK 

Meningkatnya kebutuhan hidup pada masyarakat kota membuat masyarakat kota 
melakukan beberapa peluang untuk memenuhi kehidupan di perkotaan. Industri 
berbasis pakaian menjadi minat masyarakat untuk dilakukan. Just Bar menjadi salah 
satu contoh industri pakaian berbasis clothing line yang dibangun pada tahun 2017 
akibat dari adanya fenomena tersebut. Dalam menjalankan usahanya, Just Bar 
menerapkan perilaku rasional untuk mendapatkan keuntungan. Just Bar 
memberikan peluang bagi pelaku usahanya dalam mengekspresikan hobi ataupun 
hal yang ia cintai ke dalam karya yang memiliki nilai jual untuk memperoleh 
keuntungan yang bisa dipakai dalam memenuhi kehidupan sehari-hari. Tujuan dari 
adanya penelitian ini yakni menjelaskan bagaimana Just Bar menerapkan perilaku 
rasional berdasarkan sudut pandang teori ekonomi rasional Samuel L. Popkin 
(1986). Metode yang digunakan, yakni kualitatif dengan teknik studi kasus pada 
empat anggota clothing line Just Bar supaya dapat memberikan suatu gambaran 
terhadap fenomena, dan untuk menjelaskan suatu fenomena yang diteliti. Hasil 
penelitiannya yang didapat terhadap clothing line ini yakni adanya 10 rangkaian 
perilaku rasional dalam usahanya yakni 1) investasi dan spekulasi 2) pemasaran 
secara  3) event dan bazaar 4) pembayaran produk dengan angsuran 
5) potongan harga 6) sistem pendistribusian produk mulai dari cash on delivery 
(COD) dan jasa pengiriman 7) penjualan online (marketplace) mulai dari Instagram 
dan Shopee 8) peranan influencer busana 9) peningkatan skill usaha 10) upaya kerja 
sama dengan konveksi dan pemilik distro. Terdapat pula empat dasar teori ekonomi 
rasional meliputi (1) memaksimalkan keuntungan, (2) memperhitungkan untung 
dan rugi, (3) memanfaatkan sumber daya yang dapat diakses, (4) memaksimalkan 
sumber daya. 
 

Kata Kunci: Clothing Line, Perilaku Rasional, Popkin  
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ABSTRACT 

 

The increasing need for life in urban communities makes urban people do several 
things opportunities to fulfill life in urban areas. The clothing based industry is of 
public interest to do. Just Bar is an example of a clothing line based clothing 
industry that was built in 2017 as a result of that phenomenon. Rational behavior 
was used in their business operation to find profit opportunities. Just Bar delivers 
opportunities for their staff so that they could express their hobbies and the things 
they loved into something worth selling and suites for everyday activities. This study 
aims to explain the rational behavior used by Just Bar from the insight of economic 
rational theory by Samuel L. Popkin (1986). Qualitative case studies on four Just 
Bar clothing line staff were used to describe and explain the rational behavior. The 
result of this study is the identification of 10 rational behavior that is used by Just 
Bar: 
and bazaar 4)product payment in installments, 5) discount price,  6) product 
distribution system starting from cash on delivery (COD) to services delivery 7) 
online sales (marketplace) start from Instagram and Shopee, 8) the role fashion 
influencers, 9) improvement of business skills, 10) collaboration with convection 
and shop owner. There are also four base rational economic theories including (1) 
profit maximizing, (2) profit and loss calculation, (3) utilized human resources, and 
(4) maximizing power resources. 
 

Keywords: Clothing Line, Behavior Rational, Popkin 
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