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ABSTRAK

Fahrizal Tri Apriyanto Gaffar, PERSONAL BRANDING JULIANA EVAWATI
UNTUK MENARIK MINAT PEMILIH DALAM PEMILIHAN UMUM 2019 DI KOTA
SURABAYA.

Kegiatan Politik sejatinya bisa diikuti oleh segala kalangan mulai dari orang yang
sudah dewasa namun tidak terkecuali anak muda atau kalangan muda. Personal branding
menjadi aspek penting dalam kegiatan politik untuk mengenalkan diri seseorang

Dalam hal ini, teori utama yang digunakan oleh peneliti dalam penelitian ini
untuk membangun personal branding yang efektif yaitu teori dari Peter Montoya dan
Hubert K. Rampersad. Personal branding yang efektif akan membangun citra positif dari
pelaku personal branding itu untuk mendapatkan suatu tujuannya. Hal tersebut menjadi
indikasi utama bagi pelaku personal branding itu sendiri.

Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian tesis ini yaitu dengan
analisis deskriptif serta menggunakan teknik wawancara kepada narasumber utama
sebagai pelaku personal branding dan tim sukses dari pelaku personal branding itu
sendiri. Pelaku personal branding disini sendiri adalah Juliana Evawati sebagai anggota
legislatif termuda di kota Surabaya.

Kesimpulan yang bisa didapatkan oleh peneliti dari hasil wawancara informan
yaitu kegiatan personal branding yang dilakukan oleh Juliana Evawati memiliki trend
yang positif. Hal itu ditunjukkan dengan berhasilnya Juliana Evawati menjadi anggota
legislatif Kota Surabaya dalam pemilu 2019.

Kata Kunci : Personal Branding, legislatif muda Surabaya
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ABSTRACT

Fahrizal Tri Apriyanto Gaffar, JULIANA EVAWATIS PERSONAL
BRANDING TO ATTRACT VOTER'S INTEREST IN THE 2019 GENERAL
ELECTIONS IN THE CITY OF SURABAYA.

Political activities can actually be followed by all groups, starting from adults, but
young people or young people are no exception. Personal branding is an important
aspect in political activities to introduce oneself

In this case, the main theory used by researchers in this study to build effective
personal branding is the theory of Peter Montoya and Hubert K. Rampersad.
Effective personal branding will build a positive image of the perpetrators of
personal branding to get a goal. This is the main indication for personal branding
actors themselves.

The data analysis method used in this thesis research is descriptive analysis and
using interview techniques to the main informants as personal branding actors and
the success team of personal branding actors themselves. The personal branding
actor here is Juliana Evawati as the youngest legislative member in the city of
Surabaya.

The conclusion that can be obtained by researchers from the results of interviews
with informants is that personal branding activities carried out by Juliana Evawati
have a positive trend. This is shown by the success of Juliana Evawati as a
member of the Surabaya City legislature in the 2019 election.

Keywords: Personal Branding, young legislative Surabaya
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