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ABSTRAK 

 

Di tengah ramainya pembahasan mengenai konsumsi, dalam hal 

thrifting, masih belum banyak dideskripsikan dengan perspektif yang 

sosiologis. Seiring dengan semakin komersiilnya thrifting hingga hari ini 

memunculkan adanya pembentukan narasi subjektif yang kemudian turut 

mempengaruhi pemaknaan perilaku konsumsi di dalamnya. Diketahui bahwa 

esensi pemaknaan konsumsi dalam thrifting belum dijelaskan, juga terkait 

aspek-aspek yang memediasinya sehingga merepresentasi praktik sosialnya 

berupa adanya komodifikasi thrift. Studi ini kemudian dibuat dengan tujuan 

untuk memahami kompleksitas dalam perilaku konsumsi yang dilakukan 

pelaku sekaligus peminat thrift ditinjau dari segi pemaknaan terhadap 

konsumsi dan proses komodifikasi thrift dalam thrifting. Dengan pendekatan 

fenomenologi, fokus studi ini adalah bagaimana individu memaknai konsumsi 

yang dilakukannya dalam kegiatan thrifting. Dan sehubungan dengan itu, juga 

terkait bagaimana proses komodifikasi thrift dideskripsikan dalam thrifting.  

Studi pada penggemar thrift sebagai masyarakat konsumen yang 

berlokasi di Kota Surabaya ini menggunakan metode kualitatif. Delapan 

informan dipilih menggunakan teknik purposive untuk diwawancara 

mendalam. Sementara itu, pengumpulan data didukung dengan observasi dan 

dokumen. Kerangka pemikiran Robert G. Dunn mengenai teori konsumsi 

dijadikan pedoman analisis untuk menginterpretasikan hasil data yang 

didapatkan dan menjawab fokus studi yang dimaksud. Hasil dari penelitian 

ini antara lain pemaknaan konsumsi dalam thrifting dipahami melalui 

pemerhatian pada orientasi pola konsumsi (pertimbangan mengonsumsi serta 

pemilihan lokasi) dan reproduksi praktik konsumsi yang menghasilkan 

tipologi konsumen dan konsumsinya yakni konsumen petualang, konsumen 

cermat, dan konsumen impulsif. Untuk komodifikasi thrift, dapat dipahami 

melalui dekonstruksi thrift melalui daya tarik dan peran media sosial yang 

melekatkan komersialisasi dengan thrift sebagai komoditasnya (objek). 

 

Kata kunci: thrifting, makna konsumsi, komodifikasi, masyarakat konsumen 
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ABSTRACT 

 

In the midst of the hectic discussion about consumption, regarding 

thrifting, it is still not widely described from sociological perspective. Along 

with the increasingly commercialization of thrifting to this day, it has led to 

the formation of subjective narratives which then also influence the meaning 

of consumption behavior in it. It is known that the essence of the meaning of 

consumption in thrifting has not been explained, related to the aspects that 

mediate it so that it represents social practice in the form of commodification 

of thrift. This study made with the aim of understanding the complexities in 

consumption behavior carried out by thrift actors and enthusiasts in terms of 

the meaning of consumption and the commodification process of thrift in 

thrifting. With a phenomenological approach, the focus of this study is how 

individuals interpret their consumption in thrifting activities. It is also related 

to the process of commodifying thrift can be described in thrifting. 

Study on thrift fans as a consumer community located in the city of 

Surabaya uses qualitative methods. Eight informants were selected using a 

purposive technique for in-depth interviews. Data collection was supported 

by observations, documents, and Robert G. Dunn's framework of thinking 

about consumption theory is used as an analytical guide to interpret the 

results of the data obtained and answer the focus of the study in question. The 

results of this study, among others, the meaning of consumption in thrifting is 

understood through attention to the orientation of consumption patterns 

(consumption considerations and location selection) and reproduction of 

consumption practices that produce consumer typologies and their 

consumption, namely adventurous consumers, careful consumers, and 

impulsive consumers. For the commodification of thrift, it can be understood 

through the deconstruction of thrift through the attraction and role of social 

media that attaches commercialization to thrift as its commodity (object). 

 

Keywords: thrifting, meaning of consumption, commodification, consumer 

society 
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