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ABSTRAK 

Pengertian dari Hukum Perlindungan Konsumen tercantum dalam Pasal 1 ayat 1 

Undang – Undang Nomor 8 Tahun 1999 tentang Perlindungan Konsumen atau yang 

disebut dengan UUPK, menegaskan bahwa segala upaya yang menjaminkan 

adanya kepastian hukum untuk memberikan perlindungan terhadap konsumen. 

Pengertian tanggung gugat bisa disamakan dengan akuntabilitas yang memiliki 

definisi, pada kesediaannya dalam melakukan tanggung jawab dalam bentuk 

tanggung gugat yang telah diberi untuk orang yang sudah menerimanya serta 

bersedia melakukan tugas tertentu. Pembahasan Pola Hubungan Hukum antara 

Konsumen, Pelaku Usaha, & Influencer. Kode Etik Periklanan Indonesia tercantum 

dalam Etika Pariwara Indonesia Amandemen 2020. Larangan – larangan dalam 

Periklanan ditulis dalam Pasal 17 UUPK. 

KATA KUNCI: PERLINDUNGAN KONSUMEN, TANGGUNG GUGAT, 

PELAKU USAHA, KONSUMEN, INFLUENCER, ENDORSEMENT, IKLAN. 
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ABSTRACT 

The meaning of the Consumer Protection Law is stated in Article 1 paragraph 1 of 
Law Number 8 of 1999 concerning Consumer Protection or what is called the 
UUPK, confirms that all efforts that guarantee legal certainty are to provide 
protection to consumers. The notion of accountability can be equated with 
accountability which has a definition, in its willingness to carry out responsibilities 
in the form of accountability that has been given to people who have accepted it 
and are willing to carry out certain tasks. Discussion of Patterns of Legal Relations 
between Consumers, Business Actors, & Influencers. The Indonesian Advertising 
Code of Ethics is listed in the 2020 Amendment of Indonesian Advertising Ethics. 
Prohibitions in Advertising are written in Article 17 of the UUPK. 
 
KEYWORDS: CONSUMER PROTECTION, LIABILITY, BUSINESS ACTIVITIES, 
CONSUMERS, INFLUENCER, ENDORSEMENT, ADVERTISEMENT. 
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